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Vyuzitelnost vysledk prace v teorii (v praxi)

Diléi pfipominky a naméty:

Celkové posouzeni prace a zdivodnéni vysledné znamky:

Téma, které je relativné nové, nepokryté, resp. malo pokryté literaturou. Autor ¢erpal
piedevsim z dostupnych internetovych zdroji, to 1ze povazovat za pozitivni. V teoretické Casti
nastinil souhrny pohled na tuto problematiku, v aplikacni vyuzil vhodnych konkrétnich
ptikladi, na jejichZ zdklad€ odvodil ptilezitosti a Giskali marketingového vyuziti internetovych
socialnich siti.

Praci doporucuji k obhajobé.

Otazky pro diskusi:

Jaké jsou moznosti vyuziti internetovych socialnich siti pro WOOM (WOM marketing)?

Ma reklama na internetovych socialnich sitich vétsi predpoklady ucinnosti nez jiné formy
reklamy na internetu? Proc¢?



NavrZena vysledna znamka: vyborné - velmi dobie (podle vysledku obhajoby)

V Praze, dne 25. 5. 2009

podpis vedouci/ho prace



