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VyuZitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)

Diléi pFipominky a naméty:

Vzhledem k rozsahu prace, velmi dobfe zpracované téma. Analyza potencidlu internetovych
socidlnich siti mohla byt jist¢ hlubsi, ale vzhledem k zaméfeni na oblast marketingu pin¢
dostatujici. Dobfe vyvazeny pomér prikladi ze zahrani¢i a z CR.

Celkové posouzeni price a zduvodnéni vysledné znimky:

Préce se vénuje zcela novému nastroji marketingové komunikace, ktery neni dosud plné
vyuzivan ani v mnoha nadnéarodnich spole¢nostech. Prace obsahuje fadu velmi zajimavych
postiehii a potvrzuje vybornou orientaci autora v prostiedi socidlnich siti. Zvolené piiklady
marketingovych kampani dobfe ilustruji klady i potencidlni nedostatky sociélnich siti.

7 uvedenych divodi navrhnuji vyslednou znamku: vyborné.



Prici doporucuji k obhajobé.

Otazky pro diskusi:

Jaké jsou redlné moZnosti zneuZiti osobnich dat uloZenych na serveru Facebook a jinych
socidlnich sitich a nebezpeti z nich plynouci?

Existuji produkty &i sluzby, které v soutasné dobé neni vhodné marketingové propagovat
prostfednictvim internetovych socidlnich siti? Pro ktery klasicky marketingovy nastroj jsou
socidlni sité pfimym konkurentem ¢&i naopak idealnim dopliikem?

Navrzeni vysledna znamka: vyborné
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