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Cil prace: analyzovat fungovani marketingové komunikace a
procesu reklamni kampané v CSOB

Stupen hodnoceni
Povinna kritéria hodnoceni prace
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Vymezeni cile a jeho naplnéni

Néaro¢nost tématu na teoretické znalosti

Naroc¢nost tématu na praktické dovednosti
Adekvatnost pouzitych metod, zplsob jejich pouziti
Hloubka a spravnost provedené analyzy

Prace s literaturou

Logicka stavba a ¢lenéni prace

Jazykova a terminologicka troven

Formalni Gprava a naleZitosti prace

Vlastni pfinos studenta
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Vyuzitelnost vysledk prace v teorii (v praxi)

Diléi pfipominky a naméty:

Celkové posouzeni prace a zditvodnéni vysledné znamky:

Prace ne zcela konzistentni z pohledu teoretické a praktické ¢asti. Cil prace je ¢astecné
naplnén. Prace je nevyvazena, n€které ¢asti jsou pekné zpracované, jiné maji rezervy.
Praci doporucuji k obhajobé.

Otazky pro diskusi:

Jaké problémy jsou spojené s méfenim Gcinnosti reklamni (komunikaéni) kampané?
Hospodaiska krize vede ke snizovani ndkladi na marketingové vydaje, sama uvadite, ze
dochazi napt. ke snizeni vydaji na sponzoring, na televizni reklamu atd. Jak tyto kroky
hodnotite v souvislosti s relativni GspéSnosti komunika¢nich kampani?

Zmitujete aplikaci multibrandingu v CSOB. Jak hodnotite tuto strategii z hlediska piinosi
pro firmu?

NavrZena vysledna znamka: velmi dobie - dobi‘e (podle vysledku obhajoby)
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