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Vyuzitelnost vysledkd prace v teorii (v praxi)
Diléi pfipominky a naméty:

Analytickou ¢ast by bylo vhodné doplnit o dalsi techniky a ziskat tak hlubsi i rozsahlejsi
vysledky vlastniho vyzkumu.

Celkové posouzeni priace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Prace se zabyva tématem, které je v soucasnosti aktualni, a to problematikou ovliviiovani
reklamou déti. Svym obsahem i rozsahem spliiuje podminky kladené na bakalatskou praci.
Praci doporucuji k obhajobé.

Otazky pro diskusi:

Mezi n¢kolika reklamnimi soutéZemi urcené pro odborniky, hodnotici reklamy at’ z pohledu
efektivity, kreativity apod., existuje v CR soutez Duhova kuli¢ka, kde porotci hodnotici
reklamy jsou déti. Stru¢né tuto soutéz charakterizujte a zamyslete se, jaky ma vyznam, proc¢
se udili tyto ceny a jak toto pomaha.

V ¢em vidite hlavni problémy zapii¢inéné reklamou ve vztahu k détem, k rodi¢tm atd.?



NavrZena vysledna znamka: vyborné - velmi dobie (podle vysledku obhajoby)

V Praze, dne 18. 11. 2009
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