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Vymezeni cile a jeho naplnéni

Néaroc¢nost tématu na teoretické znalosti

Naro¢nost tématu na praktické dovednosti
Adekvatnost pouzitych metod, zplsob jejich pouziti
Hloubka a spravnost provedené analyzy

Prace s literaturou

Logicka stavba a ¢lenéni prace

Jazykova a terminologickd uroven

Formalni Gprava a naleZitosti prace
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Vyuzitelnost vysledkd prace v teorii (v praxi)
Diléi pfipominky a naméty:

Autorka by se mohla zamyslet nad vhodnosti aplikace kvantitativnich technik pro zji§tovani
poZadovanych informaci, o jejich omezenich a neptesnostech.

Celkové posouzeni priace a zdiivodnéni vysledné znamky:

PredloZena bakalarska prace splituje formalni i obsahové pozadavky kladené na tento typ
studentskych praci.

Praci doporucuji k obhajobé.
Otazky pro diskusi:

Autorka by se mohla vyjadrit k etické regulaci reklamy 1 marketingového vyzkumu. Dale by
se mohla vyjadfit k uskalim pouziti kvantitativnich postupl pti zkoumani kvalitativnich jevi.

NavrZena vysledna znamka: vyborné - velmi dobre (podle vysledku obhajoby)
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