Prilohy

Priloha 1

Dotaznik

(vliv internetu na formovani socidlni reality)

1) Pohlavi

2) Vek

3) Nejvyssi dosazené vzdelani
Obecné otazky k internetu

1) Zaskrtnéte 1 sluzbu, jez vas k internetu piivedla.
a) E-mail

b) Chat/instant Messengery
¢) Socialni sit’

d) Erotika

e) Hry

f) Vyhledavani informaci
g) Jiné

2) ZaSkrtnéte ptiblizny ¢as, ktery jste na internetu zpocatku travili. (minuty)
a) 0-30
b) 30-60
c) 60-120
d) 120-240
e) Vice nez 240

3) Zaskrtnéte ptiblizny Cas, ktery u danych sluzeb denné travite (minuty)

0-30 30-60 60-120 | 120-240 | Vice nez 240

E-mail

Chat/blog/forum

Socialni sit’ (facebook, youtube,...)

Erotika

Hry

Vyhledavani informaci

Jiné (napiste jaké) |

4) Kolik casu travite denné na internetu?



Socialni sité

1. Jste vlastnikem profilu na nékteré ze socialnich siti?
Ano Ne

2. Co vas socialnim sitim pfivedlo? (zaskrtnéte jednu mozZnost)
a. Pratelé

b. Prace

c. Zabava

d. Jiné

3. Prezentujete na socialnich sitich své nazory?
Ano Ne

4. Sdilite na socialnich sitich fotografie/videa
Ano Ne

5. Stavate se na socialnich sitich fanouskem/¢lenem skupin (nazort, vyrobku, lidi, zvifat,....)
Ano Ne

Ill

Otazky zamérené na vztahy ,pratel” na internetu

1) Kolik mate ,pfatel” se kterymi jste se seznamili na internetu? (pfitel = ¢lovék, jemuz
dlvértujete)

2) Kolik mate ,readlnych” pratel? (pratele ze Skoly, prace, zajmu, pratelé z internetu se kterymi
se vidate...)

3) Vidate se s internetovymi pfateli?
a. Ano
b. Ne

4) Kolika z internetovych pfatel, jeZ jste nikdy nevidél, byste pGjcil 50 000 K¢
(dejme tomu, Ze mate volnych 50 000 a doba splatnosti pro vas nehraje roli)

5) Skolika internetovych pt¥atel, jez jste nikdy nevidél,by jste jel na dovolenou?

6) Kolika z internetovych pratel, jeZ jste nikdy nevidél, by jste pomohl(a) a vénoval (a) volny ¢as
(napt. 5 hodin)

7) Kolika z ,redlnych” pratel by jste pujéil 50 000 K¢ (pFatele ze skoly, prace, zajmu, pratelé
z internetu se kterymi se vidate...) (dejme tomu, ze mate volnych 50 000 a doba splatnosti pro vas nehraje
roli)

8) Kolika z ,redlnych” pratel byste jel na dovolenou? (pfatele ze 3koly, prace, zajmu, pFatelé
z internetu se kterymi se vidate...)



9) Kolika z ,redlnych” pfatel byste pomohl (a) a vénoval (a) volny &as (pfatele ze 3koly, prace,
zajmu, pratelé z internetu se kterymi se vidate...)

10) VyuZivate internet ke kazdodenni komunikaci s pfateli a znamymi?
Ano Ne

11) Stava se vam, Ze s prateli komunikujete po internetu déle, ne? jste pavodné chtéli?
Ano Ne

12) Myslite, Ze byste méli stejné mnoiZstvi pfatel i bez internetu?
(ano = mél bych stejné mnoZstvi pratel, ne = nemél bych stejné mnoZstvi prdtel)
Ano Ne

13) Nechate se ovlivnit ndzorem internetového , pfitele?”
(koupé véci, dovolena, nazor na urcitou situaci,...)

Ano Ne

Komunikace

14) Preferujete komunikaci tvafi v tvaf nad komunikaci internetovou?
c. Preferuji komunikaci tvari v tvar
d. Preferuji internetovou komunikaci
e. Nepreferuji ani jednu variantu, beru je stejné

15) Berete internetovou komunikaci spiSe k zdbavé, praci, nebo socializaci? (zaskrtnéte 1)
a) zabava b) prace c) socializace

16) Citite se svobodnéji, pokud ke komunikaci vyuZijete interpersonalni zafizeni jakym je
internet?
Ano Ne

Pokud ano, tak:
Proc se citite na internetu svobodnéji? (zaskrtnéte vam nejdulezitéjsi aspekt)
i. Veétsi pocit bezpedi

ii. Casnarozmysleni

iii. Mohu byt kymkoli

iv. Zadny limit konverzace (nejsme limitovéni na jednoho ¢lovéka)

v. Zadny limit &innosti (mGzeme posilat obrazky, videa, divat se na seridl pres

obrovské vzdalenosti, ...)
vi. Jiné (napiste jaky)

17) Schoval jste se alespori jednou za rousku internetové anonymity?
Ano Ne

18) Citite zlost, pokud vas osoby na internetu zkritizuji za vasi reakci/pfispévek/komentar?
Ano Ne



19) Citite radost, pokud vas na internetu nékdo pochvali?
Ano Ne

Otazky k reklamé a obchodu, Uzce spjato se socidlnimi sitémi

20) Kde se nejcastéji setkavate s novymi vyrobky
f.  Reklamav televizi
g. Reklama v novinach
h. Od pratel/rodiny
i. Reklama nainternetu

21) Sledujete pfed nakupem urcité véci/vybérem dovolené, atd. uZivatelské reference na
internetu?
Ano Ne

22) Koupite si spise produkt, o kterém naleznete pozitivni hodnoceni, nez ten o kterém
nenaleznete Zadné hodnoceni?
Ano Ne

23) Koupil byste si tento produkt, i kdyzZ stoji vice penéz, nez jste byl (a) pdvodné ochoten dat.
Ano Ne

24) Piesvéddi vas vice reklama vyrobce produktu, nebo ,reklama“ (prezentace, ¢lanek) od
normalniho uZivatele, propagujici dany vyrobek (napf. na youtube.com, férum,...)?
Ano Ne

Priloha 2

Priblizny Cas, ktery u sluzeb/aplikaci travi denné respondenti nyni

Email
Casové rozmezi (minuty) Cetnost Zastoupeni ( % )
0-30 42 39,3
30-60 60 56,1
60 - 120 4 3,7
120 - 240 1 0,9
Vice nez 240 - -
Chat/blog/forum
Casové rozmezi (minuty) Cetnost Zastoupeni ( % )
0-30 44 41,1
30-60 18 16,8
60 - 120 29 27,2
120 — 240 11 10,3




Vice nez 240

4,6

Socialni sité

Casové rozmezi (minuty) Cetnost Zastoupeni ( % )
0-30 16 15,0
30-60 32 29.9
60 - 120 17 15,8
120 — 240 18 16,8
Vice nez 240 24 22.5
Erotika
Casové rozmezi (minuty) Cetnost Zastoupeni ( % )
0-30 95 88,7
30-60 9 8,5
60 - 120 3 2,8
120 — 240 - -
Vice nez 240 - -
Online hry
Casové rozmezi (minuty) Cetnost Zastoupeni ( % )
0-30 59 55,1
30-60 2 1,8
60 - 120 12 11,2
120 — 240 6 5,6
Vice nez 240 28 26,1

Vyhledavani informaci

Casové rozmezi (minuty)
0-30
30-60
60 - 120
120 — 240
Vice nez 240

Cetnost
10
58
35

4

Zastoupeni ( % )
9,4
54,2
32,7
3,7

Jiné (nakupy, obchodovani, sledovani TV (filmy, serialy)

Casové rozmezi (minuty)
0-30
30-60
60 - 120
120 — 240
Vice nez 240

Cetnost
14
54
31

5
3

Zastoupeni ( % )
13,2
50,5
28,9
4,6
2,8




