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Dílčí připomínky a náměty: 
Bylo by zajímavé zpracovat a srovnat s kampaní z dalších zemí kromě UK. Reklama v UK je 
hodně specifická. 
Celkové posouzení práce a zdůvodnění výsledné známky: 
Líbí se mi přístup a přehlednost zpracování Mirčiny práce. Ocenila bych, kdyby poznatky z 
fungování kampaně byly dále rozvinuty a studentka navrhla konkrétní směr pro další kampan 
tak, aby se dala předložit reklamní agentuře a klientovi. 
Práci doporučuji k obhajobě. 
Otázky pro diskusi: 
Proč si myslíte, že kampan funguje lépe na ženy? Jaká je cílová skupina, kterou je třeba 
zasáhnout? Myslíte, že věková skupina do 25 let je dostačující? 
Navržená výsledná známka: velmi dobře 
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