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Povinná kritéria hodnocení práce 
Stupeň hodnocení 

1 2 3 4 

Vymezení cíle a jeho naplnění     

Náročnost tématu na teoretické znalosti     

Náročnost tématu na praktické dovednosti     

Adekvátnost použitých metod, způsob jejich použití     

Hloubka a správnost provedené analýzy     

Práce s literaturou     

Logická stavba a členění práce     

Jazyková a terminologická úroveň     

Formální úprava a náležitosti práce     

Vlastní přínos studenta     

Využitelnost výsledků práce v teorii (v praxi)     

Dílčí připomínky a náměty: 
      

Celkové posouzení práce a zdůvodnění výsledné známky: 
Práce tvoří konzistentní a přehledný celek. Vysokou úroveň má jak teoretická, tak praktická 
část, a to jak po stránce obsahové, tak formální. Diplomová práce rozvíjí oblast 
mezinárodního marketingu a je přínosem pro teorii i praxi. 

Práci doporučuji k obhajobě. 

Otázky pro diskusi: 
1) Na str. 49 je uvedeno, že klíčovým prvkem marketingové komunikace divize 
profesionálních produktů je tzv. word-of-mouth (WOM). Jakým způsobem je možné v daném 
případě WOM stimulovat? 
2) Na str. 35 jsou popsány trendy v oblasti kosmetiky. Který z nich lze považovat za 
nejvýznamnější (z hlediska globální firmy, jako je L'Oréal)? 

Navržená výsledná známka: výborně 
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