Vysoka Skola ekonomicka v Praze " =
Fakulta podnikohospodarska
Katedra marketingu

Posudek vedouci/ho bakalarské prace
Jméno studenta: Ivana Smolenova
Nazev prace: Gender stereotypy V televiznej reklame
Vedouci prace:  Ing. Ondrej PeSek
Cil prace: Zobrazeni gender stereotypi s vyuzitim obsahové

analyzy

Stupen hodnoceni
Povinna kritéria hodnoceni prace

N
w

Vymezeni cile a jeho naplnéni

Néaro¢nost tématu na teoretické znalosti

Naroc¢nost tématu na praktické dovednosti
Adekvatnost pouzitych metod, zplsob jejich pouziti
Hloubka a spravnost provedené analyzy

Prace s literaturou

Logicka stavba a ¢lenéni prace

Jazykova a terminologickd uroven

Formalni Gprava a naleZitosti prace
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Vyuzitelnost vysledkt prace v teorii (v praxi)
Diléi pfipominky a naméty:
V praci se nachéazi nedostatky citacni (odkazovani na informacni zdroje)

Celkové posouzeni priace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Prace popisuje v zakladni rovin¢ problematiku gender v marketingu, vysvétluje pojmy a vse
vhodné vztahuje jiz v teoretické ¢asti k danému tématu. Obsahova analyza je uskuteciovana
na velkém mnozstvi reklam ve 4 skupinach produkti, té by vSak mohla byt vénovana vétsi
pozornost. Prace se také vénuje regulaci dané problematiky v CR i v EU.

Praci doporucuji k obhajobé.
Otazky pro diskusi:

Jaké si myslite, ze bylo postaveni zen v reklamach prubehu 20. stoleti? Lisilo se od
soucasného zobrazeni? Jaky ocekavate vyvoj problematiky gender stereotypi do budoucna?

Jaky je V4§ nazor na situaci gender stereotyptl v reklamé v Ceské republice a na Slovensku?

NavrZena vysledna znamka: vyborné - velmi dobie (podle vysledku obhajoby)
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