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Body image. Marketingový význam vnímání ženské postavy.

Jana Nosková

Marcela Zamazalová

Katedra marketingu FPH VŠE

Diplomantka jasně prokázala schopnost samostatné výzkumné práce. V úvodu je vymezen cíl, k jeho naplnění jsou zvoleny 

vhodné výzkumné metody a v teoretické části vybrány odpovídající zdroje pro danou problematiku, české i zahraniční. 

Práce se zdroji je na vysoké úrovni, diplomantka vytvořila velmi dobrou základnu pro aplikační část. Pozitivní je využití více 

výzkumných metod, mj. dotazníkové šetření a kvantitativní obsahová analýza. V celé práci je zřetelný neotřelý přístup a 

vlastní pohled autorky.  Výstupy budou vítaným obohacením řešeného grantového projektu. Práce mapuje situaci ve 

vnímání ženské postavy ve společnosti. Jaké trendy je možné v oblasti body image očekávat? Je možné říci, že marketing 

spíše reaguje na současné vnímání ideálu ženské krásy nebo se významně podílí na jeho utváření? Zdá se vliv zobrazování 

ženské postavy v médiích na spotřební chování vyšší než-li v minulosti? 

H O D N O C E N Í  D I P L O M O V É  P R Á C E

zmapovat vnímání ženské postavy ve společnosti, poukázat na vliv marketingu na ženský ideál krásy


