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Konkrétni pripominky a dotazy k praci:

Bakalarska prace Gabriely Horakové na téma "Komunikaéni strategie pro vybrany sortiment produkt(
spole¢nosti Greiner v kategorii rychloobratkového zbozi” v rozsahu 40 stran textu ma logickou strukturu.
Vychodiskem je teoreticka &ast, na niz navazuje &ast prakticka. Samostatnou &ast tvori Uvod a Zavér.

V Uvodu autorka jasné vymezila hlavni cil prace. Bakalafska prace z hlediska struktury pisobi vyvazenym
dojmem. V teoretické &asti autorka vymezila pojmy: marketing, marketingovy mix s jeho jednotlivymi
nastroji. Subkapitola 1.2 zahrnuje SWOT analyzu. Druha kapitola bakalarské prace je zaméfena na
marketingové a komeréni komunikace a jejich jednotlivé formy. V praktické ¢asti (kap. 3) autorka na uvod
pfedstavila spole¢nost Greiner Packaging SluSovice,s.r.0. V subkapitole 3.4 je aplikovan marketingovy mix
na uvedenou spole¢nost. V navazujici subkapitole 3.5 autorka vypracovala aplikovanou SWOT analyzu.
Ctvrta kapitola obsahuje analyzu komunikace GP SluSovice. Za hlavni pfinos autorky povazuji vlastni
terénni Setfeni v segmentu B2B. Na zakladé jeho vysledku a s vyuzitim SWOT analyzy navrhla autorka
doporuceni (subkap. 4.3). V samotném Zavéru je konfrontovan vyty&eny cil bakalarské prace s navrhy

a doporuc€enim do budoucna. Bakalafska prace je peclivé zpracovana. Autorka spravné cituje

z podkladovych materiald. Pfipominku mam k seznamu citované literatury: autofi se fadi za sebou podle
prvniho pismene pfijmeni autora v abecedé.

Otazky k obhajobé DP: 1)V ¢em spocivaiji rozdily v komunikaci B2B a B2C? 2) Jak se projevuje vliv krize
pro danou oblast podnikani a uplatnéni marketingovych komunikaci v uvedené spolecnosti?

Zavér: Bakalarskou praci doporucuji k obhajobé.

Navrhovana vysledna klasifikace prace: 1

Ing. Milan Postler, Ph.D.
vedouci prace
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