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Posudek vedouciho bakalarské prdace SHost®

Ndzev bakaldr'ské prdce:

Deti a reklama: Vplyv reklamy na deti

Autor bakaldrské prdce:

Michaela Grancova

Cil bakalarské prdce:

Ciel'om préce, je zistit, ¢i reklama vplyva na deti v predskolsokm a mlad$om $kolskom veku a ked’ ano, tak v akej miere. Ako
dalsi ciel povazujem nahliadnutie do marketingovej stratégie firmy Kraft Foods, ktora sa zaobera produktami, ktoré deti
zboZnuju najviac - sladkostami.

Realizace dvou vyzkumnych Setteni a jejich vyhodnoceni.

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodi) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 10

2. Adekvatnost pouzitych metod, zpisob jejich pouZiti 10

3. Naroc¢nost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti 9

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 10

5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace 9

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 10
7.]Jazykova a terminologicka uroven 9

8. Formalni uiprava a naleZzitosti prace, rozsah 10

9. Vlastni prinos k feSené problematice 10

10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii 10
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 97
Vyslednd zndmka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Autorka se ve své praci zabyva aktualnim marketingovym tématem - reklama a jeji vliv na spotrebitele je v soucasné dobé
predmétem mnoha studii. Autorka velmi dobi'e zakomponovala i eticky pohled na véc - reklama a jeji vliv na déti. V ivodni
Casti systematicky popisuje témata, kterymi jsou chovani spotrebitele, segmentaci trhu, marketingova komunikace, dale
popisuje a kategorizuje reklamu jako sou¢ast komunika¢niho mixu.

Prakticka ¢ast je zalozena na dvou primarnich vyzkumech, které autorka pro potreby prace realizovala. Prvnim vyzkumem je
expertni rozhovor s manaZerem spole¢nosti Kraft Foods, druhym realizovanym vyzkumem je vlastni dotaznikové Seti‘eni,
zalozené na metodé Ucelového vybéru respondenti. Kladné hodnotim, Ze si autorka stanovila nékolik hypotéz, které timto
vyzkumnym Setfenim potvrdila ¢i vyvratila.

Po celou dobu autorka aktivné komunikovala s vedoucim prace. Velmi dobte se také vyporadala s faktem, Ze ji byl v priibéhu
psani bakalaiské prace vedouci zménén.

Otazka k diskusi: U obhajoby autorka mtize bliZe pohovorit o etice v reklamé obecné, ptipadné blize prezentovat vlastni
pohled na etiku marketingové komunikace zamérenou na déti.

Celkové hodnotim praci vyslednou zndmkou vyborné a doporucuiji ji k obhajobé.
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