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Ndzev bakaldrské prdce:
Deti a reklama: Vplyv reklamy na deti

Autor bakaldrské prdce:

|Michaela Grancova |

Cil bakalarské prdce:
Zistit, nakol'’ko reklama ovplyviiuje tych najmensich spotrebitel'ov - deti v predskolskom a mladSom $kolskom veku
(vyskumnym problémom tejto prace je posudit, do akej miery reklama ovplyviiuje deti a ako to vnimaju ich rodicia)

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 6

2. Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouZiti 9

3. NaroCnost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti 10

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 8

5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace 8

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 7

7. Jazykova a terminologicka uroven 8

8. Formalni uprava a nalezitosti prace, rozsah 7

9. Vlastni prinos k reSené problematice 9

10. Vyuzitelnost vysledkd prace v praxi/teorii 9
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodi) 81
Vysledna znamka velmi dobr’e (2)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Prace se zabyva aktudlnim a dlouhodobé diskutovanym tématem. Stézejnim p¥inosem je vlastni dotaznikovy prizkum.
PrestoZe nelze vysledky vyzkumu zobectiovat na celou populaci, vyzkum ptinasi fadu inspirujicich zjisténi. Autorka ovéruje
i mozné diference podle véku a pohlavi déti, v analyze mohla ovérit i dal$i mozné souvislosti mezi vyzkumnymi otazkami. V
praci je uveden rovnéz expertni rozhovor s manazerem ze spolec¢nosti Kraft Foods (dnes jizZ Mondelez International).
Autorka by méla zdGvodnit vybér praveé této spolecnosti, v praci by se jisté 1épe vyjimalo vice takovych rozhovort za
relevantni spole¢nosti. Zpracovani vystupt z rozhovoru jeho prostym piepisem neni idedlni zptisob. Vyznamnym
nedostatkem je absence formalné vymezeného cile, v ivodu je pouze nastinéno, ¢emu se prace vénuje. Je tak i obtizné
hodnotit, zda cile byly splnény, coz by méla autorka sama zhodnotit v zavéru. SlabSim momentem je mirné neorganizovana
struktura teoretické ¢asti, coz prament jiz z volby pouze jedné hlavni kapitoly s neur¢itym obsahovym ndzvem "Teoreticka
¢ast". Citace pod ¢aru by mély obsahovat celé znéni zdroje, zdroj chybi pod grafy, prace nema seznam obrazkd, tabulek a
priloh. Otazky: 1) Jaky je zavér pro hypotézu H3? 2) Souvisi ndzor rodi¢d na regulaci reklamy s deklarovanym vlivem
reklamy na déti?
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