¢ ”
< — o
: \OE ;
w 0
Posudek vedouciho diplomové prace = o y
1
Studijni program: Mezinarodni ekonomickeé vztahy en
Studijni obor: Mezinarodni obchod
Akademicky rok: 2012/2013
Nazev prace: Guerilla marketing a jeho vyuzitie v komerénych komunikaciach
Resitel: Bc. Stanislava Koisova
Vedouci prace: Ing. Alena Filipova, Ph.D.
Oponent: Ing. Jifi Zeman, Ph.D.
Hlediska hosc}ggggm,
1. | Stupeni splnéni cile prace 2
2. | Logicka stavba prace 1
3. | Préace s literaturou, citace 1
4. | Adekvatnost pouzitych metod 1
5. | Hloubka analyzy ve vztahu k tématu 2
6. | Vlastni pfistup k feSeni 1
7. | Formalni Uprava prace 2
8. | Jazykova a stylisticka Uprava prace 1

Konkrétni pfipominky a dotazy k praci:

Guerilla marketing patfi k novym nastrojim marketingu a je povazovan za relativné finanéné nenarocny
zplsob propagace. Proto se autorka rozhodla prozkoumat, zda by vyhovoval malym a stfednim firmam

s omezenymi finanénimi zdroji na marketing. Cil je formulovan pomeérné jasné. Teoreticka ¢ast vymezuje
zakladni problematiku ve vztahu k tématu, pfi¢emz se opira i 0 méné znamé zdroje. Rovnéz kladné
hodnotim i vybér pfikladl, kterymi autorka teoretickou ¢ast ilustruje. Rozsah povazuiji za dostate¢ny. Jako
pozitivni hodnotim i vlastni provedeny vyzkum, ktery napovédél, nakolik zakaznici vnimaji urcity druh
reklamy. Slabé misto prace je naplnéni jejiho cile, resp. jeho druhé ¢asti ve vztahu k malym a stfednim
firmam. Pravé z nenaplnéni cile v jeho komplexnosti zvazuji hodnoceni — jinak velmi dobré — prace mezi
stupném vyborné a velmi dobfe. Nakonec jsem se pfiklonila k doporu€eni za jedna, které je ale
podminéno vynikajici a bezchybnou obhajobou. Prace ma nevyznamné formalini nedostatky.

K diskuzi:
1. Jaka je Uroven marketingovych aktivit u malych a stfednich firem? Uvedte priklady.
2. Které ze sou€asnych modernich nastroji marketingu by byly pro MSP vhodné? Zduvodnéte.

Zaver: Diplomovou praci doporucuji k obhajobé.
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