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1. Stupeň splněnı́ cı́le práce 2

2. Logická stavba práce 2

3. Práce s literaturou, citace 1

4. Adekvátnost použitých metod 1

5. Hloubka analýzy ve vztahu k tématu 2

6. Vlastnı́ přı́stup k řešenı́ 1

7. Formálnı́ úprava práce 2

8. Jazyková a stylistická úprava práce 1

Konkrétnı́ připomı́nky a dotazy k práci:

Autorka se v práci věnuje novým formám marketingové komunikace s důrazem na guerilla marketing.
Z hlediska sı́lı́cı́ konkurence na trhu jde o téma bezesporu aktuálnı́. Cı́l práce nenı́ zcela naplněn, a to
předevšı́m ve druhé části – posouzenı́ možného uplatněnı́ nových forem marketingové komunikace
v segmentu MSP. Tomu je věnována pouze jedna subkapitola (dvě strany textu) – hloubka analýzy zde
tedy nenı́ dobrá. Otázkou je, jestli je cı́l práce vhodně vymezen, tj. jestli odpovı́dá názvu práce. Část
o MSP se jevı́ z tohoto pohledu jako nadbytečná. Kladně lze hodnotit vlastnı́ výzkum, kde však nejsou
úplně správně vymezeny věkové hranice respondentů (věková skupina 40+ nedává z pohledu marketingu
valný smysl). Elektronické zdroje nejsou ve velké mı́ře uváděny ve správném formátu.

Otázky k obhajobě:
1. Jaké druhy marketingu jsou využı́vány malými a střednı́mi podniky?
2. Mohou malé a střednı́ podniky využı́vat evropské dotace pro své marketingové aktivity?

Závěr: Diplomovou práci doporučuji k obhajobě.
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