-
© 1
T —_ o)
: s
: \OE :
- r r 7 *
Posudek oponenta diplomové prace 7 A
'3 <
PRAT
Studijni program: Mezinarodni ekonomické vztahy
Studijni obor: Mezinarodni obchod
Akademicky rok: 2012/2013
Nazev prace: Guerilla marketing a jeho vyuzitie v komerénych komunikaciach
Resitel: Bc. Stanislava Koisova
Vedouci prace: Ing. Alena Filipova, Ph.D.
Oponent: Ing. Jifi Zeman, Ph.D.
. Stupen
Hlediska hodnoceni
Stupen spInéni cile prace 2

Logicka stavba prace

Prace s literaturou, citace

Adekvatnost pouzitych metod

Hloubka analyzy ve vztahu k tématu

Vlastni pfistup k feSeni

Formalni Gprava prace

PN R0
—_ N = [N = =N

Jazykova a stylisticka Uprava prace

Konkrétni pfipominky a dotazy k praci:

Autorka se v praci vénuje novym formam marketingové komunikace s dirazem na guerilla marketing.

Z hlediska silici konkurence na trhu jde o téma bezesporu aktualni. Cil prace neni zcela naplnén, a to
predevsim ve druhé Casti — posouzeni mozného uplatnéni novych forem marketingové komunikace

v segmentu MSP. Tomu je vénovana pouze jedna subkapitola (dvé strany textu) — hloubka analyzy zde
tedy neni dobra. Otazkou je, jestli je cil prace vhodné vymezen, {j. jestli odpovida nazvu prace. Cést

0 MSP se jevi z tohoto pohledu jako nadbytecna. Kladné Ize hodnotit vlastni vyzkum, kde vSak nejsou
Uplné spravné vymezeny vékové hranice respondentl (vékova skupina 40+ nedava z pohledu marketingu
valny smysl). Elektronické zdroje nejsou ve velké mife uvadény ve spravném formatu.

Otazky k obhajobé:

1. Jaké druhy marketingu jsou vyuzivany malymi a stfednimi podniky?
2. Mohou malé a stfedni podniky vyuzivat evropské dotace pro své marketingové aktivity?

Zavér: Diplomovou praci doporucuji k obhajobé.
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