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Affectation de I'étudiant : EBR / Central European Business Realities

Titre provisoire du mémoire :

Valorisation du Patrimoine de marque de grandes entreprises frangaises sur la scéne internationale.

Thématique du mémoire :

Mon sujet de mémoire s'appuie en grande partie sur les missions que je réalise actuellement

au sein de la Maison de cognac Rémy Martin, & savoir la valorisation du Patrimoine de marque de la
Maison Rémy Martin, la gestion de ses ressources historiques et la mise en place d’'un systéeme de
gestion de banque d’images pour le transfert de documents iconographie et informations sur les droits
afférents, ainsi que pour une utilisation optimale au sein des difféerents services internes et externes
au groupe Rémy Cointreau. Ceci implique donc la mise en place d'un systéme de partage a la
disposition des différents marchés et acteurs du groupe tels que le service communication USA et
Hispanic pour I'échange de best practise en RP, le marketing Asie avec la Chine qui est.un marché
trés friand de produits de luxe frangais et I'Ilnde comme marché prometteur, le service juridique pour le
suivi des droits lors de créations et propriété intellectuelle des documents iconographie, le souhait de
la direction de communiquer sur 'image de marque et la richesse du passé historique de I'entreprise,
etc.
C'est un sujet qui m'intéresse beaucoup car trés nouveau mais aussi car il concerne beaucoup
d’'entreprises francaises de ‘référence’ (notamment les grandes Maisons du Comité Colbert - Chanel,
Veuve-Cliquot, Lacoste, etc...) qui souhaitent communiquer sur leur savoir faire et valoriser leur
histoire, leurs valeurs pour pouvoir justifier et vendre leurs produits plus cher a I'étranger, mais cela
concerne également beaucoup d'entreprises dites 'industrielles’ - francaises ou étrangéres - qui
souhaitent mettre en place des opérations marketing pour communiquer sur I'histoire de leurs produits
(ex.: mise en place d'éditions spéciales avec d'anciennes étiquettes, golt traditionel, etc...).

Problématique probable :

- Contemporanéité du patrimoine historique de grandes entreprises/maisons frangaises et
perspectives a I'heure de la globalisation (avec prise en compte de la grande distribution, les
phénoménes de responsabilité sociale, développement durable, ...) : Pourquoi valoriser le Patrimoine,
et comment enrichir et mettre en valeur le Patrimoine de marque d'une entreprise francaise sur les
marchés internationaux ?

- Le Patrimoine d'entreprise, source de création, vecteur d'images et support de communication
encore peu exploité aujourd'hui : un futur levier de financement ?
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