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Naro énost tématu na:

+ teoretické znalosti [ ] podprimérma  [X] pramérna [ ] nadprimérna
+ vstupni Gdaje [ ] podpramérna  [X] primérna [ ] nadprdmérna
* pouZité metody [ ] podpramérna  [X] primérna [ ] nadprdmérna
Kritéria hodnoceni prace Stupe 1 hodnoceni
1 2 3 4
Stupeii splnéni cile prace X O O
Logicka stavba prace O X O O
Prace s literaturou, citace X O O O
Adekvatnost pouzitych metod 1 X O
Hloubka analyzy ve vztahu k tématu X OO
Vlastni pfistup k feSeni X O O
Formalni Gprava prace X OO O O
Jazykova a stylisticka Gprava prace 1 X O

Vyuzitelnost vysledk @ prace v praxi, p Fip. teorii:
X pramérné [1 nadpriimérna

PFipominky a poZzadavky na dopln éni prace:

Jak a ¢im se od sebe odliSovali jednotlivé promoc¢ni akce, které jste analyzovala?
Mély i jiny cil, nez ratkobodé navyseni prodeju? Pokud ano jaky a jak spoleénost
LOreral méFi jeho dosazeni.

Jak hodnotite volbu promo¢nich nastrojl firmy L Oreal ve zkoumanych prodejnach
z dlouhodobého hlediska - dopad na rodeje a znacku?

NavrZzena zndmka: velmi dobfe

V Praze dne:17.5.2011

vedouci prace
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