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          průměrná        nadprůměrná 
 

Připomínky a požadavky na dopln ění práce: 

Jak a čím se od sebe odlišovali jednotlivé promoční akce, které jste analyzovala? 

Měly i jiný cíl, než rátkobodé navýšení prodejů? Pokud ano jaký a jak společnost 

LÓreral měří jeho dosažení. 

Jak hodnotíte volbu promočních nástrojů firmy L´Oreal ve zkoumaných prodejnách 

z dlouhodobého hlediska - dopad na rodeje a značku? 

Navržená známka: velmi dobře 
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