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využite|nost výs|edkú pÍáce v praxi' příp. teorii:
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Připomínky a požadavky na dop|nění pÍáce:

1) V prodejnách by|y různé promoční akce. co rozhoduje o jejich v'ýběru? Které jsou

ce|kově Íinančně nejefektivnější? 2) Jaké jsou h|avní odIišnosti v promočních akcích
cí|ených na českého spotřebite|e ve srovnání se zahraničnim v rámcifirmy L.oÍea|?
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