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1) V prodejnach byly riizné promoéni akce. Co rozhoduje o jejich vybéru? Které jsou

celkoveé financéné nejefektivnéjsi? 2) Jaké jsou hlavni odliSnosti v promoénich akcich

cilenych na ¢eského spotiebitele ve srovnani se zahrani€nim v ramci firmy L "Oreal?
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