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Posudek vedouci/ho diplomové price
Jméno studenta: Peter Skrinak
Nazev prace: Marketingovy prieskum trhu asistenénych sluzieb
Vedouci priace:  Ing. Olga Horova, Ph.D.
Cil price: splnén
Stupen hodnoceni

Povinna kritéria hodnoceni prace
2 3

Vymezeni cile a jeho naplnéni

Naroc¢nost tématu na teoretické znalosti

Naro¢nost tématu na praktické dovednosti
Adekvitnost pouzZitych metod, zplsob jejich pouziti
Hloubka a spravnost provedené analyzy

Préce s literaturou

Logicka stavba a ¢lenéni prace

Jazykova a terminologicka droven

Formalni tprava a naleZitosti prace

Vlastni pfinos studenta
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Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)

Diléi pFipominky a niméty:

Bez pfipominek

Celkové posouzeni price a zdavodnéni vysledné znamky:

Prace spliuje veskeré pozadavky kladené na tento typ prace, zpracovani price bylo provedeno
velmi precizné.

Praci doporucuji k obhajobé.

OtazKky pro diskusi:

1.Ve Vasi prici jste zminil, Ze nejlepsi porovnani konkurenéniho postaveni firem by bylo dle
poctu asisten¢nich zdsahl. V zapéti jste toto porovnini zavrhl jako obtiZné konstruovatelné a
porovnatelné. MiiZete nam to objasnit?

2.Je mozZné aby asistenc¢ni sluzba fungovala jen na izemi jednoho stétu, bez zapojeni do
né&jaké nadnarodni sité?

Navrzena vysledna znamka: vyborné

V Praze, dne 12.5.2007
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