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Abstrakt

Tato bakaléskd prace se zabyva optimalizaci webovych stramekvghledavae
(SEO). Popisuje jednotlivé metody a techniky, kiseés ramci SEO pouzivaji a naopak také
ty, které jsou povazovany za neetické a jsou zalézdednim ze z&kladnichicprace bylo
shrnout jednotliv&asto fragmentarni informace a pokusit se o jakéxsiusnitelné uceleni,
které by napomohlo snazSi orientaci v problemaBg®. V tomto shrnuti jsem se pokusil
uveést jednotlivé metody a techniky uZivané v ramgiimalizace a to, co v nejaktudjgi
a prehledné form. Na zaklad teoretického shrnuti jsem se pokusil praktikoyéd imetody
a techniky na dvoutfkladech.

V prakticke ¢asti prace je popsan postup optimalizace dvou wwjota weld, které
jsou jiz delSi dobu furtni, ovSem z hlediska SEO nedosahovaly uspokojivgjctedii pri
dil¢im vyhledavani.

Po pecteni této prace by &hbyt ¢tend& schopen navrhnout stranku tak, abyiephla
zakladni pedpoklady pro bezproblémovou registraci jednotlivjrghledava& a v ramci

moznosti ziskala v této $&i uspokojivé ohodnoceni.



Abstract

Construed bachelor work is concerned with optinnratof web pages for web
browsers (SEO). It describes particular methodstachnics which are used within SEO and
also those which are considered as unethical an@rahibited. One of the basic aims of this
bachelor work was to summarized particular, mostigmental informations and make an
atempt to make understandable comprehensivenes$ wbuld help in orientation through
SEO issue. | have tried to introduce these metlards technics in the most recent and
transparent form. Based on theoretical summaryé haed to practice these technics on two
example webs.

In practical part of this work it is described f{m@cess of optimization of two selected
webs which have been functional for a longer tilmg, from SEQO's viewpoint they didn’t
reach sufficient results in partial searching.

After reading through this work a reader shouldchpable of making the project
a webpage in a way which will fit the bill for urgislematical registration by several web

browsers and get also a sufficient page-ranking.
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1 Uvod

Kazdy uzivatel pditace a internetu se setkal s tim, Zefpboval gco najit. K tomuto
Gcelu pouzil jeden z dostupnych vyhledé&dnagiklad Seznam nebo Google).

V sowasné dob je na celosstovém webu zaregistrovano vice nez sto milion
webovych stranek.iBstoze tive, gedevsim na konci 80. a ftkem 90. let, nebylo SEO
moc rozSiené a nefikladala se mu takova vaha, v sasnosti je velmi silnym
marketingovym nastrojem a za kvalitni a dobrou roptizaci se plati vysokéastky. Je to
dano gedevSim agresivni reklamou a SEO v ni hraje paustatoli. Ten, kdo je viét a ten,
kdo se umisti ve vyhledatiah nejlépe, ma nejvyssi praymbdobnost, Ze uzivatel vstoupi na
jeho stranky, a kazdy takovy ,nawghik” je i potencialnim zakaznikem. Neni nahodoa, Z

Lsurfai nasleduje jen prvnich par odkaa na dalSi se uz nedostane.

V této préaci ¥nované Search Engine Optimization — Optimalizad wyhledavae
(dale jen SEO) bych se rad z&thna doposud zname techniky optimalizace a jepliok
a shrnul tak vSechny dosavadni poznatky v tétostibohledem na soasnost, neld
posledni¢eska kniha zabyvaijici se touto problematikou byldana v roce 2004 a za t&m
¢tyii roky se mnoho &ci zmenilo. | mére zkuSenytend by se tak il dozwdét, co SEO je,
pro¢ je dilezité a co udlat proto, aby jeho stranky vykazovaly dobré vykiedve

vyhledavaich. \&tim, Ze v této praci si na svéijdou i pokraili webkodéi a programat.

Problémem tohoto tématu je, Ze na trhu moc publik@eském jazyce zabyvajicich
se touto problematikou neni. SEO je &msti informanich technologii a tak jako vSe v tomto
oboru, jde milovymi kroky vied. Na internetu Ize dnes nalézt relativnnoho informaci
aclanka zangfenych na toto téma, avSak ty jsou rozptyleny po maneerverech nejen
v Ceské republice alerpdevsim v zahraéi.

SEO jecasti Search Engine Marketingu. Ten se zabyva praddi&ou zviditelgni
webovych strdnek ve vyhledaieh — &li se na d¥ ¢asti — placenou a neplacenou. Placena
¢ast je zaloZzena na principu, kdy maijitel stranghlata stanovenodastku a vyhledavapo
uréitou dobu jeho stranky ute zviditehiuje a posunuje na lepSi pozice. Do neplacenié pat
SEO — Optimalizace pro vyhledasa Ja se v této praci budu zabyvat potési neplacenou
z divodu, Ze je to zalezitostigdevSim programatbma tvirca webovych prezentaci, zatimco

placen&ast je zavisla na rozhodnuti mandzer



Cel& préace je roztkna nactyii hlavni ¢asti. Prvni se tykéisté teorie — co SEO je,
jeho podstata a ptoje tak dilezité. Kron¢ aktuélniho vyvoje se zabyvam i jeho historii.
Do této casti pati i kapitola vyhledav&i a internetovych katalag bez kterych by SEO
ztracelo swj vyznam. Druhacast je ¥novana pedpokladm, metodam, technikam
a nastrajm, které podporuji proces optimalizace, jako jsap‘iklad on-page a off-page
faktory ¢i Uskali jako flash, javascripty atd. Deeti ¢asti spadd problematika zakazanych
technik a prosedki, které jsou povazovany za neetické a které molésti & k ignorovani
webu ze strany vyhledadd&a Poslednictvrta ¢ast je praktickou ukazkou pouziti SEO na
webovych strdnkach www.clubnetopyr.wz.cz a www.gpee-dbk.cz. Oba tyto weby se
pokusim zoptimalizovat pomoci popsanych metod lanti&c



2 Vyznam a charakteristika SEO

SEO je zkratkou anglického nazvu Search Engine n@pdtion, v pekladu
~Optimalizace pro vyhleda¥a". Tato disciplina se zabyva tvorbou internetovgtitinek, tak
aby byly na internetu prastdnictvim vyhledawai snadno k nalezeni. V dnesni dob
informatnich technologii a internetu se jedna o velriiedity marketingovy nastroj. Jiz to
neni pouze firma, kdo akti¢nhleda zakaznika, ale také zakaznik ma mnohét$i wmoc
a moznosti si produkt najit sdim a nejlepsi cesjaki,se k gmu dostat, je podivat se na
internet. Na internetu Ize najit uplrSe. V listopadu 2006 get internetovych stranek dosahl
poitu 101 435 253a kazdym dnem se totdslo zwtSuje. Graf 1 zobrazuje enormni nist
internetovych stranek v obdobi srpen 1995 — lisdd}206.
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Graf 1 — Narist pottu internetovych stranek v obdobi srpen 1995 — lisppad 2006

V takto vysokém p&tu stranek neni snadné se prosadit a byt mezinbstiatviden.
Docilit skute&n¢ kvalitni optimalizace neni jednoduché. Je to daredevSim tim, Ze jde
o velmi dynamickou a rychle seémici oblast. Jef¢ba stale strankyipusobovat nejen
kvili ménicim se metodam a algoritim, podle kterych se vysledky ve vyhledé&viadi, ale
piedevsim kuli ménicimu se okoli stranek, tedy konkurenci — kazdgechit stranky co
nejlépe umisiné a diky tomu dochazi k talastym znénam. Pro piklad uvedu pokus, kdy
jsem zgatkem fijna pomoci Googlu vyhledal slovo ,kuch§n To samé slovo jsem
ve stejném vyhledavazadal po misici a vysledkem byl podobny vystup, ktery se nanjoh
pozicich liil pdadim nalezenych stranek. Na nasledujicim obragkznazorana ,mapa“,

ktera odliSnymi barvami rozliSuje jednotliv&sti stranky podle toho, jakiifahuji zrak

! http://www.propeller.com/viewstory/2006/11/01/nuentof-web-sites-hits-100-million/
2 http://www.propeller.com/viewstory/2006/11/01/nuentof-web-sites-hits-100-million/
3 http://www.seo-optimalizace.info/kam-se-divaji-vaiele-pri-hledani.html
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uzivatele. To jash dokazuje, pré je paadi vysledk tak dilezité. Cim niZe je na strance
odkaz umiginy, tim vice klesa pra¥godobnost, Ze si ho uzivatel vSimne a klikne B8p n
Andy Beal veslanku Rank And Page Position Still Ruhrnul vyzkum spolmosti Keynote
Systems, ktera na vzorku 50 lidi sledovala pozdraa@ajem uzivatél Zjistila, Ze na prvniit
odkazy se podiva 100 % uZzivdtelna ¢tvrty 85 % a na paty jiz pouze 60 % uZivatel

internetu.

Obrazek 1 — mapa znazaifujici mista, kam se uzivatelé divaji nejvice

JeSt donedavna,it az ¢tyii roky zpst, méla vétSina firem naceském trhu stranky
velmi Spat® optimalizované a nebo je néla vibec. Jednim zidiodi, pras tomu tak bylo, je
fakt, Ze do roku 2003 ¢R nepisobili zadni komemi registratti. Nasesti se situace od té
doby zn&n¢ zlepSila, avSak staleagtdvame pozadu za mnohymi americkymi firmami.
Na zlepSeni situace se podilel Usr patu ceskych firem prezentujicich se na webu
a uwdoneni si dilezitosti této formy propagace pro budouci vyvojis®u mirou nadsazky
Izetici, Zze firma, kterd dnes neni na internetu, jakoégxistovala &ibec.

Patatky SEO spadaji do doby, kdy se objevily prvnilegavae, které své vysledky
fadili podle jinych kritérii nez byl abecedni fddek nebo posledni datum aktualizace.
V nasledujici kapitole se budu énovat internetovym katalagn a fulltextovym
vyhledavé@am, bez kterych by SEO ztratilo §wyznam a bez kterych se neobejde zadny

uzZivatel internetu.

2.1 Vyhledava ¢e a katalogy

S pojmy katalog a vyhleda¥ae setkal snad kazdy. V této kapitole se&amna jejich

rozdily a na zpisob, jakym funguiji.

* http://www.webpronews.com/insiderreports/2005/@a#nk-and-page-position-still-rule
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Fulltextovy vyhledava je program, ktery prochazi jednotlivé internetostanky
a indexuje je. Indexace stranky znamena jeji uwlbz#o databaze. Tuto databazi pak
vyhledavé proskenuje p kazdém hledani a postoupi z ni uzivateli vysleditgré najde.

V praxi to funguje tak, Ze vyhledavaneprohledava jednotlivé stranky v momgritdy je
vyslan pozadavek na vyhledani vyrazu, ale prohleoldze svoji databazi, ktera obsahuje
vétSinu internetovych stranek. Diky tomu je procesdBhi velmi rychly a netrva vice nez pér
desetin sekundy. Ztohoto vyplyva, Ze pokud vyhledanema ®kterou stranku
zaindexovanu, nevi o ni a tudiz ji ni&e ani zahrnout do svého prohledavani.

Zajistit zapsani stranky do vyhledé&eanenmizeme. O to se postard vyhledé&sim
prostednictvim tzv. bota (robota, crawlera, spidera apddery se diky externim odkan
smetujicim na naSe stranky dostane, projde je a poamalapisSe do své databaze. Tent@ pin
automatizovany robot prochazi web repit 24 hodin den& a vyhledava zgmy na
strankach stavajicich a indexuje stranky nové. Bglle o strAnky zcela nové, dopéuii
vyhledav& na jejich existenci upozornit pomoci specialnicmful&, do kterych se vyplini
adresa hlavni stranky webu a o zbytek se uz pogy@eazmigny robot.

Jak gresre funguje algoritmus, podle kterého igali vysledky hledani,édi pouze jeho
tvirci a ti jej pelive strezi. Vychazi se zipdpoklad, Ze vysledky séadi podle nésledujicich
kritérii — podle poétu opakovani kliového slova, podle jeho pozice na strance a takiéepo
popularity stranek. Popularita se oza@ terminem ranking. Jeho hodnota udava popularitu
a spolehlivost stranky. Rankgnuji samostatnou kapitolu.

Slovo fulltextovy vyjaduje, Zze pi procesu indexace je prohledavan cely dokument.
Mezi nejznandjSi a nejpouzivaisi swtové fulltextové vyhledavwge pati Google (47,7%
podil’ a Yahoo! a mezéeskymi jast vede Seznam néasledovany dalsimi jako je Centrum,

Atlas a Jyxo.

Vyvoj podilu jednotlivych vyhledavaci

Leden Rijen Absolutni Relativni
2007 2007 rozdil* rozdil**
Seznam 1,10 % 3,39 % 62,53 % £2,30 % -0,23 -0,4
Google 23,48 % 23,85 % 24,75 % 2887 % 412 + 16,6
Centrum 537 % 472 % 4,84 % 3,39 % 1,45 - 30,0
Atlas 2,86 % 2,38 % 2,50 % 1,53 % -1,0% - 40,7
Jyxo 0,79 % 057 % 0,42 % 0,24 % -0,18 -428

Zdroj: NAVRCHOLU cz
* rozdil mezi fiinem a lednem 2007, ¥ procentnich bodech
** rozdil mezi fiinem a lednem 2007, v procentach

Obréazek 2 — Vyvoj trzniho podilu jednotlivych éeskych vyhledavai®

® http://vyhledavace.info/seo-faq/5/svetove-vyhlemtzy
® http://www.iinfo.cz/tiskove-centrum/tiskove-zpramavrcholu-rijen-vyhledavani/
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Druhym zmiiovanym pomocnikem v organizaci webovych strdnddajalog.

Katalog, narozdil od vyhleda¥a, neni program ale web, na kterém jsou umjyst
odkazy na jednotlivé stranky iz@ené do tznych kategorii. Neni zde nic jako indexace.
Do wtSiny katalog (Seznam, Atlas, Centrum, Yahoo! atd.)igbt zaznam vloZit tm¢ a po
schvéleni odpasdnou osobou je #azen do databaze katalogu. Narozdil od fulltextbvyc
vyhledava&u katalog prohledavé pouze zdznamy, které ma ulo¥etatabazi. Kazdy zaznam
obsahuje uiita data, ktera maji&si ¢i mensi vyznam pro SEO, podle toho v jakém polujso
umis€na. Titulek tak ma &Si vyznam nez popisek apod. Podle tohoto by sdomatat, ze
katalog neméa se SEO nic sp@iého, coz neni pravda. Dikyimmnosti zaznamu v katalogu
se indexovaci robot stejnékibjiného vyhledavée o gchto strankdch dozvi a zahrne je do
sveho procesu indexace a nastegrzaadi do své databaze.

U katalogi je rozhodujici, co do nich vloZi zadavatéi pegistraci stranek, jaké
informace a popis uvede d@egevsim pak zalezi na titulku. Z toho vyplyva, Zeatalozich
maji prednost ty stranky, které maji v nazvu spolesti ¢i v ndzvu domény obecny nazev
(kuchyne.cz apod.). V jaké podbh jaké Udaje Ize do katalogu vloZituji vyhradré spravci
a editd¢i katalogi a tato pravidla se mohou liSit. Stejtak ne vSechny katalogy nabizeji
bezplatny zapis do své databaze.

Hlavni nevyhodou kataldégbyla neschopnost skiovat slova — tzn. pokud nebylo
hledané slovo ffesré ve tvaru, ktery byl uloZen v katalogu, tak nebylalezeno. Tento
nedostatek byl udtSiny katalog odstragn a skldiovat umi ténsi vSechny.

To neni jedina z®na, kterou katalogy dmem poslednich par let prosSly. Druhou
podstatnou &ci tykajici se SEO je figobrazeni vysledk. Ty jiz nejsourazeny pouze podle
vloZzeného zaznamu, aldilplizi se i na hodnoceni fulltextovymi vyhledd&vaviz vyse
zmirgny ranking). Nejvyznami)Simi domacimi katalogy jsou Seznam a Atlas. Ze
zahrantnich lze jmenovat najklad DMOZ.



3 SEO - predpoklady

Je dilezité si uedomit, pro koho stranky prim&nvytvarime. Je to fedevSim pro
uzivatele a nikoliv pro vyhledaga a toho bychom se & také drzet. DalSim iezZitym
faktem je, jak vyhledawa stranky ¢tou“. Nevidi stranky v grafické podéljako my v oke
sveho prohlizée, ale pouze jako text (bez obrazkvuki, animaci apod.) podobrjako
nagiklad textovy prohlize Lynx’.

Z toho vyplyva, Ze pokud vyhled&ea skuténé vidi stranku pouze jako holy text,
nastava problém s obrazky, ramci, javascripteml|epo$ dobou velmi oblibenym flashem,
atd. Jinakifeceno, vyhledavee neumi otefit, precist a tudiz zaindexovat vySe zréme
objekty a tedy ani v nich umisté odkazy vedouci dal a stranky opusti s dojmeng, riieh

Zzadné odkazy nevedou.

3.1 Obrazky

Na internetu jeada stranek, na kterych je mozné najit odkazyglau vyhotovené
pomoci obrazi Casto tdirce webu tak chce dosahnout efektniho nadpisutaviéio loga
a pouzije obrazek obsahujici text. To je veliesta chyba, které se dopaijiSpiedevsim
nezkuseni programdio Vyhledav& vnima obrazek jako obrazek a text, ktery je gmn
napsany, muustava skryty.

Klikaci obrazkové mapy jsou podobnym problémem.ddérazek, ktery je réezany
na jednotlivééasti slouzici jako odkazy. Pouzivaji se pro efektrjednoduchou grafickou
Gpravu stranek. &které vyhledavée vSak odkazy s#éiujici z €chto stranek neumi
zaindexovat. Z tohotvodu se doportuje mit na strankach krairobrazku i textovy odkaz.
Ten je vhodny i proto, Zegkteri uzivatelé maji obrazky v prohli&evypnuté nebo pouzivaji
nktery z textovych prohliz ®,

3.2 Ramce (frames)

Réamce se dnes jiZ moc nepouzivaji. Nicenggst pred rekolika lety byly velice
oblibené. V praxi to vypadalo tak, Ze jedna stramkaozina ram — frameset) byla ,slepena*“
z rekolika jednotlivych soubdr (rami — frame). Vyhoda pouziti ramicspaiva napiklad
v tom, Ze menu je uloZzeno na jednom fisfednom souboru.iPprvnim na&itani stranek je
uloZzeno do pamii pocitace a i vstupu na dalSi stranky jiz neni pethta ho znovu rétat.

Seti se tim¢as i mnozstvi fenesenych dat, které zajimgegevsim uzivatele s pomalej$im

" http://lynx.isc.org/
8 W3m, Lynx, Links, ELinks,



piipojenim. V dnesni dabse ramce pouzivaji vyjilie¢ a jsou nahrazovany PHP skripty,
které plr¢ zastavaji jejich funkci. Stale své vyuZziti nachzehatroomech.

Z jakého divodu byly ramce nevyhovujici?iodem jsou ot vyhledavée a jejich
roboti. Nejenze &které z nich ramce zcela ignoruji, ale pokud k ade dojde, uloZi se do
databaze jednotlivé stranky z jednotlivych rameysledkem vyhledavani je nakonec odkaz
na stranku, ktera obsahuje pouze menu, zépaéhlavi a takové stranky jéshikdo nehleda.
Nehled na to, Ze &které prohlizée je nepodporuji.

Nutno dodat, Ze tisk ramanize clat mére zkuSenym uzivatém problémy.

3.3 Javascript

Javascript je programovaci jazyk vyvinuty sgolesti Netscape. Slouzi
k rozpohybovani statickych internetovych prezentadeho hlavnim problémem je
kompatibilita s internetovymi prohlize vyladéni kédu pro jednotlivé skupiny jeékdy
velice pracné. Také vyhledasasi s javascriptem neporadi¢ktieré ho ignoruji a paiSinou
neindexuji. Na to doplacejir@devSim weby, které majéldnou navigaci pravv javascriptu
— robot se sice na uvodni stranku dostane, alggak@enicasti s javascriptem zjisti, Ze tato
stranka na nic neodkazuje a odejde bez zaindexmsiatnich stranek. Ja oseéhbjiz dnes
nevidim divod pra& Javascript pro tvorbu menu a navigace pouZivabdw§jSi je pouZzit
CSS, které nema problémy s indexovacimi roboty. uBoke rozhodneme ho pouZzit,
doporiuji jej importovat do stranek ze samostatného aledého souboru nikoliv vkladat
kod grimo do html. Kéd se tak stanéghledrjSim.

3.4 Flash

Spole&nost Macromedia byla znamé&egdevsim diky baliku vyvofakych prograr
Dreamweaver a technologii Flash. Tuto spotest dnes vlastni softwarovy gigant Adobe.

Narozdil od javascriptu je do stranky importovamy3iz hotovy soubor (animace,
obrazek, ...). Posledni dobou se veli@sto pouziva nejen pro reklamu, zvyr&anci
rozpohybovanicasti stranek, ale také k tvérbrozsahlych webovych prezentaci. Mnoho
nadnérodnich spalaosti méa své stranky vytiené prag ve flashr.

Jsem toho nézoru, Ze pouziti flashe pro tvorbé weedbové prezentace neni vhodnym
feSenim. Hlavéz nasledujicichisodi:

- nemoznost vracet se&gpomoci prohlizee

® www.nike.com , www.puma.com , http:/loubega.dd. a
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- je treba nejprveekat nez se celd aplikace nahraje déitpee, a teprve pak ji Ize
prochéazet
- vétSinou nelze odkazovat na jeji jednotlisésti

- nutnost do prohliz& dodatén¢ instalovat podporu této technologie

Co se tyka vyhledava, situace je zde podobna jako u javascriptu. Robetingji
flash gesist a tak ani zaindexovat odkazy & medouct®. V sowasnosti se situace zlepsuje

a rekteré vyhledavée stranky vytveéené ve flashi umi alesp@aste&né zaindexovat.

3.5 Splash page

Jedna se o Gvodni stranku, ktera jeiéwa pouze obrazkewi bannerem. Uvodni
stranka je jednou z nejtbzitéjSich ¢asti webu, proto si myslim, Ze je Skoda ji nevyuzit
a nezaplnit ji hodnotf)Sim obsahem, ktery by ¢hvysSi @ginos pro cely web. Jak jsem jiz
nazndil, roboti tyto ,objekty” ¢ist neundji a tudiz vyhledawse tyto stranky ignorujti je

dokonce oznauji za spam.

Obrazek 3 — ukazka uvodni stranky http://www.kleenleats.com/ tvdené splash page

3.6 Validni kéd a optimalni velikost stranky

Diive hrala v SEO iezitou roli i velikost stranky a validita kédu. Bs uz si snad
vSechny vyhledaws umi poradit s drobnymi chybami v kodu jako jsauzavené tagyi
n¢které chylsjici znaky, nicméé kvalitni a bezchybny zdrojovy koéd je dobrou vimtk
kazdého programatora. BohuXaela stranek validatorem konsorcia W3@eprojde. Co se

tyka velikosti stranek, plati stale to saméim mensi tim lepsi. Ne kazdy uzivatel disponuje

' Pro gipomenuti — nezaindexovana stranka fizerbyt nalezenal!
" http://validator.w3.org/
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vysokorychlostnim fipojenim k internetu a zdlouhawékani gi natitani strdnek ho mohou
od nav&vy odradit.

3.7 Dynamické stranky

Jedna se o stranky, které ve svém URL obsahujujedvice prornnych. Jsou tedy
nagiklad ve tvaru _http://zeme.sopka.cz/zeme_indexZphfontinentu=3 (proménna se

nachazi za otaznikem). V dnesni doleni problém, aby tyto stranky byly indexovanysav
ne vSechny vyhledave, predevSim ty mensi, to umi. Tytéi tyto strankyast&né penalizuji
tim, Ze neindexuji stranky v jejichZ adreseijelkpaten ugity pocet prongnnych.

Pritom prevod dynamické adresy na statickou neni fréf@a jednoznéné se vyplati.

viN s

zaroveér vyhneme probléfim s indexovanim.

3.8 Session ID

Session ID se pouziva k identifikacigiace. Pokud uzivatel ma zakazany cookies, je
pii kazdém znovu reni stranky identifikovan jinym ID. Vyhleda¥a samoiejmeé cookies
nepouzivaji a takipkazdé navéweé robot n&te jinou adresu a&sSina vyhledav&l odmita
stranky pouzivajici session ID indexovat. Je tediné kod stranek vyladit tak, aby byl

rozpoznan indexovaci robot a stranka mu byla naftédnez jakéhokoliv parametru.

3.9 Duplicity azm ény v URL
Zakladni pravidlo tykajici se URL je némit ji. Pokud k tomu musi dojit, je nutné
vzdy zajistit propojeni stranek starych s jejichvyra umistnim pomoci pesngrovani.

Zarovei pozor na tvar URL adres. Pro vyhledégsou

www.clubnetopyr.wz.cz
http://clubnetopyr.wz.cz
http://www.clubnetopyr.wz.cz

clubnetopyr.wz.cz

o O O O o

http://www.clubnetopyr.wz.cz/index.html

péti raiznymi adresami a tak fiznymi strankami. Je dobré si stanovit jednu formapklad

http://www.clubnetopyr.wz.cz) a tu pouzivat vSudéyvarujeme se tak fprozdlovani
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PageRanku mezi jednotlivymi adresamiegioZze vSechny odkazuji, z pohledu uzivatele, na

stranku jedinou.
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4 Metody pouzivané v SEO

Metoda je wity postup ¢i technika, ktera se pouziva k dosazeni stanovemdéilo
V tomto pipact je cilem co nejlepSi optimalizace a dobré vyslediey vyhledavaich.
Metody pouzivané v SEO lze ragidl do dvou hlavnich skupin — na on-page faktonyaaoff-
page faktory. On-page faktory se nachazdéjmp na optimalizované strance a off-page

faktory predstavuji okoli této stranky.

4.1 On-page faktory

Jedna se o faktory, které tv@owtast stranky. Jsou umdsty piimo v kdédu — nadpisy,
titulek, meta tagy, opakovani jednotlivych vyliama strance, umisti tchto vyraz atd.
Dulezité je, aby hledana stranka byla jedmé a liSila se od ostatnich, optimalizuje se tedy
kazda stranka samostatmezavisle na zbytku webu. Zaravge dilezité optimalizovat
vSechny stranky a nejlépe kazdou na jinédié slovo. Posledni dobou jsou on-page faktory
vyhledav&i ménrs zohlediovany, ale pesto stale maji velkou vahu.

Mrivrw s

a vlastni obsah stranky.

4.1.1 Kliéova slova (keywords)

Kli¢ove slovo je slovo, které je pro danou stranku akiaristické. Problém Kovych
slov je ten, Ze je mnoho vyhled&ianeumi skldovat a musi se tedy na strankach vyskytovat
v tom tvaru, ktery je uzivatelem vyhledavan. V téglasti dochazi k podstatnému zlepSeni
a rekteré vyhledavée uz ovladaji i skisovani. Druhym problémem je zvoleni nespravného
klicového slova.

Kazdy programator by sednjiz pti vytvareni stranek o SEO zajimat a tak i o &yb
vhodnych kléovych slov. Ml by se drzet pravidla, Z&6m meér¢ raiznych kltovych slov na
strance je, tim Iépe, a Ze jednu stranku je reapstémalizovat pouze pro¢Rolik vyrazi.
Kli¢ova slova se poznaji tak, Ze jsou ukditlezitych tagi a meta tady

Jiz jsem se zminil otdezitosti vykEru téchto slov. Zde by & programator uvazovat
jako obyejny uzivatel, ktery dany produkt hleda — tedy @& do vyhledave. UKit
klicovd slova, na ktera se stranka bude optimalizoeatjednou z nejzSich avsak

I nejdalezitéjSich casti kvalitni optimalizace. Druhou moznosti, jakiuvhodna kléova

slova, je se podivat na konkutein strdnky a pevzit tato slova od nich. S vitem klicovych
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slov nam také mohou pomoci sluzby k tomtemé. Nejznawjsi balik sluzeb a po@icek pro
webmastery nabizi speleost Googl& (tento balik obsahuje nastroje jako Adwords atd.).
Kazdé slovo je jinak ,oblibené” a pouzivané — tofitkémekonkure@nostklicovych
slov. Zde plati ufita zavislost —¢im je slovo pouziva#jSi, tim €z5i je na § stranky
zoptimalizovat. Konkuremost jednotlivych slov jenékko zjistime. Zadné programy ani
statistiky neexistuji. Proffklad jsem dal do vyhledava najit vyraz ,kuchy& — vysledkem
bylo 8 020 000 nalezenych stranek. Podle prohlédnahodnocenidkolika prvnich desitek
vysledki Izefici, Ze konkuretnost tohoto slova je velmi vysoka. Pro druhy pojsesn zvolil
své jméno ,Jakub smetana“ — vysledkem bylo ,pou226 000 nalezenych stranekii P
bliz8im prozkoumani stranky nebyly primérmptimalizovany pro tato slova. Z toho vyplyva,
Ze konkuretnost ,Jakub smetana“ je velmi nizka. V zadnémpaut tim nechcitici, Ze pdet
nalezenych stranek je ukazatelem konkdmesti klicovych slov, ale pouze to, Ze mezi nimi

existuje jista zavislost.

4.1.2 Optimalni po €et kli €ovych slov

Neni utena pesna cifra, kolikrat by se &o klicové slovo na strankach opakovat.
Zalezi spiSe na pafru paitu opakovani kliového slova k p&iu vSech slov na strance.
Optimalni pomdr se nachazi v rozmezi 2-10 %. Tento pose oznduje jakohustota slova
Jak uz bylare¢eno vyse, vyznam tohoto ukazatele pro SEO klegit@ je ale vhodné s nim
pii tvorbé stranek poitat. Pokud je hustota nizSi nez 2 %, znamenaege ¥ textu pdeba
zvysit paet klicovych slov. Naopak pokud je hodnota vySSi nez 10 j86,stranka
preoptimalizovana a Kiovych slov je na stranceifi§ mnoho. Na prvni pohled se to zda byt
v paradku, ale dkteré vyhledavée takovéto stranky penalizuji. St&jtak, jako pro pomoc
uréeni kli¢ovych slov, i zde existuji nastroje usnajici vypaset hustoty slovi. V praxi se
optimalni p@et klicovych slov na strance musi odzkouSetcngéame na dolni hranici
doporwované hustoty a postupnym zvySovanintddiych slov toto procento zvySujeme. Je
to dlouhodobéa zalezitost nebge treba vzdy vykat, neZz se provedend &ma projevi ve
vyhledavaich. Jakmile sefgstane pozice strankyi& ostatnim zlepSovat, je stranka v tomto

smeru optimalizovana a dalStidavani kitovych slov do textu by népeslo zadné zlepsSeni.

4.1.3 Kliéova slova v URL

Kli¢covym slovem v URL nic nezkazime, vyhled&gak tomu jednozrié prihliZzeji.

Prednost se dava pouziti jména firmyeg obecnym nazvem. Co se tyka syntaxe URL, mezi

12 http://www.google.cz/webmasters/
13 Napiiklad Keyword Density
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jednotlivymi slovy by mdla byt poméka, podtrzitko nebo tka. Ostatni znaky jako
odctlovate slov nefunguiji.

4.1.4 Spojky a p fedlozky do vyhledavani nepat Fi aneb slova, kterym se
vyhnout
Tato podkapitola je &novana slowm, ktera by se ne#la objevovat na mistech
podstatnych pro optimalizaci. Prvni skupinou jstapsslova.Tedy slova, ktera vyhledasa
z ¢asti nebo zcela ignoruji. Maji minimalni uzitnoudnotu. Jak sam nadpis napovida — jedna
se [fedevsim o spojky,ipdlozky apod. Diky faktu, Ze je vyhled&eagnoruji, nema smysl je

vkladat do tag urcenych pedevSim pro kéiova slova, tedy do titulku a nadpis

Vedle stop slov existuji slova Skodici (poison v&rdTrypickym pikladem Skodiciho
slova je ,sex", ,porno“ a podobné vyrazy. Obécse edpoklada, Ze uzivatel nehleda
stranky s kompromitujicim obsah&hma tudiZ jsou stranky optimalizované na tyto vyrazy
vyfazeny z vysledk hledani. Zadny seznam 3kodicich slov oficialydan ani uviejrén

neni.

4.1.5 SEO a sémantika

Poté, co vybereme vhodnaddia slova, je nutné je spravonznait ve zdrojovém kodu.
Zdrojovy kod by ngl byt prehledny, bezchybny a co nejkratSi (ne na Ukor niastobsahu).
Obsah by ndl byt oddtleny od vizualg-forméatovacich prvi (CSS).

Kli¢cova slova je nutné vypichnout pomoci htmlttaglazdy tag ma jinou dezitost
avahu. V této kapitole se zafm na ty nejpodstadsi, které by nerly chybét na zadné
strance. JeddeZité podotknout, Ze nestaoptimalizovat stranky pouze pomociddvych slov
v tazich a v hlawice dokumentu. Pokud se nebude optimalizovat cedalkst wetre ostatniho
textu neni optimalizace kompletni. DalSim faktorewiviiujicim optimalizaci je poloha
klicovych slov, & uz v jednotlivych tazich nebo na strdnce. OBequiati pravidlo, Z&im vic

je slovo na z&atku tagwei stranky, tim ma vyssi vahu.

Titulek <title>

Mriviw s

1 To i pestoze ve statistikdch vyhledéiaslova jako sex a porno zaujimaji nejvya3élky. Samozejms pokud
je zadano do vyhledada piimo toto slovo, vyhledawaho najde bez jakéhokoliv filtru.
1% Cascading Style Sheets
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<title> Titulek obsahujici kfova slova </title>.

Kazda stranka by & mit titulek jedinény, takovy ktery ji jasé odliSuje od stranek
ostatnich. V titulku nejsou Zadouci stop slova@onby se v 8m vyskytovat slovo ktiové.
BohuZel jeho vyznam jéasto opomijen #&ada webmastérse timto pravidlem rtadi. Jako
piiklad bych uved! stranky znamé spmiesti ING, které maji v titulku text ,Domovska
stranka®®. Druhym dikazem nevyuZiti tohoto vyznamného prvku SEO jgepmalezenych
stranek bez titulku €islo 2 880 000 mluvi samo za sebe. Titulek by $&\noptimalnim
piipadt skladat z nazvu firmy a z klbvého slova (v ipact osobnich stranek n#glad ze
jména osoby neborezdivky). Pro vSechny tagy plati, ZBn méré slov obsahuji, tim maji
v nich pouzita slova vysSi vahu. Maximalni délkalkiu neni nijak omezena, nedopéuje se

vSak grekrait hranici 70 znak.

Popis strdnky <meta name="description“>

Meta tagy jsou tagy, které se vkladaji do hilayihtml dokumentu ve tvaru
<meta name="description“ content="semsfjde text* />

Nema takovy vyznam jako tag <title> a jeho vyznaatesklesa. Je ale vhodné ho pouzit,
neba mnoho vyhledava: zobrazuje ve vysledcich text, ktery jedmuvedeny. Plati pro¢h
podobna pravidla jedigaosti a kléovych slov jako pro tag <title>. Maximalni dopdema

délka je 250 znakvcetrg mezer. Meta tagy nejsou parove.

Kli ¢ova slova <meta name="keywords“>

Tento tag jiZ nema zadny smysl pouzivat. Dochakgkho ¢castému zneuzivani a tak
k nému vyhledavée prestaly gihlizet. Nekteré mensi vyhledava s nim stale pracuji. Uvéld

se stejn jako vSechny meta tagy do hléky v podolk
<meta name="keywords" content="sem/pdou klicova slova“ />

Pokud se rozhodneme ho pouzitgl oy byt jedin€ny pro kazdou stranku. Je také

neparovy.

18 http://www.ing.cz/cz
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Nadpisy <h1>, <h2>....<h7>

s

Nadpisy — druhy nejdeZzit¢jSi on-page faktor. Na kazdé strance by s# wgskytovat
pravé jeden nadpis urownH1, cetnost nadpis ostatnich Urovni omezen neni. S rostoucim
¢islem nadpisu klesa vaha ddvych slov v 8m obsaZenych, jinake¢eno vyraz v nadpisu

arovne H1 ma nej¢tsi vahu. Je to tag parovy a zapisuje se ve tvaru
<h1> Nadpis prvni Urova </h1>

Zvyraznéni textu

Pro zvyraz@ni ¢asti textu se uZivaji néiglad tagy <strong> a <em>. Jejich vyznam pro
SEO neni jasny. &teré zdroje uvaiji, Zze jejich pouziti je vhodné, jiné, Ze Zadnynps
nemaji. Podle mych dosavadnich zkuSenostirigapim spiSe k druhému nazorueBto si
myslim, Ze je dobré se o nich zminit a pokud jevh@dné je na strankach pouzit. Tag
<strong> dané slovo zvyrazni &dzli mu vysSi vadhu, coz by teoretickyélm mit vliv i na

optimalizaci stranek. Jak jsem jiz &lkal, zkuSenosti mi ukazuji, Zé¢ipos je minimalni.

Obrazky a jejich popis

Webmast# vi, Zze kazdy obrazek, bydhmit popisek nejen proffpad, Ze uzivatel bude
mit obrazky zakazané, ale také pro vyhledavarohlizee jako Google, Seznam a dalSi
umoziuji vyhledavat gimo obrazky. Jak jsem uvedl| vySe, vyhledi#/&unguji jako textové
prohliz&ge a proto je popisek obrazku pré dilezity — fik&d jim, co obrazek obsahuje.
BohuZel mnohdy popisek u obrazku vygimeni nebo zcela chybi. Atribalt se zapisuje do
tagu img nasledovna nel by byt uveden vzdy

<img src="nazev-souboru.jpg" alt="popisek obrazku/>

Priklad: ukazka spravné optimalizovaného kodu

Tucné jsou zvyrazany dalezité casti.

<IDOCTYPE html PUBLIC "-//W3C//DTD XHTML 1.0 Strict I/EN"
"http://mwww.w3.0rg/TR/xhtml1/DTD/xhtml1-strict.dtd" >

<html xmIns="http://www.w3.0rg/1999/xhtml" xml:lang ="en"
lang="en">

<head>

16



<meta http-equiv="Content-Type" content="text/html;
charset=windows-1250" />

<title>SEO — optimalizace pro vyhledava ée</title>

<meta nhame="description" content="Tyto stranky se z abyvaji
optimalizaci pro vyhledava &e." />

<meta name="keywords" content="SEO optimalizace vyh ledava ce

tvorba webu" />
</head>
<body>
<h1>SEO</h1>
<p><strong>Optimalizace pro vyhledava ée</strong> se zabyva...</p>
<p><img src="logo-seo.jpg" alt="Logo SEQ" title="Logo SEO" /></p>
</body>

</html>

4.1.6 Vlastni obsah stranky

Jak jsem se jiz zminil, optimalizovat stranky poymestednictvim tag a hlaviky,
kvalitné nelze. Zalezi fgdevsSim na vlastnim obsahu stranky. Pokud budermstranku bez
kvalitniho obsahu, na které nebude nic zajimavébodeme mit vzoghvypinénou hlavéku,

tézko mizeme ¢ekavat, Ze se vySvihneme nagni gFicky ve vyhledavani.

4.1.7 Interni odkazy

K vyznamu odkaz se dostanu v nasledujici kapitole zabyvajici $epade faktory.
Pokladam za vhodné se o nigiist&éne zminit i nyni. \&tSina well se skladé z vice stranek,
které jsou navzajem propojené navigaci. Tato vzagemrovazanost ma pro SEO velky
vyznam. Nejenze diky navigaci se vyhled&dazvi o vSech strankach aibe je zaindexovat,

ale takeé tyto odkazy zvysuji PageRank (viz kapitbial).

4.2 Off-page faktory

Predchozi kapitola byla@&ovana problematice on-page fakioW této kapitole se
zametim nacasti, které se vyskytuji mimo vlastni stranku. ddadf-page faktory. Sem spadaji
predevsim odkazy a jejich ziskavani.cBoodkaz je asi nejobjektivESi zpisob, jak ngfit
kvalitu stranek. Pokud stranky nabizeji zajimavgalh je pravdbodobrjSi, Zze se na

budou ostatni stranky odvolavat ptesinictvim odkai. V prvni casti této kapitoly se
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Mrivriw s

kvalitu a kvantitu vyjatlije rank. NejznagjSim ukazatelem je PageRank sgalesti Google.

Z tohoto divodu ho pouZiji pro vysstleni, jak rank funguje.

4.2.1 PageRank

PageRank (dale PR) je ,produkt‘ sp@esti Google. Mnoho vyhledaia ma svoji
vlastni modifikaci tohoto nastroje — S-Rank (Sezhalwxorank (Jyxo a Atlas) ad. Ja se budu
podrobrji zabyvat pouze PageRankem od Google. Ostatniupra@ velmi podobném
principu.

V ¢em PageRank spivd? Cely internet je propojeny priexinictvim miliori odkaz.
Cim vice odkait na danou stranku stiuje (na jednotlivé stranky, nikoliv na cely wetint
vétSi PageRank stranka ma. Neni odkaz jako odkakteké jsou kvalitni, jiné nii Podle
toho se liSi i hodnota, kterou jednotlivé odkatgraseji.

Presny algoritmus pro vyget PageRanku zndmy neni. Vychazi se pouzedpoklad,

Ze PageRank se @ta algoritmem vychazejicim z rovnice, ktera byhleeigjréna pged
n¢kolika lety firmou Google. Tato rovnice séyodre pouzivala k vypéteni PageRanku, ale
vzhledem k vyvoji v SEO se postupmupravovala a transformovala. Jeji aktualni tvar je
spol&nosti Google p#ivé utajovan. Rvodni, dnes jiZ nepouZivand, rovnice vypadala

nasledova'”:
PR(A) = (1-d) + d (PR(TL)/C(T1) + ... + PR(Tn)/C{Jn
kde

- PR(A)je PageRank stranky A

- PR (Tn)je PageRank odkazujici stranky B na stranku A

- C (Tn)je patet odchozich odkd@zze stranky B

- d je tlumici faktor, ktery lezi mezi 0 a 1, cozZ jeayipodobnost, kdy nahodny
.surfai“ prestane klikat na odkazy — unavi se a jiz neklikia dén nizsi cifra tim
lepsi

Radim Smka se ve své kniz@ptimalizace pro vyhledava zmiiuje jeS€ o jedné teorii
zpisobu vypétu PageRanku. Ta pochazi od Lawrence Page a SeBjma a nazyva se
».model nahodného suifa‘. Je zaloZena na teorii uzivatele, ktery klikaoakazy bez ohledu
na jejich obsah. Pra¥gdodobnost, Ze uzivatel klikne na dany odkaz, zéastelkovém piiu

7 http://www.artic-studio.net/clanky/google-pagerank
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odkazi na strance. PageRank stranky A je 15. Na tétoerge 15 odkakz Predavana
hodnota PR je tedy 1/15 PageRanku stranky A. Talgoritmus pro vypéet mi gijde
jednoduchy, ale slozity pro sledovani celé.stisobr si myslim, Ze skutay algoritmus pro

vypoacet PageRanku je kombinaci vySe zémiych dvou teorii.

Odkazy kam se podivas aneb rank

Co to PageRank je, je jasné. Ukazatel popularignsk. Tato oblibenost je vyjaha
prostednictvim pétu externich a internich odkazS ohledem na velikost internetové& gé
hodnota PageRank pouzéibizna. Suma PageRainkvSech stranek by se ém rovnat
celkovému pétu stranek umighych na webu. Zjednoduser pokud by se internet skladal
pouze z pti stranek, PR hodnota by se také rovrigddu pst. Neznamena to vSak, Ze vSechny
stranky maji stejny PageRank. Je to logické, jingkPR nemdl vyznam. Riblizna hodnota
PR je vypdtena na zaklad vySe zmignych metod. Minimélni PageRank je rovérd
a praimerny je 1.

Existujetada utilit, které nam PageRankigusné stranky sti. Aby se programéatém
usnadnila prace, fi$el Google v prosinci roku 2080 s utilitou Toolbar, ktera se
implementuje fimo do prohliZzée. Z p@&étku byla uéena pouze pro Internet Explorer p&gd
i pro FireFox. Tato pofitka informuje o PageRank hodaaktualni navstivené stranky.
Skute&ny PageRank se pohybuje vrozmezi obrovskych hodRod poteby kEznych

uzivatelé, webmasterale i pro Toolbar se PRgpcaitava podle nasleduji tabulky.

Toolbar PageRank Skuteény PageRank

0/10 0,15-0,9

1 09-54

2 54-324

3 32,4-194.4

4 194,4-1166,4

5 1166,4—-6998,4

6 6 998,4 — 41 990,4

7 41 990,4 — 2519424

8 2519424 -1511 654,4

9 1511 654,4 -9 069 926,4
10/10 9 069 926,4 - 0,85 *Ri+ 0,15

Tabulka 1 — Prepatet skuteiného PageRank na Toolbar PageRank

18 http://www.google.com/support/toolbar/bin/stati2page=version_info.html
YN je celkovy poet viech internetovych stranek.
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N 1

Z tabulky je patrné, Ze nejvysSi hodnotou je 10od@itoceni 10 je velmiiké dosahnout
a ma ho skutmé¢ jen pér internetovych strdnek z celéhoétav Na webové strdnce

http://www.pagerank-prediction.com/the _highest_deopgagerank.html je k dispozici

seznam internetovych stranek s nejvy3sim rank&ist tohoto seznamu je uvedenaifioze.

Nikoho nepekvapi, Ze mezi nejlépe hodnocenymi strankami ggmgle.com, microsoft.com,
dmoz.com ¢ yahoo.com. V dalSi tabulce uvadimgkolik piikladi PageRanku mnou
vybranych stranek. V pravém sloupci je uvedena btanS-Rank,ceskad verze PR,
spole&nosti Seznam.cz. Ve vySe uvedeném seznamu je hodr®tstranky microsoft.com

s

i yahoo.com 10, ja jsem naiil hodnotu o stupe niZsi, tedy 9. Tento rozdil ime byt dan
nékolika faktory — bd’ se znénil algoritmus vypoétu PageRanku a stranky nyni ziskaly nizsi
hodnoceni a druhou moznosti je, Ze v mé&ipaat byl pouzit odliSny nastroj (stranky) pro

vypcxcet. V tomto pipact by se ale hodnota liSit néha a proto se iiklanim k moznosti

prvni.
URL stranky Zjist ény PageRank® | Zjistény S-Rank*
www.google.com 10 70
Www.seznam.cz 7 100
WWw.vse.cz 6 96
www.mfcr.cz 6 9
www.yahoo.com 9 neznamy
www.ebay.com 9 neznamy
www.microsoft.com 9 76
www.microsoft.cz 7 1
www.kb.cz 6 95
www.praha.cz 6 78

Tabulka 2 — Rozdily v hodnotach PageRank a S-Rarfk

Z tabulky je vice nez patrné, Ze S-Rank a PageRankivaji jiné algoritmy k vyp#iu
konené hodnoty. Jak jinak vystlit rozdil mezi namitenymi hodnotami (nap u webu
www.microsoft.cz). | pes tyto rozdily se odbornici domnivaji, Ze se algoyr u wtSiny

prohlize&t pro vypa@et ranku az na tité rozdily shoduiji.

4.2.2 Ziskavani odkaz u

Pro kvalitni optimalizaci je wezité, aby na naSe stranky &wvalo maximalni

mnoZstvi odkax Viz vySe, ne kazdy odkaz ma stejnou kvalitu imdsi stejny uzitek.

2 http://pagerank.w-software.com/
2L http://s-rank.info/
22 Méreno 22.11.2007
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Odkazy z tématicky podobnych stranek majiSvdhu nez ostatni. Néklad pro autobazar
je vyhodrgjSi mit odkaz umighy na strankach jiného autobazaru nez na webu agbige
prodejem Iék.

Jak ale tyto odkazy ziskat? NejjednodusSi cestoregestrace stranek do katatog
(seznam.cz, atlas.cz, centrum.cz, ...), kterych jeinternetu desitky aZ stovky. Registrace je
vétsinou, alesp v Ceské republice, bezplatnd. Co se tyka zabndch katalog, tam se
placeni nevyhneme. Dopawji pouzit vyhrada rucni zapis do katalogu a nevyuzivat
raznych sluzekEi programit pro zapisy automatické. Pouhou registraci do &gtaje realné
se dostat na PageRank okolo 4-5. Nevyhodeottd odka# je, Ze maji menSi vdhu nez
odkazy z tématickyifbuznych web.

Druhou moznosti je vytma odka# mezi weby stejného nebo podobného &ami.
Nejjednodussi je mit na strankach kvalitni a zayynabsah, na ktery budou ostatni radi
odkazovat. Pro vygnu odkaz plati pravidlo, Zeiim vysSi PageRank ma stranka, na které
bude nas odkaz umést tim lepSi pro nas. Zaroveje nutné pamatovat na pravidlo
pierozatlovani hodnoty PageRanku mezi vSechny odkazy aatt

Stejre dulezité jako odkazy z cizich stranek, jsou i odkazylastniho webu. Kazda
stranka zde sobi sama za sebe. Z tohotiovddu je vhodné mit stranky propojeny pomoci

kvalitni navigace.

4.2.3 Nulovy PageRank (PR0O) a BadRank

Kdyz jsem vytvaéil své osobni internetové strankygiN jsem, Ze jsem dodrzel
vSechna pravidla a Ze prvni mista viz&tich vyhledavani ip zadani mého jména dn
neminou. O to vic ® prekvapilo zjiséni, Ze je vyhledavanemohl nalézt a PageRank byl
dokonce roven nule.

Nulovy PageRank fize mit rekolik picin
- stranky jsou nové a jeShejsou zaindexované
- na strdnku vede minimalni mnoZstvi odkaz
- jsou pouzité nedovolené techniky a robot strankyapeoval
- na stranku vedou tzv. BadRank odkazy — tedy oglkgzenalizovanych
stranek (BadRank je vSak podrintaké zptnym odkazem na tyto
stranky)
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4.2.4 DalSi ranky

Jak jsem se na &atku této kapitoly zminil, existuje mnoho vyhled&vakteré maji

vlastni obdobu PageRanku. Ja jsem sesdbpouze naeské:

* SRank
Nastroj spolénosti Seznam.cz, a.s. Podle zdroa internetu se jedna o obdobu
Google PageRanku, avSak z tabulk®¥ je patrné, Ze vysledky se mohou zagadn
liSit. | presto oba nastroje budou pouzivat podobny algoriti&tRank piklada
zvla® velkou vahu tématickym odkém, tj. odkaim sn®tujicim ze stranek
podobného zasteni jakého je stranka analyzovana. Pohybuje sezmeni
hodnot 0-100.

* JyxoRank
Mén¢ dilezitym je Jyxorank internetovych poridjyxo.cz a atlas.cz. Nabyva
hodnot 0 — 200.

Téma rankingu je velice Siroké a jeho popsani Hg danoho prace a vyslo by na celou
praci zandfenou pouze na tuto problematiku. Pokud tato obi&sbho zajima a rad by se
o PageRanku dozu¢l vice (historie, teorie a metody vyid, model inteligentniho surfa
ad.) doporduji bud’ knihu Radima Sntky, ktera danou oblast popisuj&eském jazyce a ve
zjednodusené foréna nebo elektronické zdroje, kterych je na intarnetimi mnoho. Nkteré

jsou uvedeny v pouzité literat

4.2.5 Anchor text

DalSim velmi vyznamnym off-page faktoremAachor text Zapisuje se nasledodn
<a href="soubor“> Anchor text </a>.

Z uvedeného by se mohlo zdat, Zze jde o on-pagerfaite anchor text je uvedeny
u externiho odkazu sffujiciho na naSe stranky ze stranek cizich. Toupod, pr@ maze
dojit k situaci, Ze vyhledavané slovo se na strénk#éibec nenachazi, algifpm je stranka
vyhledavéem nalezena. Némlka se stava, Ze na internetu je jako anchor ueetleno
.Klikn éte zde“, ,zde", ,stdh&te zde" apod. Webmagieak nevyuzivaji,casto neg¥dome,
jednu z podstatnych technik SEOi&cpazeji o cenné body, které by je mohli ve vyhlei

posunout na lepsi pozici.
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Anchor text je diky svym charakteristickym vlasttems celkem snadno zneuZitelny.
Pred rekolika lety se objevila prvni tzvGoogle bomba Diky anchor textu Ize optimalizovat
na vybrané ktiové slovo zcela cizi strankyiiRladem je dnes jiz proslulytipad, kdy po
vyhledani ,miserable failure byla na prvnim ndistmisténa stranka s Zivotopisem George
Bushe. Pro podobnétipady nemusime chodit daleko — v roce 2004 bylag@&domba
zneuzita proti Stanislavu Grosovi, kdy vysledky ddei ,velky bratr* na prvnim mist
odkazovali na jeho osobni stranky. Poslednintetar €chto ,vtipalki“ byl Bohuslav
Sobotka, jehoz stranky jsou nalezeny po zadanizuyrgrolhany onanista V historii
podobnych fipadi byla celarad&® avsak slouZi spiSe pro pobaveni, neZ a#omu
ublizily. Obrana proti Google bombam je na prvnhlpd snadnd — napadenou strankdista
piesunout na jiné misto nebo jiggmenovat, a diky zém¢ URL je utok odvracen. Je vSak
dulezité si promyslet nasledky a naklady tohot@spinu, které pro zabnuté s Usfgne

stranky mohou byt ne(#¥mé vysoké.

4.2.6 Click Through Popularity

Tento systém pro hodnocentazeni vysledi pouZiva od roku 2001 server Yahdo!
Systéem hodnoceni je zalozen na meétathznamenavani pw kliki na vysledky ve
vyhledav&i. Pokud ndhodny uZivatel v seznamu nalezenycinekrélikne na odkaz vedouci
na strdnku A, dostane stranka jeden hlas. Tytoojiisté hlasy fiznych uzZivatel se gitaji
a posouvaji stranku A na vysSi pozici. Vyhled#&/aaznamenavaji navrat uzivatele ze stranky
pomoci tl&itka ,zpst" a pridéleny bod zptné odeberou. Kazdy by si alttzlepSovat pozici
svych vlastnich stranek opakovanym klikanim. Z taliwodu si vyhledava uchovava IP
adresy. Diky tomuto systému se #equ dostavaji stranky s kvalitnim obsahem, na lderé

uzZivatelé a nav8vnici radi vraci.

4.2.7 robots.txt

Tento soubor jiz do metod SEGimpo nespada. Nicménslouzi pro komunikaci
serveru s roboty vyhleda#a a ukuje jim pravidla, jak se maji na strankach choPatmoci
tohoto souboru je mozné loh urit, jaké slozky a soubory maji indexovat, ppac zda
stranky wibec navstivit. Pokud nemame nestandardni poZadaeek.zapdtbi tento soubor

vytvaret. Systém ho vytuwd automaticky sdm v nasledujici podob

2 http://cs.wikipedia.org/wiki/Google_bomba
4 http://www.marketposition.com/blog/archives/200yahoo_dramatica.html
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User-agent: *
Disallow:

VySe bylo fe¢eno, Ze robdim lze vstup na stranky zakazat. K tomu slouzi dperd”
piidany dofadkuDisallow:

User-agent: *
Disallow: /

Stejnym zisobem je mozné specifikovat soubérglozky, u kterych nechceme, aby
je roboti indexovaly. Ne vSichni roboti soubor réditxt stahuji &tou. Z toho dvodu rekteré
piikazy v im uvedené ztraceji smysl a je lepSi soubory, kieghceme zuejnovat, na
server vibec neumigovat.

Soubor robots.txt neni jediny @b komunikace stranek s vyhled&va& omezeni
piistupuci k dalSim pikazim je mozné vyuzit meta tagiimo v hlavice stranky. Naipklad
meta tag ,robots”, ktery s atributy ,noindex“ a jfotlow", by mé¢l zamezit pistupu boi na

stranku.

4.2.8 Mapa webu (Site map)

Kdyz jsou stranky vytviené technologii Flash nebo pouzivaji ramicgné metody,
které znesnadiji vyhledavacim robdin jejich praci (viz kapitola SEO —gdpoklady), je
vhodné vytveit mapu stranek (Site map). Tyto mapy bylynbyt nedilnou sotasti vSech
vétSich wel a predevSim pakeéch, které jsou vytvieny ve flashiéi jiné problémove
technologii. Diky mapam jsou vyhled&easchopné zaindexovat vSechny stranky. Web je
samozejmé primarré uréen pro uzivatele. To vystihuje vyrok Vita Dlouhéhgkol mapy
webu je zprogedkovat navstnikovi vizualni pohled na strukturu celého webychRe by se
tak n¥l dozwdeét, pod jakou rubrikou se hledana stranka nachauzértka s mapou webu by
méla byt co nejjednodudsi — co nejvice textt¥aviaximalni velikost souboru s mapou je
10 MB a p@et odka umistnych na jedné mapje omezen na 50 tigic V roce 2006 se
Google, Yahoo a Microsoft dohodli na unifikovanystandardech pro vzhled a strukturu

sitesmaps.

% http://www.sitemaps.org/
5 vit Dlouhy, http://www.vitdlouhy.cz/clanky/navigace.php#sitemag.11.2007
%" http://www.google.com/support/webmasters/bin/angw@answer=34658&topic=8514
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GO‘. jgle Google Site Map

Google Home
About Google
Help Center

Site Map

Seaich Features
Spell checker, calculator
& more

Services 8 Tools
Dieskiop Search,
Toolbar, News & more

Find o this site
Search

4.2.9 Google webmaster tools

Search Guides

Easics of Search
Advanced Search
Search Results Page
Setting Preferences
Search Featyres
Services & Tools
Help Center

Corporate Overview

Company
Eeatures
Technology
Business
Culture
Quick profile
Address
Management
Iilestones

Qur Philasophy
Mo pop-ups
Software principles

Privacy Policies

Privacy Highlights
Privacy Policy
Privacy FAQ
Terms of Senice

o
=2
EE

Personalized Homepage
Personalized Search

Toolbhar
Web Accelerator

Services

Google Lahs
Local

Investor Relations

Einaneial Info
Einancial Data
Mews & Events
Investor FAQ
Code of Conduct
Guidelines

Board of Directars
Board Committees
Report Concemns
Email Notification
Dacurnents
Contact Us

More Google

Google Blog

Google Store
Inside Google
Official Logos
Holiday Logns
Fan Logos

Tools

Maps

Mohile

News Search
Scholar

Special Searches
University Search
Wyeb Search

Press Center

Media Resources
Mews fram Google
Imates and B-roll
Auwards

Permissions
Product Descriptions
Reviewer's Guides
Software Principles
Milestones

Extecutive Bing
Testimanials
Permissions
Google Permissions
Guidelines

Request Form
Brand Terms
Promotion

Webmasters

EAQ

Eacls &Fiction
Eeedfetcher
Getting Listed
Gonglebot
Guidelines
ncorrect Listing
Mot Listed
Rank Questions

Removals
SEQs

Submit your site
Sitemaps

Obrazek 4 — Ukazka Google Site Map
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Help Centers

Hiring

LLS, Jobs
International Johs
Benefits

Students
Culture
Engineer's Life

Wireless Services

SMS

WWAR Search
Wireless User Guide
Web Search

rnane Search
Japan Search

Local Search
Partner

PDA Search

Google na svych strdnkach nabizi balik nastnepjmenovany Webmaster Tools

uréeny pro webmastery. Dikgmto nastrajm mize spravce strangksit gipadné problémy

¢i stranky analyzovat. Z mnoha funkci, které najsem vybral nasledujici: analyza externich

a internich odkaz, prohlizeni souboru robots.txt, vypis stranek daxovanych pomoci

Googlebota, prohlizeni a vytkeni mapy webu, statistikatiptupi na stranky pomoci

vyhledavé&e Google, atd.

%8 https://www.google.com/webmasters/tools/docs/eniahtml
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5 Cose v SEO nesmi

Internet je velmi podstatnym marketingovym pfedkem a SEO vam hraje velmi
dulezitou roli. Tak jako v jinych oborech, i zde sejdou narusitelé, kie se snazi vyuzit
vSech pilezitosti, jak vylepSit pozici svych stranek. Tadtapitola je ¥novana neetickym
metodam a zakazanym prisstkim, které v SEO jsou. Za zakézané je povazovanoogse,
slouzi k oklamani vyhledava bez pinosu pro uzivatele. Tyto prégsky a pestupky jsou
jednotlivymi vyhledavai tvrdé postihovany formou penalizace v podoBRO ¢i vyfazeni
z databaze.

Vyhledavae proti spameéim bojuji prostednictvim svych robdt nebo pomoci spam
reporfi. Spam reporty jsou stranky, které slouzi k namageuziti nepovolenych technik.
Tato forma ,Zalovani“ pnasi do SEOi&d a pispiva k dodrZzovani pravidel. Stranky
pouzivajici nekalé techniky jsou po odhaleni ,@démy“ nulovym PageRankem a propadaji
se na spodni pozice ve vyhledéich.

5.1 Skryty a miniaturni text

Jednd se o text, ktery neni na prvni pohledsitviMoZnosti, jak ,neviditelnosti®
dosahnout jsou @v Prvni moznosti je splyvani textu s barevnym pémad druhou je
nastaveni atributdisplay: none;ve stylech. Vyhledav® styly neprochazeji, proto odhaleni
téchto gipadi pIné zavisi na oznadmeni nespokojeného uzivatele. Nehesetext s atributem
display:none je zakazany. Text, ktery je ststi rozbalovaciho menu se za skryty
nepovazuje, neloza jistych okolnosti je uzivateli vainpiistupny. Za skryté se povazuji
odkazy, které nelze na prvni pohled rozeznat odhdko textu.

Za spam se také bere velmi maly textcas§ji umistovany na konec stranky.
V souwtasnosti tato technika moc ro&Eia neni, neliovyhledavé&e umi tyto pipady relatives

dohe a spolehli¥ odhalovat.

5.2 Falesna optimalizace

Timto terminem jsem oztih optimalizaci na kiéova slova, kter4 s obsahem stranky
nemaji vibec nic spoléného. Zrovna takiiiis ¢asto se opakujici slova nejsou na strankach
Zadouci. VysSe jsem se zminil o optimalni hustelova na strance, ktera by seilan
pohybovat mezi 2 a 10 %. Pokud hustotéddeho slova fesdhne witou mez, nastava jev

opany — klicové slovo se stava pro stranky slovem 3Skodlivym.

26



5.3 Cloaking

Jde o stranku, ktera je vyttema pouze pro vyhleda nikoliv pro uZivatele. Takova
stranka je zakrné zobrazena pouze limh, zatim co uzivatém je podvrzena stranka jina.
Timto zpisobem Ize dosahnout velmi slusnych vystedle vyhledavani. Za cloaking se
nepovazuji hacky pouzivané prisgpisobeni vzhledu stranek pnizné skupiny prohlizs.

5.4 Odkazové farmy

V kapitole PageRank jsem psal o vyznamu externidkazi a PageRanku. S jeho
piichodem programatoptisli na to, Zze by bylo vyhodné si PageRankilezvySovat pomoci
vzajemnych odkaz Tak vznikly stranky, na kterych se shroriia¥aly stovky az tisice
odkazi, které nebyly nijak propojeny. Toto &t zvySovani PageRanku také ipatio
netistych technik SEO a je vyhledayaenalizovano. Google¢astnikim odkazovych farem

prifadil nulovy PageRank.

5.5 Klamné p fesmeérovani a odkazy

Ne kazdé fesngrovani je povazovano za spanii Bnéné doménového jména se nelze
piesnerovani na nové stranky vyhnolet je o gresnerovani, které uzivateleigpne na
zcela jiné stranky, nez na kterévpdne zamyslel vstoupit. Nd&jklad se niZe jednat o odkaz

slibujici fotografie nového Ferrari, ktery ve skirtesti vede na stranky s erotickym obsahem.

5.6 Duplicitni weby

Mit jedny stranky umighé na vice doménach a na vice mistech také neoiadiu.
MuZe se stat, Ze se majitel strdnek rozhodnénizrdoménu, ale v tomifpact by nengl mit
obsah na obou adresach &mre. ElegantgjSim feSenim je trvaléipsnerovani ze starého
umisgni stranek na novou adresu pomoci serverovych adip@01 nebo 302. Vyhledaia
duplicitni obsalresSi tak, Ze zobrazi pouze jedny stranky a druhBajieskryté.

Do této kategorie bych také iaalil registrovani jednoho webu na vice mist
v jednotlivych internetovych katalozich, i kdyZz dnez ¥tSinou musi kazdy zaznam projit

kontrolou.

5.7 Cybersquatting

DalSi neistou technikou je cybersquatting. Z mého pohledjde Fimo o techniku

SEO, ale spiSe o neetické jednani jedince. Jednd zagkoupeni doménového jména za

27



Ucelem nasledného prodeje. Vroce 2004 &amstranka google.cz kramjména nic
spolé&ného s mezinarodnim vyhledd@ean. Dnes spotmosti Google pdt i tato doména,
firm¢ se podélo ji odkoupit. Na prvni pohled nema cybersquajtse SEO nic spateého.
Nema, alespd ne @gimo. AvSak ®co pece — ®které vyhledavée stranky nesouci stejny

nazewi jeho zkomoleninu jako oni samy (Gooogle, Gogledp penalizuji.

5.8 Skryta nebezpe €i aneb €eho se vyvarovat

Na internetu se pohybuje mnoho nabideigch firem, které slibuji a zatuji zlepSeni
pozice ve vysledcich, zaregistrovani do stovek egal&u (nezamdnovat s katalogy) apod.
Je vhodné si wdomit, co je a neni realné. Zndmigspovi ,diveruj, ale proeiuj“ zde plati
dvojnasob. Z tohototovodu shrnuji hlavni témata vyskytujici se na inedinmezi nabidkami
SEO nejastji

* lepSi pozice ve vyhledavih nelze docilit bezipmé Upravy zdrojoveého kodu

» do vyhledavai se neniitba registrovat — naleznou si cestu sami podleziidka

 do katalog je lepSi se vzdy zaregistrovaténd — automatické registrace nejsou
spolehlivé

* nevymenovat si odkazy s neznamymi firmami

* nelze bezplathzabezpéit pevnou pozici naigdnich pickach ve vyhledavdch
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6 Statistika a analyza

Kvalitni optimalizace se neobejde bezilgZzné Uudrzby a sledovani Zm Internet je
prostedi, které podléha neustadlym &mam. Mssic je vtomto s&té dlouhym casovym
Usekem a éhem této doby se iie hodi zmenit. Je tedy nutné neustale sledovat vSe, co se
déje kolem. Existuje mnoho spdaleosti, které nabizeji monitoring internetovych rséié
Tato sluzba rize firmg prinéstfadu dilezitych a uziténych informaci jako najklad jsou:
odkud nejastji uzivatelé gichazeji, z jakych vyhledava ¢i co ve vyhledavé zadali, nez
vstoupili na naSe stranky, jakias na strdnkach stravili, kudy prochézeli, atdo v&echno
jsou velmi dilezité informace, které podstétmsnaduji optimalizaci. Tyto nastroje nejsou
vSemocné a dalSi uziteé informace lIze ziskat analyzou log souboru zeesey na kterém je
web umisin. K analyze log soubdrbyla vyvinutafada nastrdj a program, které svoiji
funkci plni perfektd. Napgiklad WebLogExpert, AWStats Analog.
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7 Prakticke vyuziti SEO — stranky www.clubnetopyrw  z.cz

V posledni ¢asti své prace aplikuji teoretické znalosti a pakuse zoptimalizovat
stranky www.clubnetopyr.wz.cz.iod, Ze jsem si vybral pravyto stranky je pedevsim
ten, Ze Seznam a Google nabizeji zcela jiné vygl@tikhledani uéitych klicovych frazi
a zaroveé tyto stranky nejsou moc di optimalizovany. Klub Netopyr je koktejlovy bar
v DohkiiSi. Konkurence vtomto oboru je zZme, z toho dvodu je velice dlezita volba
klicovych slov. Optimalizaci ffizpasobim d¥ma nejétSim vyhledav&im u nas, tedy

Seznamu a Googlu.

7.1 Analyza stranek www.clubnetopyr.wz.cz

Pfred samotnou optimalizaci jeildZité provést analyzu stranek a zjistit jejich ugini
stav v rdmci vySe zménych metod SEO. Analyzu jsem r@htl na dw ¢asti. V prvni se
vénuji okoli stranek a off-page fakton, v té druhé se zaitim na kdd stranek a ostatni on-

page faktory.

7.1.1 Analyza off-page faktor

Jako prvni je nutné zjistit pozici ve vyhledédid pred optimalizaci. Vzhledem
k tomu, Ze vyhledaw®& neignoruji diakriticka znaménka, zalezi, zda jstava napsana
s nimi nebo bez nich. Po vyhledani spojeni ,clutopg” byly vysledky nasledujici:
* Google
Vysledek byl velmi Spatny.iiiny odkaz na stranky délského baru nebykibec
nalezen. Na druhém mésbyl uveden neffmy odkaz pes server www.ceske-
hospudky.cz. Na prvni pozici se umistily strankygvského klubu.
e Seznam
V naSem nejpouziv@sim vyhledava byla situace mnohem lepsitiRy odkaz
na titulni stranku datSského baru byl n&tvrtém misE, coz je uspokojujici
vysledek. DalSi odkazy nas jiz tak nezajimaji. Kanpn mist byl jako v gipad
Googlu jihlavsky klub.

Vzhledem ke Spatnému vysledku v Googlu jsem seadizvyhledat stranky jeSfednou

s ugeesrenim hledané fraze — ,.club netopyr da :
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* Google
Situace byla obdobna - Zadnyimy odkaz opt nalezen nebyl, jerrada
odkazujicich stranek, které zaujimaly jiZz prvni ipez Strnky se dit¢ daji
zoptimalizovat tak, aby bylyipd €mito odkazy.

* Seznam
Odkaz byl umistn na prvnim mist coZz se dalo podleig@deSiého vysledku

ocekavat.

Pra¢ jsou ale vysledky tak odlisSné? Podle vysiedBeznamu jsou stranky dab
optimalizované. DBvodem, pré se v Googlu stranky nezobrazuji, by mohla bytcleji

penalizace nebo nizky PageRank.

DalSim bodem analyzy je zj&ti hodnot PageRank a S-Rank.é®@iodnoty byly ndreny
pomoci stranek http://rank.isecure.cz/ :
e ZjiSténa hodnota PR je 1
* Naopak S-Rank 0 &nvzhledem k dobrym vysledkn ve vyhledava, prekvapil.
Obk¢ hodnoty se dlefipdpoklad daji zlepSit registraci do internetovych katalog

Déale je dilezitym faktorem p&et zaindexovanych stranek. Jak bylo uvedeno
v teoretické ¢asti, odkazy sefujici na stranky, jsou velmiutezité. Z tohoto dvodu je
vhodné mit zaregistrovany vSechny stranky.édPozaindexovanych stranek zjistime
vyhledanim vyrazgite:www.clubnetopyr.wz.cz

* Google ma zaregistrovandilglizné 53 strdnek a Seznam pouze 13

Na serveru je uloZzeno celkem 4&mnych stranek. Vyssiislo je dano tim, Zedkteré
stranky jsou zaregistrovany dvakrat, coz jeisgbeno nedavnou zmou odkai na
strankach. P&et zaindexovanych stranek Seznamem bych vhledeysl&diiim nepokladal
za dilezity.

7.1.2 Analyza on-page faktor U

Stranky jsou umighy na bezplatném hostingu, proto je do stranekeriazreklama,
kterou ve svych kdédech vynechdvam. Zde uvadim pduaeicku Gvodni stranky ied
nélezitymi Upravami (cely zdrojovy kod je s@sti ilohy):

<IDOCTYPE html PUBLIC "-//W3C//DTD XHTML 1.0 Transi tional//EN"
"http://lwww.w3.0rg/TR/xhtmI1/DTD/xhtml1-transi tional.dtd">
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<html xmIns="http://www.w3.0rg/1999/xhtmI" xml:lang ="en" lang="en">

<head>

<meta http-equiv="Content-type" content="text/h tml;
charset=windows-1250" />

<title>Club Netopyr — Dob ris</title>

<meta content="Club Netopyr — Cocktail bar, Mus ic, Cafe v Dobrisi"

name="description" />

<meta name="author" content="Jakub Smetana" />

<link href="style.css" type="text/css" rel="sty lesheet" />
</head>

V kédu moc moznosti jak optimalizaci vylepSit nehagytitle a meta taglescription
jsou sowdasti hlavtky. Stejré tak nadpis H1 je wte dokumentu prayjednou. V prvnim
odstavci bych dopotil zvyraznit ,Club Netopyr” tagenstrong Dale u obrazku ve spodni
¢asti je vhodné uvést atribtitle a vystizrjSi atributalt. Interni odkazy jsou viloZeny jako
relativni URL a je vhodné je zimit na absolutni tvar. Jinak je stranka podiedpoklad
SEO v p#adku.

Uvodni stranku jsem také zkontroloval validatorkomsorcia W3&’. Bylo nalezeno
dewt chyb na Uvodni strance. Validita kodtimo SEO neovliiiuje, ale bezchybny kéd je
dobrou vizitkou kazdého webmastera.

Na webu neexistuje Zadny nepojmenovany dokumeatk&¥dé strance je umist
kod navrcholu.cz, ktery slouzi ke sledovani n&wbsti strdnek. Tuto sluZzbu vyuZiji pro
pomoc i hledani vhodnych ktbvych slov. (Kéd navrcholu.cz jsem #lphy také odstranil.)

7.1.3 Analyza statistiky navrcholu.cz  *°

Mnoho nav&tvniki na stranky fichazi z rén¢ zadané adresy.i€vaznacast se na

stranky dostava z vyhledasaseznam.cz (viz nasledujici graf):

29 http://validator.w3.org
%0 http://www.navrcholu.cz
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Odkazujici vyhledavace
Obdobi | dnes - || Tobrazit | LE;'-l |:]
4=

0d 1122007 do | 31.12.2007 Zobrazit

Odkazujicivwhledavade (1. 12. 2007 - 31, 12. 2007)

NAVRCHDLL.c2

Odkazujici whledavace (zapoitenic

1 Semam.cz (fulltext v CR) podrobng 7

(=] 4 84,08
(=] 2 Firmy.cz podrobné B 5,90
] 3 Googlecz podrobing 3 3,45
O 4 Google.com podrobng 2 2,30
(] 5 Atlas.cz (mix) podeobing 1 1,15
(] 6 Zoohoo.cz podrobng 1 1,15

nahoru

Obrazek 5 — graf znazotujici podil jednotlivych vyhledavatia
odkazujicich na stranky www.clubnetopyr.wz.cz

Ve statistikach jsou zaznamenanytichody z Google. To tpiivedlo na mysSlenku, Ze
stranky nejsou \Wazeny z databaze, ale Ze jsou pouze 8patindexované Googlem.
K tomuto faktu mohlo dojit pravchybou v optimalizaci. Skuta¢ tomu tak bylo — po zadani
souslovi ,netopyr dobris* stranky Googlem nalezshkyten¢ byly.

Podle dalSich statistik, které sluzba navrcholunabizi, jsem vytipoval Kibva slova,

podle kterych uzivatelé stranky tagtji nachazeli.

7.2 Optimalizace stranek www.clubnetopyr.wz.cz

Diky Gvodni analyze jsem odhalil slaba mista skade jimi fedevSim nedostatea
registrace v katalozich a z toho plynouci PageRaalS-Rank 0. Formu psani odikge také
tieba upravit. DalSi zji8hé nedostatky jako nevalidni k@i drobné chyby v kodu stranek

samotné SEO moc neovlivniigsto jsem se jimi zabyval a opravil je také.

7.2.1 Vybeér kli éovych slov

Vybrat vhodna kkova slova v tomto ifpact nebyl problém. DobS je malé misto
a koktejlové bary vé&m jsou pouze dva. Pokudkiery z navatvnika cilerg hleda tento bar
na internetu, zada do vyhled#&ea,club netopyr dol$“ nebo pouze ,netopyr déls“.

Vychéazim ze statistik ziskanych sluzbou navrchal@c a 5radek):
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Hledana spojeni (zapodtenych n

1 napojowy listek podrobié

= 24 27,58
O 2 hez hladana frize B £,90
] 3 aperitivy podrabing B .90
O 4 club netopyr dobis podrobrs G 5,90
O 5 netopyr dobiis podrabré B £,90
O B napojove listky podrobné 5 5,75
|| 7 coctails podrobné 2 2,30
O 3 irska whiskey podrobng 2 2,30
= 9 jagermaister podrobng 2 2,30
O 10 kaktejly z rurmu podrobng 2 2,30
11 koktejly z vodky podrobhé 2 2,30
12 netopyr dobris podrobné 2 2,30
13 Sikulowe podrobné 2 2,20
14 aperitiv napoje podrobne 1 1,15
15 bacardi rum koktaejl podrobné 1 1,14
16 club netopyr podrobné 1 114

Obrazek 6 — Statistika hledanych slov ze stranek wacholu.cz

Z tabulky jsou jast patrna vyhledavana spojeni. Na prvnim nést nachazi ,napojovy
listek”, ,club netopyr dolis“ je az nactvrtém mis¢. Lze se ale domnivat, Ze uZivatel
hledajici ,napojovy listek” cilehnehleda stranky klubu Netopyr. To se také tykatasth
hledanych slov. Z tohoidodu jsem se za#il na 4. a 5fadek tabulky a za Kiova slova
jsem zvolil ,club Netopyr* a ,,Dolis" a stranky optimalizoval nan

V piipac, Ze bych nerd k dispozici statistiky ze serveru navrcholu.celfn identicke),

pouzil bych rktery z nastraj pro vyker vhodnych kléovych slov. Nagiklad AdWords.

7.2.2 Uprava kodu

Element title jsem nechal beze &my — Club Netopyr — DoKS je dostatené kratky

a vystizny. Zndna se tykalaijgdevsim meta tagiescription kam byla pidana kl€ova slova:

<meta name="description" content="Club Netopyr — co ctail bar v Dob Fisi
Nabizime vyb  &r z vice nez 100 koktejl a." >

Dale jsem zranil atributy alt atitle u obrazku na nasleduijici:
<img src="obrazky/budova.jpg" alt="Club Netopyr" ti tle="Club Netopyr

z venku"/>

Nakonec jsem upravil odkazy v navigaci na absoluRL. Upraveny kod je s@asti filohy.

Meta tagkeywordsjsem zamirné zcela vynechal zidvodu jeho ignorace vyhledatia
Nebylo mozné opravit vSechny chyby nahlaSené validén, protoze stranky jsou undsy
na bezplatném hostingu a neopravené chyby jsoutémyis automaticky vkladané rekl&m
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Co se tyka ostatnich stranek webu, na kazdé stspachazi préjeden nadpis rownH1
a vSechny stranky maji jeditigy titulek (title).

7.2.3 Registrace do katalog U

Zanxtil jsem se pouze na vkladani zazriado internetovych kataldg které své sluzby
nabizeji bezplath

V nejvétSichceskych katalozich (Seznam, Centrum, Atlas) straekystrovany jiz byly.
Do dalSich katalag vybranych ze seznamu umngi#ho na  strance

http://www1.If1.cuni.cz/~kocna/kam-www.htmjsem zaznam viozil tm¢. Celkem jsem

z&dznam o strankéch klubu Netopyr viozZil do 20 imtovych katalod,

7.3 Vyhodnoceni optimalizace

Zmeny provedenéidmo v kodu se projevi v optimalizaci relatévrychle. OvSem zgmy
byly minimalni, takze pravgbodobré nebudou mit na vysledky hledani velky vliv. Jina
situace je okolo ffidanych zaznaih do katalo§. Zalezi na vyhledavéch, jak rychle
zaznamenaji zamy v jednotlivych katalozich. To e trvat i gkolik tydnua ¢i mésiai, proto
vysledky této optimalizace se projevi (jestibec) nejdive v lednu.

Takto obdobi by se daly optimalizovat jednotlivé stranky weMapa stranek v tomto
piipadt nema smysl, protozZe stranky jsou relativmalé, jsou propojen&ghlednou navigaci
tvorenou html kédem a vyhledastan tak nic nebrani v jejich prochazeni a registréioho je

dukazem i kompletni zaindexovani kazdé jednotlivardty Googlem.
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8 Praktické vyuziti SEO — stranky www.spectrum-dbk.  cz

Druhou praktickou ukazku optimalizace provedu n@rdtach spoknosti Spectrum
s.r.o., ktera se zabyva prodejem nabytku. Sjpolst ma prodejnu v Praze a neprodava své
vyrobky pgles internet. Tyto stranky jsem si vybral protopzeblém v optimalizaci se nachazi
jinde nez u pedchoziho fikladu. Konkurence v tomto oboru je velmi vysok@&cé& firem
zabyvajicich se prodejem nabytku, které se predenguinternetu, je obrovsky. Z tohoto
duvodu je velice dlezitd volba kléovych slov. Web se sklada zg&yi hlavnich stranek —
obyvaci nabytek, kuchynloZnice a Gvodni stranka, na které jsou informademé. Z toho
davodu budu optimalizovat kazdou stranku zvla®ptimalizaci opt prizpisobim nasSim

nejwtsim vyhledav&m, tedy Seznamu a Googlu.

8.1 Analyza stranek www.spectrum-dbk.cz

8.1.1 Analyza off-page faktor
Opet jako prvni ¥c je nutné zjistit situaciipd optimalizaci. VySe jsem se zminil, Zze
budu optimalizovat vSechny stranky jednatlivjako prvni jsem vyhledal vyraz ,,spectrum®:
* Google — Vysledek byl velmi Spatnyiify odkaz na mé stranky se na prvnich
¢tyrech strankach vypisu nezobrazil.
 Seznam — Mé stranky vtomto vyhledéivédyly umisgny na ¢tvrtém misk.
S timto vysledkem bych mohl byt spokojeny, ale edeim k vyhledavanému

vyrazu si myslim, Ze by se pozice jeZkepsit dala.

Vzhledem ke Spatnému vysledku v Googlu jsem seadizhyhledat stranky jeSfednou
s ugeesrenim hledané fraze — ,spectrum nabytek" :
* Google — Vysledek afp Spatny. Nebyl nalezen Zadnkimy odkaz na mé stranky.
* Seznam — Prvniffmy odkaz na stranky byl umést az nactvrté strdnce, coz

povaZzuji za nefjatelné.
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DalSi vysledky hledani uvadim v nésledujici tabulce

Hledany vyraz Nalezena pozice v seznam.¢cz Nalezguizice v google.com
spectrum 4. neznama
spectrum nabytek 4. stranka neznama
kuchyrg neznama neznama
spectrum kuchyh 1. 1.
obyvaci nabytek 2. 12.
spectrum obyvaci nabytek 1. 1.
loZnice neznama neznama
Spectrum loZnice 1. 4.

Tabulka 3 — Umisg&ni odkazi ve vyhledavaich v zavislosti na hledaném vyrazu

Z tabulky je tedy patrné, Ze optimalizace stranekwwspectrum-dbk.cz je nutna.
Z diavodu vysoké konkurence v oboru budu pringéstranky optimalizovat na vyrazy spojené
se slovem ,spectrum®. Vzhledem k ziskanym vystadKe realné se umistit na prvni pozici
jak v Googlu, tak v Seznamu, svyjimkou samostatstojiciho slova ,spectrum®.

Optimalizovat stranky na sloviRuchyr, loZnice obyvaci nabytelle sloZigjSi a zde se

spokojim s vysledky do 10. mista.

Stejre jako v gredchozim fipact je dalSim bodem mé analyzy z§ist hodnot PageRank
a S-Rank. Obhodnoty byly opt méteny pomoci stranek http://rank.isecure.cz/ :
e ZjiSténa hodnota PR je 4
* S-Rank7

Vzhledem k maximalni vySi S-Ranku je hodnota 7oeehizka.

8.1.2 Analyza on-page faktor U

Stranky jsou narozdil odie¢dchoziho fipadu umisiny na placeném serveru, takze
odpadaji problémy s reklamou. &mde uvadim pouzeugodni hlavéku Gvodni stranky

a cely zdrojovy kod je s@asti gilohy:

<IDOCTYPE html PUBLIC "-//W3C//IDTD XHTML 1.0 Strict I/EN"
"http://www.w3.0rg/TR/xhtmI1/DTD/xhtml1-strict.dtd" >

<html xmIns="http://www.w3.0rg/1999/xhtmI" xml:lang ="en" lang="en">
<head>

<meta http-equiv="Content-type" content="text/html; charset=windows-
1250" />

<title>Spectrum-DBK</title>
<meta name="author" content="Jakub Smetana" />
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<meta name="keywords" content="Spectrum, DBK, nabyt ek, kuchyn &,

seda ¢ky, Praha, spot rebi ce" />

<meta content="Spole &nost Spectrum se zabyva prodejem obyvaciho

nabytku, kuchyni, kuchy riskych linek a loZnic. Najdete nas na Praze 4 v
obchodnim dom & DBK na Bud ¢&jovické." name="description" />

<link href="style.css" rel="stylesheet" type="text/ css" />

<link href="print.css" type="text/css" rel="stylesh eet" media="print"/>
</head>

Kdod je dolte napsany. V hlagce nechybi zadné gebné informace ani meta tagy. Je
vhodre vyplnén titulek, meta taglescriptioni mére dilezity keywords V téle dokumentu se
vyskytuje nadpis prvni Uroenvzdy jednou. Jediné co bych vytkl, jeigpb psani odkdiz
Uvedenim relativni cesty k souboru na serveru geeat: ochuzujeme o vnibi odkazy.

VSechny optimalizované stranky jsem zkontrolovalidatorem konsorcia W3C.

VSechny stranky byly v gfddku a neobsahovaly Zadné chyby.

8.2 Optimalizace stranek www.spectrum-dbk.cz

Diky vySe uvedenym fiedpokladm a informacim o strankach jsem odhalil nedostatky
stranek a mohu je opravit. St&jjako v gipact stranek www.clubnetopyr.wz.cz na stranky
smefuje malo externich odkédz PR4 je pitmérna hodnota, ale S-rank 7 je velmi nizky. Ke
zvySeni by nila st&it registrace do &kolika internetovych kataldg Co se tyka fimo kodu,

upravim podobu odk&za pomoci nadpisa tagustrongzdiraznim riktera kltova slova.

8.2.1 Vybeér kli éovych slov

Jak jsem se jiz zminil, vybrat kbva slova je velmi d@lezitou ¢asti SEO. V fipact
téchto stranek tomu neni jinak. Zvolit v tomtéigact spravna klfova slova neni snadné —
konkurence v daném oboru je obrovskéi. testovani (viz z&atek této kapitoly) jsem se
pieswdcil, Ze nejlepSi bude stranky optimalizovat na nafiemy Spectruma odpovidajici
klicové slovo, které optimalizovanou stranku bude pejleystihovat. B vybéru klicovych
slov je teba se vZzit do role uzivatele. Pokud uzivatel jizdejnu navstiviki zna jeji nazev,
budou mit zvolen& kibva slova usfrh. TeéZSi je strAnky optimalizovat ndilis obecna slova
jako jsou kuchyr, obyvaci nabytelapod. B vybéru klicovych slov jsem pouzil utilitu
Google AdWord¥'.

31 https://adwords.google.com/select/Keyword ToolExad?defaultView=2
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Nasledujici tabulka shrnuje vysledky provedenéyaygbomoci Google AdWords:

Analyzované kli¢ové slovo komenté

Konkurerénost tohoto slova je paimé vysoka.
Nicmérg z nalezenych vysledk nenachazim leps

paey

Kuchyrg spojenici jiné slovo, které by bylo vhody§si. Z toho
divodu ho pro stranku kuchyne.php zvolim jako
klicové.

Z tabulky n¥ zaujaly moznosti ,obyvaci nabytek” |a
Obyvaci nabytek .obyvaci stny“. Rozhodl jsem se tedy stranky
optimalizovat na tyto dva vyrazy.

NejvysSi konkurence je &p u samostatného slova
LoZnice .l0Znice", ale zarove je to slovo nejhledaysi. Proto
budu optimalizovat na&p

Prodejna je umisha v obchodnim do&énDBK. Je to
dbk pro ni charakteristicky znak a z tohdéwbdu ,dbk"
budu brat jako dalsi Kiévé slovo.

Tabulka 4 — Vysledky hledani jednotlivych vyrazi

8.2.2 Uprava kodu

V textu zvyraznim klbova slova jako najklad spectrumc¢i kuchy@ a k obrazkm
doplnim atributitle. Na kazdé strance je v levé dodakti strAdnky oblast s kontakty, kde jsou
nadpisy zvyrazény pomoci tagu <b>, tento tag nahradim nadpisemnéréi2. Nakonec
upravim odkazy, které zinim a vlozim v podababsolutni URL.

Zbytek kodu jsem ponechal beze . Validita strdnek byla zachovéana, na kazdé
strance po Upravacligtal jeden nadpis Uro¥rH1.

8.2.3 Registrace do katalog U

Poslednim krokem optimalizace je épregistrace do kataldgza &elem zvySeni
PageRanku atrpdevsim S-Ranku. @pjsem stranky registroval do vybranych katdlomp
stranky _http://www1.If1.cuni.cz/~kocnha/kam-www.htm VloZeni zaznarn probehlo

manualg.

8.3 Vyhodnoceni optimalizace stranek www.spectrum-d bk.cz

Zmeny provedenéifimo v kddu se projevi v optimalizaci relatévrychle. Zngén v tomto
piipadt bylo vice. Situace v naslednéméteni vysledk provedenych zin je obdobna jako

u vySe zmiovanych v pipadové studii pro klub Netopyr
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Mapa stranek v tomtoiipads také neni pdeba. Givodem je velmi maly web, ktery je

tvoiren skupinou §i stranek, které jsou propojené pomoci html menu.
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9 Zaver

Optimalizace pro vyhledava je neustaly proces. Algoritmy a metody prépo
jednotlivych vyhledav&i se neustale upravuji aéni. Je to dano snahou majited spravéa
vyhledavau zajistit co nejdokonalejSi praetli a vymytit z této oblasti spam a dalSi neetické
aktivity a techniky. Aktivni jsou i programaioa webmasté spravujici konkuretni weby.
Diky t¢tmto a dalSim aspekin prace toho, kdo se optimalizaci zabyva, nikdyoneka bez
sledovani okoli se neobejde.

Cilem této prace bylo shrnout dosavadni poznatkytimalizaci internetovych stranek
pro vyhledavée s ohledem na soudobénd a trendy. V satasnosti nateském trhu neni
zadna publikace veském jazyce, ktera by postihovala aktualghid Posledni kniha
zabyvajici se touto problematikou je od Radimad&me roku 2004. Od té doby $ada éci
zmenila. Nekteré byly upraveny, jinéipstaly platit a naopak se objevily nové poznatky
a doporgeni. Nejen v zahra#i, ale také Ceské republice desnvychazeji nové&lanky
piinasejici nové informace a nazory. Ty jsou v psiuinuty do jednotlivych kapitol a jsou
zde pohromatl Uzivatel, ktery hleda aktualni informace o vyvajimetodach optimalizace
neni nucen travit dlouh§as hledanim aipkladanim cizojaznych ¢lanki a texfi. Z tohoto
duvodu si myslim, Ze je pracéiposna, nelbjsem se v ni snazil postihnout vSechny aktualni
trendy a nastroje pro kvalitni &dnou optimalizaci.

Poslednicast prace, tedy prakticka ukazka optimalizace pybledavae, popisuje
vyuziti teorie v praxi. Pro optimalizaci jsem sibrgl dvoje stranky — baru Netopyr
a spolénosti Spectrum United. Oba weby jiZz vyfeay byly, tudiZ se jednalo pouze o jejich
Gpravu. V gipad stranek baru Netopyr kéd jiz optimalizovankiveé byl, ale provedenou
analyzou jsem odhalil nedostatky gp@jici predevsim v malém @tu odkazi smefujicich
na stranky, ktery mi prozradily hodnoty PageRang&-Rank. Provedl jsem drobné &my
v samotném kodu. Hlavniast optimalizace sgévala v riénim zapsani stranek do
jednotlivych katalod. Obdobr byla vyfeSena i optimalizace stranek www.spectrum-dbk.cz,
kde jsem upravoval kod ctoo vice. Vzhledem k dlouhé dalnez se tyto zny projevi ve
vyhledavaich, nejsem v dab psani této prace schopny posoudit, zda optimaizada
uspeSnéci nikoliv a zda je pdeba provést dalSi kroky, aby se stranky objevilypfeainich
pozicich ve vyhledawach.
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Terminologicky slovnik

Absolutni URL

Bot

Chatroom

Click throught popularity

Cloaking

Crawler

CSS

Cybersquatting

Flash

Frames

Google bomba

Indexovani

Internet

Javascript

Katalogy

Keywords

Kli ¢ové slovo

Off-page faktory

URL, které za&in& sekvenci "http://". Aje ho pouzito
kdekoliv, vzdy odkazuje na tentyz cilovy zdroj.

Nastroj vyhledauva, ktery nepetrzitt prochazi internet
a registruje zrny na uloZzenych strankach v databazi
a indexuje stranky noveé.

Chatovani mistnost

Zpiasob hodnoceni popularity stranek vyuzivany serverem
Yahoo!

Neeticka metoda SEO. Jedna se o stranku o
specialg pro vyhledavae. Uzivateli neni fistupna.

Viz bot

Kaskadové formatovaci styly aplikované v soudslo
s dokumenty v HTML.

Neeticka metoda SEO. Jedna se o drzeni domény za
spekulativnimi gely.

Technologie spotaosti Adobe slouziciipdevsim k tvord
interaktivnich internetovych prezentaci a bafner

Ramce, slouZi k roZteni stranky na vice sekci.

Optimalizace stranek na dané&kié slovo pomoci externich
odkaz.

Proces zapisovani informace o internetové strdoce
databaze vyhledave.

Globalni celosttova paitacova st propojujici regionalni
a rozsahlé potacové sit, které pouzivaji TCP/IP jakotsivy
protokol.

Multiplatformni, objekto orientovany skriptovaci jazyk
slouzici k ,rozpohybovani* stranek.

Weby shromadujici odkazy a informace zaregistrovanych
firem a jinych subjekt.

Viz klicové slovo.

Slovogi spojent, které je proifslusnou stranku
charakteristické a Ize ji podlejrvyhledat.

Faktory ovliviujici SEO, které jsou umigté mimo stranku.
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On-page faktory

PageRank

Rank
Ranking
Relativni URL
Robot

Robots.txt

SEO
Site map
Spider

Splash page

S-Rank

URL

Validator konsorcia W3C

Vyhledavace

Faktory ovlivaujici SEO, které jsou umisté gimo na
strance.

Algoritmus pro ohodnoceniitezitosti webovych stranek,
navrzeny Larry Pagem a Sergeyem Brinem &i¢tvaaklad
vyhledavaée Google.

Viz ranking

Systém hodnoceni popularity stranek.

URL, které neni uvozeno sekvenci "http://"

Viz bot

Textovy soubor, ktery uménje spravci webu ovlivnit
chovani robat na strance. Musi byt uméstv karenovém
adresé daného webu.

Search engine optimization

Mapa webu.

Viz bot

Uvodni stranka internetové prezentaceéna pouze
obrazkenti jinym objektem.

Algoritmus pro ohodnoceniiteZitosti webovych stranek
tvorici zaklad vyhledavae Seznam.

Uniform Resource Locator. Identifikator ozogici umiséni
dokumentu v rdmci Internetu.

Nastroj pro kontrolu validity kédu.

Programy slouzici k prohledavani internetovychrstk.
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P¥ilohy
Piiloha ¢. 1

[ http: ffwww vahoo, com/ i0 &54,000

5 http: Fwww, adobe, com/productsf acrabat! 10 646,000
readstep . html
http:/fdmaz.orgf 10 214,000
http: A directary.google.comy i0 253,000
http: /fwww google.com) i0 252,000
‘. tiﬂ:gfeiwzutll.ﬂ::ﬂcllbe.i:n:-m.u"prn:-ductg.-"acrn:-l:-at.-" 10 550,000
7. http: /fwww, google. comyabout.html 10 177,000
2. http: fwww microsoft.com/ i0 129,000
8 http: /Y www adobe.com/ 10 118,000
id, http: ffwww, usatoday.com/ i0 102,000
11, http: ffwww, sun.com/ i0 101,000
12, http: /fwww. nasa. gow/ i0 Q3,900
i3, http: ffwww, apple.com/ i0 TE,500
14, http: ffwww. real.com/ 10 T0,200
15, http: ffwww apple.com/ quicktime/download/ i0 JO, 100
16, http: fwww. php.nety i0 B6, 900
17, http: ffwww, castiorg/bobby/ 10 2,800
18, http: A www firstgouw.gows i0 &0, 800
18, http: fwww w3.orgf (same as www, w3c.org) 10 57,900
19, http: /it edu) i0 47,600
20, http: ffiava sun.com/ i0 46,200
21, http: Ffwww. macromedia, comy 10 46,600
22, http: ffwww nsf gowf 10 29,400
23, http: ffwww energy. gow/ i0 27,500
24, http: ffwww. nature, com)’ i0 19,200
25, http: A www, inria, frf i0 17,400
26, http: A www . mac. com/ i0 14,300
27, http: /fgroups.google.com/ i0 2,630
28, http:/fnews.google.cam/ 10 5,780
29, http: /fimages.google.com/ 10 3,520
30, http: ffwww. google.comytechnology/ 10 544
21, http: /fwww. google.comyoptions/ i0 254
32, http: /fwww. google.comfcorporate/ 10 56
cic http: ffwww bbooco,ukf = 232,000
24, http: ffwww. mzn.com/f = 119,000
25, http: /fwww, cnet.com/ 2 106,000
36, http: Fwww, zdnet.com/) = 104,000
37, http: fwww ibrcomifus/ e 102,000
38, http: /fnews. bbe. co.ukf 2 94,000
39, http: ffwww. cnn.com/ el 93,600
40, http: ffwww freefind.cam/ | 21,500

Obrazek 2 — Tabulka zobrazuje 40 wet, které maji nejvysSi PR hodnoceni. Seznam je fidbdu Uspory
mista omezen na 40 zaznain
Zdroj: http://www.pagerank-prediction.com/the_highest_google_pagerank.html
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Piiloha ¢.2 — zdrojovy kod Gvodni stranky www.clubnetopyr.vezpéed Gpravami

<IDOCTYPE html
PUBLIC "-//W3C//DTD XHTML 1.0 Transitional//EN "

"http://lwww.w3.0rg/TR/xhtmI1/DTD/xhtml1-transi tional.dtd">
<html xmIns="http://www.w3.0rg/1999/xhtmI" xml:lang ="en" lang="en">
<head>

<meta http-equiv="Content-type" content="text/h tml;
charset=windows-1250" />

<title>Club Netopyr — Dob ris</title>

<meta content="Club Netopyr — Cocktail bar, Mus ic, Cafe v Dobrisi"

name="description" />
<meta name="author" content="Jakub Smetana" />
<link href="style.css" type="text/css" rel="sty lesheet" />
</head>
<body>
<div id="container">
<div id="header"></div>
<div id="wrapper">
<ul class="x">
<li><a href="index.php">Uvodni stranka</a></li>
<li><a href="napojovy-listek.php">Napojovy listek</ a></li>
<li><a href="fotogalerie.php">Fotogalerie</a></li>
<li><a href="kontakt.php">Kontakt</a></li>
</ul>
<div id="content">
<h1>Club Netopyr</h1>
<h2>Cocktail bar - Music - Cafe</h2>

<p>Club Netopyr byl otev ¥en 29.4. 2005 v budov & byvalé prodejny
zahradka rskych pot reb v <strong>Dob  riSi</strong>v p ¥izemi domu na ulici
PIk. Petrovi ¢e cislo 1605. Jiz od samého za ¢atku, tedy od mySlenky
vybudovat bar, bylo nasim zam &rem nabidnout dob ¥iSan tm a jeho navst gvnik am
Siroky sortiment v oblasti michanych napoj 1 a barovych produkt u. Image baru
a s tim spojené lad &ni interiéru jsme spojili s p ¥ib ¢hem Péna Prsten 1.

Doufame, Ze se nam poda rilovytvo  ritp Fijemné prost  redi pro VaSe setkani.
Coodnasm uzeteo cekavat—vsou ¢asnosti mnoho oblibenych karibskych

drink @ (pi na colada, mojito, cuba libre atd.) a dalSi spoustu koktejl 1.
Samozrejmosti naSeho baru je vyb &rzr uznychdruh & whisky, tequily, vodky,
ginu a dalSich destilat Gt alikér @V naSi nabidce déle naleznete dobry

vyb &r vin, sektu a Sampa nského.</p>

<img src="obrazky/foto/budova.jpg" alt="budova" />
</div></div>

<div id="navigation">

<p><strong>P ripravované akce:</strong></p>

<h4>23-24.11. Green Party</h4><p>Dej si 3 drinky JA MESON a mas jistou
vyhru super kulich a placatku pro zah rati...<br/>P ¥ij dte v zeleném
oble cenill</p>

<h4>30.11. Smirnoff Party</h4><p>Dej si drink a vyh raj vestu, tri cko,
potitka, magnety nebo tetovani)<br/>Nejv &tSi kali ¢ vyhrava 1L Smirnoff
Vodky<br/>P rij dtev cerveném oble ceni</p>

<h4>1.12. Sminoff Party lI</h4><p>Smirnoff darky</p >

<h4>8-9.12. Jim Beam Party</h4><p>Jim Beam s colou 49,- a za kazdé 3
drinky frisbee ¢i CD s prima muzikou</p>

<h4>15-16.12. UV Sierra Tequila Party</h4><p>dej si panéka a vyhraj
n&kterou ze skv &lych cen!! Ve h re jsou mikiny, svitilny, karabinky a
svitici naramky.<br/><P ¥ij dte v bilem!li</p>

</div>

<div id="extra">
<p><strong>Dalsi informace</strong></p><br/>
<p>18.11.2007 byly p ridany nové fotky do fotogalerie.</p><br/>
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<p>Dne 27.8.2007 byla spust &na nova verze stranek.</p>

</div>

<div id="footer"><p><a href="http://kubiik.wz.cz">K ubiik</a> &copy;
2007</p>

</div></div></body></htmI>

Priloha €¢.2(1) — zdrojovy koéd avodni stranky www.clubnetopyr.vwez.po provedenych

zmenach

<IDOCTYPE html
PUBLIC "-//W3C//DTD XHTML 1.0 Transitional//EN "

"http://www.w3.0rg/TR/xhtmI1/DTD/xhtml1-transi tional.dtd">
<html xmIns="http://www.w3.0rg/1999/xhtmI" xml:lang ="en" lang="en">
<head>
<meta http-equiv="Content-type" content="text/h tml;
charset=windows-1250" />
<title>Club Netopyr — Dob ris</title>
<meta content="Club Netopyr — Cocktail bar, Mus ic, Cafe v Dobrisi"

name="description" />
<meta name="author" content="Jakub Smetana" />
<link href="style.css" type="text/css" rel="sty lesheet" />
</head>
<body>
<div id="container">
<div id="header"></div>
<div id="wrapper">
<ul class="x">
<li><a href="index.php">Uvodni stranka</a></li>
<li><a href="napojovy-listek.php">Néapojovy listek</ a></li>
<li><a href="fotogalerie.php">Fotogalerie</a></li>
<li><a href="kontakt.php">Kontakt</a></li>
</ul>
<div id="content">
<h1>Club Netopyr</h1>
<h2>Cocktail bar - Music - Cafe</h2>

<p>Club Netopyr byl otev ¥en 29.4. 2005 v budov & byvalé prodejny
zahradka rskych pot reb v <strong>Dob  riSi</strong>v p ¥izemi domu na ulici
Plk. Petrovi ¢e cislo 1605. Jiz od samého za ¢étku, tedy od myslenky
vybudovat bar, bylo naSim zam &rem nabidnout dob  #iSan um a jeho navst egvnik am
Siroky sortiment v oblasti michanych napoj u a barovych produkt u. Image baru
a s tim spojené lad &ni interiéru jsme spajili s p ¥ib €¢hem Pana Prsten 1.

Doufame, Ze se nam poda rilovytvo  ritp Fijemné prost  redi pro VaSe setkani.
Coodnadsm uzZete o cekavat—v sou ¢asnosti mnoho oblibenych karibskych

drink 1 (pi 1a colada, mojito, cuba libre atd.) a dalSi spoustu koktejl 1.
Samozrejmosti naSeho baru je vyb &rzr uznych druh 1 whisky, tequily, vodky,
ginu a dalSich destilat u a likér u. V naSi nabidce dale naleznete dobry

vyb &r vin, sektu a Sampa nského.</p>

<img src="obrazky/foto/budova.jpg" alt="budova" />
</div></div>

<div id="navigation">
<p><strong>P ripravované akce:</strong></p>

<h4>23-24.11. Green Party</h4><p>Dej si 3 drinky JA MESON a mas jistou
vyhru super kulich a placatku pro zah rati...<br/>P ¥ij dte v zeleném
oble cenill</p>

<h4>30.11. Smirnoff Party</h4><p>Dej si drink a vyh raj vestu, tri ¢ko,
potitka, magnety nebo tetovani)<br/>Nejv &tSi kali ¢ vyhrava 1L Smirnoff
Vodky<br/>P rij dtev cerveném oble ceni</p>

<h4>1.12. Sminoff Party ll</h4><p>Smirnoff darky</p >
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<h4>8-9.12. Jim Beam Party</h4><p>Jim Beam s colou 49,- a za kazdé 3

drinky frisbee ¢i CD s prima muzikou</p>

<h4>15-16.12. UV Sierra Tequila Party</h4><p>dej si panaka a vyhraj
n&kterou ze skv glych cen!! Ve h re jsou mikiny, svitilny, karabinky a
svitici naramky.<br/><P ¥ij dte v bilem!li</p>

</div>

<div id="extra">
<p><strong>Dalsi informace</strong></p><br/>
<p>18.11.2007 byly p ridany nové fotky do fotogalerie.</p><br/>

<p>Dne 27.8.2007 byla spust &na nova verze stranek.</p>

</div>

<div id="footer"><p><a href="http://kubiik.wz.cz">K ubiik</a> &copy;
2007</p>

</div></div></body></htmI>
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Priloha ¢.3 — zdrojovy kod Uvodni stranky www.spectrum-dbkpozprovedenych zémach

<IDOCTYPE html PUBLIC "-//W3C//DTD XHTML 1.0 Strict I/EN"
"http://www.w3.0rg/TR/xhtmI1/DTD/xhtml1-strict.dtd" >

<html xmlns="http://www.w3.0rg/1999/xhtmI" xml:lang ="en" lang="en">

<head>

<meta http-equiv="Content-type" content="text/html; charset=windows-
1250" />

<title>Spectrum-DBK</title>
<meta name="author" content="Jakub Smetana" />

<meta name="keywords" content="Spectrum, DBK, nabyt ek, kuchyn &,
seda ¢ky, Praha, spot rebi ce" />
<meta content="Spole ¢nost Spectrum se zabyva prodejem obyvaciho
nabytku, kuchyni, kuchy riskych linek a loZnic. Najdete nas na Praze 4 v
obchodnim dom & DBK na Bud ¢&ovické." name="description" />
<link href="style.css" rel="stylesheet" type="text/ css" />
<link href="print.css" type="text/css" rel="stylesh eet" media="print"/>
</head>
<body>

<div id="container">
<div id="header">
<object> ... </object>
</div>

<div id="vlevo">
<div id="nav-spectrum">
<ul>
<li class="active"><a href="index.php">Uvod</a></| i>
<li><a href="kuchyne.php">Kuchy nisky nabytek</a></li>
<li><a href="loznice.php">LoZnice</a></li>
<li><a href="obyvaci-nabytek.php">Obyvaci nabytek< Ja></li>
<li></li>
<li><a href="kariera.php">Kariéra</a></li>
</ul>
</div>
<div id="extra">
<p> <b>Spectrum</b> <br /> Obchodni d am DBK <br />
Bud &jovicka 1667/64 <br />
140 00 Praha 4 </p>
<p> <b>Kuchy nské linky</b> <br />
tel 296 825 214 <br />
fax 261 261 468 <br />
spectrum.kuchyne@seznam.cz </p>
<p> <b>Loznice</b> <br />
tel 296 825 230 <br />
spectrum.loznice@tiscali.cz </p>
<p> <b>Obyvaci nabytek</b> <br />
tel 296 825 232 <br />
spectrum.sedacky@seznam.cz </p>
<p><a href="obrazky/mapa.jpg">mapa</a></p>
</div>
</div>

<div id="center">
<div id="menu">

<div id="uvod"><a href="index.php">&nbsp; Uvod</a> </div>

<div id="kuch"><a href="kuchyne.php">&nbsp; Kuchy nisky
nabytek</a></div>

<div id="loz"><a href="loznice.php">&nbsp; LozZnice </a></div>

<div id="sed"><a href="obyvaci-nabytek.php">&nbsp; Obyvaci

nabytek</a></div>
</div><div id="content">
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<h1>Spectrum-DBK</h1>

<p>Firma Spectrum United Markets s.r.o0. vznikla v r.1996 jako sou cést
skupiny Spectrum Group.</p>

<p>V roce 2000 p revzala prodej celého sortimentu nabytku po a.s.
Domov Praha v obchodnim dom & DBK (d rive PRIOR). </p>

<p>V sou c¢asné dob ¢ firma nabizi na dvou patrech na ploSe 1960

m<sup>2</sup> tohoto obchodniho domu k okamzité kou pi n &kolik tisic
polozek zbozi. </p>
<p>Na objednani je mozné realizovat prodej zboZzi n ejen tradi &nich
ceskych a slovenskych vyrobc a, ale i kvalitni zbozi zahrani &ni produkce v
Ceské republice vice i mén & znamych zna cek.</p>
<p>V tomto obchodnim dom & si kazdy najde pro sebe to pravé. Ten, kdo
ma hloub ¢&ji do kapsy, ten, kdo dava p rednost klasice i ten, kdo hleda

n ¢&jakou specialitu.</p>
</div></div>

<div id="vpravo">
<div id="navigation2">
<div id="obj">
<object> ... </object>
</div>

<p><a href="akcni-nabidka.pdf'>Akce prodejen Spectr um <br /><img
src="obrazky/akce/letak.jpg" alt="Ak eni nabidka — letak" /> </a> <br />

<a href="likvidace-stareho-nabytku.php">Zlikvidujem e Vas stary nabytek
<br /> (cenik ke stazeni) </a> <br />

<a href="obrazky/akce/kupon-na-slevu.jpg"><img src= "obrazky/akce/kupon-
ico.gif"* alt="Kupon na slevu 5%" /> </a> <br />

</p>

</div>

<div id="extra2">

<table>

<tr><td><strong>Oteviraci doba:</strong></td></tr>

<tr><td>Pond ¢&li — Patek</td><td align="right">9°° — 20°°</td></t r>
<tr><td>Sobota</td><td align="right">9°° — 17°°</ td></tr>
<tr><td>Ned ¢&le</td><td align="right">13°° — 19°°</td></tr>

</table>

<p><strong>Platebni karty</strong><br />

<img src="obrazky/karty/eurocard.jpg" alt="eurocar d" />

<img src="obrazky/karty/mastercard.jpg" alt="maste rcard" />
<img src="obrazky/karty/maestro.jpg" alt="maestro" />

<img src="obrazky/karty/visaelectron.jpg" alt="vis a electron" />

<img src="obrazky/karty/visa.jpg" alt="visa" />

<img src="obrazky/karty/aura.jpg" alt="aura" />

<img src="obrazky/karty/ok.jpg" alt="ok" />

<img src="obrazky/karty/yes.jpg" alt="yes" />
</p></div></div>

<div id="footer">
<div id="datum">Posledni aktualizace 11.12.2007 < /div>
<div id="autor"><a href="http://kubiik.wz.cz">Jaku b Smetana</a>
&copy; 2007</div>
</div></div></body></htmI>

51



Piiloha ¢€.3(1) zdrojovy kéd uvodni strdnky www.spectrum-dbk.ce provedenych

zmenach

<IDOCTYPE html PUBLIC "-//W3C//[DTD XHTML 1.0 Strict I/EN"
"http://www.w3.0rg/TR/xhtmI1/DTD/xhtml1-strict.dtd" >

<html xmIns="http://www.w3.0rg/1999/xhtmI" xml:lang ="en" lang="en">

<head>

<meta http-equiv="Content-type" content="text/html; charset=windows-
1250" />

<title>Spectrum nabytek — DBK</title>

<meta name="author" content="Jakub Smetana" />

<meta name="keywords" content="Spectrum, DBK, nabyt ek, kuchyn &, obyvaci
nabytek, Praha" />

<meta content="Spole &nost Spectrum se zabyva prodejem obyvaciho

nabytku, kuchyni, kuchy riskych linek a loZnic. Najdete nas na Praze 4 v
obchodnim dom & DBK na Bud &ovické." name="description" />
<link href="style.css" rel="stylesheet" type="text/ css" />
<link href="print.css" type="text/css" rel="stylesh eet" media="print"/>
</head>
<body>

<div id="container">
<div id="header">
<object> ... </object>
</div>

<div id="vlevo">

<div id="nav-spectrum">

<ul>
<li class="active"><a href="http://www.spectrum-db k.cz">Uvod</a></li>
<li><a href="http://www.spectrum-dbk.cz/kuchyne.ph p">Kuchy risky
nabytek</a></li>
<li><a href="http://www.spectrum-dbk.cz/loznice.ph p">LoZnice</a></li>
<li><a href="http://www.spectrum-dbk.cz/obyvaci-na bytek.php">Obyvaci
nabytek</a></li>
<li></li>
<li><a href="http://www.spectrum-dbk.cz/kariera.ph p">Kariéra</a></li>
</ul>
</div>
<div id="extra">
<h2>Spectrum</h2> <br />Obchodni d am DBK

<p> Bud &jovicka 1667/64 <br />
140 00 Praha 4 </p>

<h2>Kuchy riské linky</h2>

<p> tel 296 825 214 <br />
fax 261 261 468 <br />
spectrum.kuchyne@seznam.cz </p>

<h2>LoZnice</h2>
<p> tel 296 825 230 <br />
spectrum.loznice@tiscali.cz </p>

<h2>Obyvaci ndbytek</h2>
<p> tel 296 825 232 <br />
spectrum.sedacky@seznam.cz </p>

<p><a href="obrazky/mapa.jpg">mapa</a></p>
</div></div>

<div id="center">
<div id="menu">
<div id="uvod"><a href="http://www.spectrum-dbk.cz ">&nbsp;
Uvod</a></div>
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<div id="kuch"><a href="http://www.spectrum-

dbk.cz/kuchyne.php">&nbsp; Kuchy nsky nabytek</a></div>
<div id="loz"><a href="http://www.spectrum-dbk.cz/ loznice.php">&nbsp;
LoZnice</a></div>
<div id="sed"><a href="http://www.spectrum-dbk.cz/ obyvaci-
nabytek.php">&nbsp; Obyvaci nabytek</a></div>
</div>

<div id="content">
<h1>Spectrum-DBK</h1>
<p>Firma <strong>Spectrum</strong> United Markets s.r.o. vznikla v
r.1996 jako sou ¢ést skupiny Spectrum Group.</p>
<p>V roce 2000 p revzala prodej celého sortimentu nabytku po a.s.
Domov Praha v obchodnim dom ¢ DBK (d rive PRIOR). </p>
<p>V sou casné dob ¢ firma nabizi na dvou patrech na ploSe 1960

m<sup>2</sup> tohoto obchodniho domu k okamzité kou pi n &kolik tisic
polozek zbozi. </p>
<p>Na objednani je mozné realizovat prodej zbozi n ejen tradi ¢nich
ceskych a slovenskych vyrobc a, ale i kvalitni zbozi zahrani &ni produkce v
Ceské republice vice i mén & znamych zna cek.</p>
<p>V tomto obchodnim dom & si kazdy najde pro sebe to pravé. Ten, kdo
ma hloub &ji do kapsy, ten, kdo davéa p rednost klasice i ten, kdo hleda

n é&jakou specialitu.</p>
</div></div>

<div id="vpravo">
<div id="navigation2">
<div id="obj">
<object> ... </object>

</div>

<p><a href="akcni-nabidka.pdf'>Akce prodejen Spectr um <br /><img
src="obrazky/akce/letak.jpg" alt="Ak eni nabidka — letak" /> </a> <br />

<a href="likvidace-stareho-nabytku.php">Zlikvidujem e Vas stary nabytek
<br /> (cenik ke stazeni) </a> <br />

<a href="obrazky/akce/kupon-na-slevu.jpg"><img src= "obrazky/akce/kupon-
ico.gif"* alt="Kupon na slevu 5%" /> </a> <br />

</p></div>

<div id="extra2">

<table>

<tr><td><strong>Oteviraci doba:</strong></td></tr>

<tr><td>Pond  &li — Patek</td><td align="right">9°° — 20°°</td></t r>
<tr><td>Sobota</td><td align="right">9°° — 17°°</ td></tr>
<tr><td>Ned ¢&le</td><td align="right">13°° — 19°°</td></tr>

</table>

<p><strong>Platebni karty</strong><br />

<img src="obrazky/karty/eurocard.jpg" alt="eurocar d' />

<img src="obrazky/karty/mastercard.jpg" alt="maste rcard" />
<img src="obrazky/karty/maestro.jpg" alt="maestro" />

<img src="obrazky/karty/visaelectron.jpg" alt="vis a electron" />

<img src="obrazky/karty/visa.jpg" alt="visa" />
<img src="obrazky/karty/aura.jpg" alt="aura" />
<img src="obrazky/karty/ok.jpg" alt="ok" />
<img src="obrazky/karty/yes.jpg" alt="yes" />
</p>

</div></div>

<div id="footer">
<div id="datum">Posledni aktualizace 11.12.2007 < /div>
<div id="autor"><a href="http://kubiik.wz.cz">Jaku b Smetana</a>
&copy; 2007</div>
</div></div></body></htm|>
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