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1. NAROCNOST PRACE:

- Teoretickeé znalosti: nadprimeérna primérna
- Rozsah a uroveri podkladovych materialii: nadprimérna primérna

2. KRITERIA HODNOCENI{ PRACE:

- Stupen splnéni cile prace:

splnén - CasteCné splnén  nesplnén
- Logicka stavba prdce:

vyborna - velmi dobrd vyhovujici nevyhovujici
- Prace s literaturou vé. citaci:

vybornda - velmidobrd vyhovujici nevyhovujici
- Adekvatnost pouzitych metod:

adekvatni Castené adekvatni neadekvatni
- Hloubka provedeni analyzy:

vyborna  velmi dobra dobra  nevyhovujici
- Formalni uprava prace:

vybornda  velmi dobré dobrd  nevyhovujici

3. VYUZITELNOST VYSLEDKU PRACE V PRAXI PRIP. V TEORII:
velka az stredni mala

4. PRIPOMINKY A OTAZKY VYZADUJICI DOPLNEN]

Rada pro reklamu se zabyvé feSenim stiZnosti v oblasti reklamy. Lze vysledovat
diference mezi muZi a Zenami v tomto sméru (st€Zuji si vice muzi nez Zeny, je
typicka oblast, na kterou se zaméfuje jedno pohlavi vice nez druhé, ptipadné je
patrne sblizovani ¢i rozchazeni nazorti)?

Rada pro reklamu vydava ,.pouze* doporudeni v problematickych ptipadech. Jak
Je to vnimano subjekty, jichZ se rozhodnuti dotyka?
/

e
V Praze, 9. 6. 06 Ing. Libuse Kalisova, CSc.

5. NAVRZENA VYSLEDNA ZNAMKA: vyborné




