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Vymezeni cile a jeho naplnéni

Narocnost tématu na teoretické znalosti

Naroc¢nost tématu na praktické dovednosti
Adekvatnost pouzitych metod, zpiisob jejich pouziti
Hloubka a spravnost provedené analyzy

Prace s literaturou

Logicka stavba a ¢lenéni prace

Jazykova a terminologicka uroven

Formalni uprava a nalezitosti prace
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Vyuzitelnost vysledkt prace v teorii (v praxi)

Diléi pripominky a naméty:

Bez piipominek.

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Vyborné zpracované téma, véetné vhodné provedeného marketingového vyzkumu. Vysledek
splituje a misty pfekracuje naroky kladené na bakalaiskou préci.

Praci doporucuji k obhajobé.
Otazky pro diskusi:

Posud’te marketingovy vyznam kratkodobych vystav ve smyslu konkurencni strategie a tzv.
podpory prodeje.

NavrZena vysledna znamka: vyborné
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