POSUDEK VEDOUCÍHO Diplomové PRÁCE

	Jméno a příjmení diplomanta: Bc. Aleš Polák

	Název diplomové práce: Uplatnění nástrojů marketingového řízení ve firmě Mobilkom


Volba tématu:


1.
Aktuální, málo frekventované téma práce
2. Aktuální, časté téma práce

3. Neaktuální téma práce

4. Nevhodně zvolené téma

Cíl práce a jeho naplnění:
1.
Vhodně zvolený cíl, který byl naplněn
2. Vhodně zvolený cíl, který byl částečně naplněn

3. Vhodně zvolený cíl, který nebyl naplněn

4. Nevhodně zvolený cíl

Struktura práce:
1.
Pro dané téma vhodná
2.
Pro dané téma částečně vhodná
3. Pro dané téma nevhodná

Práce s literaturou:

1. 
Vynikající, použity dosud neběžné prameny
2. 
Velmi dobrá, použity běžně dostupné prameny
3. 
Dobrá, použity běžně dostupné prameny
4. Slabá, použity zastaralé prameny

5. Nevyhovující – použito málo zastaralé literatury

Vybavení práce tabulkami, grafy, přílohami:

1.
Výborné
2.
Velmi dobré, funkční
3.
Dobré – jen částečně odpovídá nutnému doplnění textu
4.
Nedostačující

Grafická stránka:

1.
Výborná
2.
Velmi dobrá
3.
Dobrá
4.
Nevyhovující

Jazyková stránka

1.
Stylistika:

a) Výborná
b) Velmi dobrá
c) Dobrá
d) Nevyhovující
2.
Gramatika:

a) Výborná
b) Velmi dobrá
c) Dobrá
d) Nevyhovující
Další hodnocení diplomové práce:
Připomínky k formální stránce: 

· Část práce s názvem „Úvod“ je zpravidla považována za část samotného textu práce, proto by měla číslována jako 1. kapitola.

· V textu práce se vyskytuje stránka číslo 75 dvakrát.
Teoreticko-metodologická část je zpracována v rozsahu 50 stran textu. I přes značný rozsahu problematiky marketingového řízení lidských zdrojů a problematik, které do něj spadají, je teoreticko-metodologická část zpracována velmi kvalitně a obsahuje, dle mého názoru, všechny důležité problematiky marketingového řízení. Práce je dobře strukturovaná, pochopitelná a úplná.

Na teoreticko-metodologickou část práce navazuje analytická část (51 stran textu), ve které student provedl vlastní analýzy nástrojů marketingového řízení ve vybrané firmě. 

Po představení analyzované společnosti je zpracována situační analýza (vnitřní a vnější prostředí) a její význam pro vybranou společnost a její marketingové řízení, následuje poměrně detailní rozbor jednotlivých marketingových cílů. Další část analytické části práce je věnována formulaci konkrétních marketingových strategii pro jednotlivé nástroje marketingového mixu. Některé strategie ve vazbě na jednotlivé nástroje marketingového mixu jsou popsány velmi dobře a věcně, což činí tuto část práce poměrně kvalitní. Student v této části práce velmi dobře a účelně pracuje s grafickým doplněním textu. 

Část práce s názvem Zhodnocení stávajícího marketingového mixu a doporučení úprav jednotlivých složek velmi stručně, přesto dostatečně, shrnuje dosavadní snažení studenta. Poměrně málo se ale v této části vyskytují konkrétní a detailní návrhy na zlepšení v jednotlivých oblastech marketingového řízení, jež by měly být podle zadání práce důležitou součástí analytické části. 

Celkově řadím práci k velice dobře vypracovaným pracím. Práci lze tedy považovat za přínos ve zkoumané oblasti.

Při obhajobě doporučuji zodpovědět následující otázky:

1) Co považujete za hlavní marketingové nedostatky či chyby, které zapříčiňují poměrně malý tržní podíl U:fona a poměrně malou známost značky U:fon u potenciálních zákazníků?

2) V čem spatřujete udržitelnou konkurenční výhodu U:fona? 
Vzhledem k tomu, že diplomová práce splňuje základní požadavky kladené na tento typ prací, doporučuji k ústní obhajobě.
Navrhovaná klasifikace:
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