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Abstrakt

Cilem této prace je popsat a analyzovat metody a techniky pouzivané pii optimalizaci webovych
stranek pro fulltextové vyhledavace (SEO). Prace syntetizuje teoretické poznatky ziskané
z odbornych zdrojii a ze zkuSenosti autora. Metody SEO optimalizace jsou rozdéleny do dvou
hlavnich oddili podle oblasti ptisobeni. On Page faktory, nebo-li faktory vyskytujici se na
webovych strankach a Off Page faktory, nebo-li faktory, které plisobi na optimalizované webové
stranky a nevyskytuji se na nich. V zavéru prace je uvedena piipadova studie, na které byly
aplikovany ziskané teoretické poznatky. Pfipadova studie vychazi z realného projektu a je doplnéna

o podrobnou analyzu dosazenych vysledki a to véetné ekonomickych ukazatelt.

Abstract

The goal of this thesis is to analyze methods and techniques applying to Search Engine
Optimization (SEO). The thesis combines theoretical knowledge extracted from scientific sources
and from author’s experiences. Search Engine Optimization methods are divided into two major
chapters according to sphere of their activity. On Page Factors — factors occuring on web pages and
Off Page Factors — factors affecting web pages but occuring out of web pages. There is a case study
at the end of this thesis. Acquired knowledge are used there. The case study is based on real-world

project and includes detailed results and economical indicators.
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1. Uvod SEO optimalizace webovych stranek

1. UVOD

Webové prezentace se v soucasné dob¢ stavaji stale oblibenéj$§im zptisobem firemni reprezentace.
Do jisté miry se od kazdé moderni a pruzné firmy ocekava, ze ma vlastni webové stranky, kde
prezentuje svoje vyrobky nebo sluzby. Nejenze naklady na vytvofeni a provoz internetovych
stranek jsou nesrovnatelné nizsi nez u jinych marketingovych nastrojl, ale také jsou schopny byt
mnohem efektivnéjs§i a pfinasi znacnou konkurenc¢ni vyhodu. Zejména v ptipadé dusledné
provedené SEO optimalizace, se webové stranky stavaji plné sobéstacnymi. Optimalizované
stranky navstévnici snadno najdou a ziskaji aktudlni informace o produktech nebo sluzbach

nabizenych danou firmou.

SEO optimalizace jiz davno neni o co nejvyssi hustot¢ klicového slova. Doby, kdy cela SEO
optimalizace spocivala v umisténi co nejvyssiho poctu opakovani klicového slova do textu stranky,
jsou davno pry¢. Dnes by takto optimalizovana stranka byla nejspiSe vyhodnocena jako spam a ve
vysledcich vyhledavani by se viibec neobjevila. Snazim se tim naznacit, Ze dnesni vyhledavaci
roboty jsou sofistikované a hodnoti webové stranky podle riznych kritérii ve snaze nabidnout

navstévniklim co nejkvalitngjsi vysledky fulltextového vyhledavani.

Jako nejsmysluplnéjsi se mi jevi rozdélit metody a techniky SEO optimalizace do dvou hlavnich
blokti podle oblasti piisobeni. Prvni blok je vénovan tzv. On Page faktoram (Dulezité faktory, které
se vyskytuji pfimo na strdnce a které danou stranku ovliviji, resp. ovliviiuji pozici pfi
fulltextovém vyhledavani.). Druhy blok se zabyva problematikou Off Page faktord (Faktory, které
se nevyskytuji na dané strance, ale vyznamné ji ovliviyji, resp. ovliviyji pozici dané stranky pii

fulltextovém vyhledavani.)

Jednotlivé faze SEO optimalizace jsou demonstrovany na realném projektu spolu s uvedenym
vysvétlenim a popisem konkrétni problematiky. Na ceském trhu se v soucasné dobé nevyskytuje
ptilis§ mnoho literatury, ktera by se zabyvala SEO optimalizaci. Proto se domnivam, Zze hlavnim
pfinosem by mohly byt fadné popsané a na vlastnich experimentech vyzkousené metody a

techniky, které mohou pfispét k uceleni znalosti v tomto pomérné mladém odvétvi.

V zavéru prace se zabyvam ndstroji pro meéfeni vysledki SEO optimalizace a vyhodnocovani
efektivnosti (ve vztahu pfinos / investovany ¢as) jednotlivych aplikovanych technik. Podrobnému

vyhodnocovani uspésnosti SEO optimalizace je podrobena i pfipadové studie.

Cilem této prace je popis a analyza metod, které pomahaji zlepSovat pozice odkazu ve

fulltextovych vyhledavacich, ¢imz pfinaseji vyznamnou konkurenéni vyhodu.
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2. CO JE SEO OPTIMALIZACE

Internetové vyhledavace webovych portali (jako je Seznam, Atlas, Centrum, Google...) se v
dnes$ni dobé stale vice pouzivaji pro vyhledavani informaci dostupnych v siti Internet. Témét kazdy
uzivatel pracujici s Internetem pfisel nékdy do styku s internetovym katalogem nebo fulltextovym
vyhledavacem. Prace s témito nastroji je rychla a jednoduchd a zfejmé také proto jsou v soucasné
dob¢ tak popularni. Ziskavat informace z webovych portald je tedy mozné dvojim zptisobem —

pomoci katalogu nebo fulltextového vyhledavace.

2.1. Katalogy

Odkazy v katalozich webovych portalt byvaji ¢lenény podle tématickych oblasti. Pod kazdou
hlavni tématickou oblasti byva nékolik dalSich podoblasti, které se obvykle dale vétvi. Uzivatel
hledajici konkrétni informace mtize prochazet hierarchii katalogu az se dostane k hledanému
tématickému celku, obsahujici odkazy na prislusné webové stranky. Anebo muze ziskat informace

pouzitim okénka pro vyhledavani odkazt v katalogu zadanim jednoduchého dotazu.

Obriazek 1. Katalog na Seznam.cz

Firm:-,[.-::z x
Ed Pridej firmu zdarma

Autobazary Erotika Jizdni Fady PljE oy Tiskarny
Auto-rmoto E-shopy Kancelaf Reality LIbytovani
Bazary Filrn kulturg Festaurace Ulfady

Bilé zhoZi Finance Letenky Rerneslnici “elkoohchod
Cestovdni Fithess tlabily alufby Yyroba
Casopisy Fothal Mabytek Software Labhava
Deniky Hardware Dbchody sport Fdrawi
Doprava Hry Dy Stavebnictvi  Zpravodajstvi
D a zahr.  Instituce Politace atéhovani

Elektro Jazyk fkoly Prace Skaly

Zaznamy se do prislusné tématické oblasti katalogu webového portalu vkladaji ruéné, resp. majitel

stranek, ktery chce svoje stranky zvyraznit, vlozi do katalogu odkaz na svoje stranky.

Pti vkladani odkazu je nutné stranky zafadit do tématické oblasti, vyplnit nékolik polozek jako je
nazev stranek, kratky popis, klicova slova a kontakini udaje. Pozadavky na vkladané informace o
webovych strankach se mohou katalog od katalogu lisit. V katalogu se nesmi do stejné tématické
oblasti vkladat webové stranky s duplicitnim zdznamem. Obvykle ale byva dovoleno vkladat
odkazy na podstranky webu do jinych tématickych celkil katalogu. Podminkou je unikatni obsah

podstranek.
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Kazdy vkladany odkaz je kontrolovan administratorem' a po jeho schvaleni, které trva tyden az
dva, se odkaz zobrazuje v katalogu. Administrator kontroluje zejména spravnost vlozenych udaji a
vnofeni do tématickych celkl. Pokud to povazuje za vhodné, pfesunuje odkaz do jiné tématické
oblasti, ktera vice odpovida charakteru stranek. V piipad€, Ze stranky porusuji nektera pravidla
stanovena pro vkladani odkazi, je po vkladajicim poZadovana naprava nebo je odkaz rovnou

vymazan.

Pii vyhledavani v katalogu zadanim dotazu se porovnava zadany dotaz s URL stranek, nazvem
stranek, popisem, klicovymi slovy a s tématickou oblasti, do které je odkaz vloZen. Na vysledek

vyhledavani nema vliv obsah stranek ani technické zpracovani.

V jednotlivych tématickych oblastech se odkazy na webové stranky v posledni dobé fadi podle
stejného pravidla jako pfi fulltextovém vyhledavani. Naptiklad Seznam tadi podle S-Ranku, Atlas
fadi vysledky vyhledavani podle JyxoRanku a Centrum podle Morfeo Ranku. Mens$i portaly
vétsinou nemivaji vlastni Ranky, ale pouzivaji ranking vétsich portalti. Ranking webovych stranek
je v pravém slova smyslu popularita prislusnych stranek. Ranking se vypocitava pomoci slozitych
algoritmi, kde hraji roli zpétné odkazy, sila zpétnych odkazii, kvalita stranek aj. Vice se

problematice Rankli budu vénovat v kapitole 4.2. OFF PAGE FAKTORY.

2.2. Fulltextové vyhledavani

Fulltextovy vyhledavac je program, ktery hleda a stahuje dokumenty dostupné v siti Internet.
Nejcastéji se jedna o webové stranky a textové dokumenty. Nalezené dokumenty jsou indexovany
(zpracovany a ulozeny do databaze). VétSina vyhledavact prochazi cely dokument a proto se jedna

o fulltextové vyhledavace.

Obrazek 2. Fulltextové vyhledavani na Seznam.cz

Piihlasit se na Seznam

Internet | Firrmy  Mapy Slovnik  ZhoF  Vice

e =

@ fesky  ve svitd

Fulltextovy vyhledava¢ se sklada ze dvou zakladnich ¢asti. Prvni éasti je robot (také byva
oznacovan jako bot, spider nebo pavouk) jehoz ukolem je hledat, zpracovavat a indexovat nalezené
dokumenty. Robot se pohybuje v Internetu naprosto saim a dle svého uvazeni. Neni mozné jeho
pohyb piikazy ve strance nijak ovlivnit. Robot si pamatuje, které stranky navstivil a zaindexoval a

taktéZ je v jeho algoritmu naprogramovano, kdy se ma opét vratit a znovu zhodnotit obsah. Cas

v nékterych katalogli nejsou vkladané odkazy kontrolovany administratorem a po vypInéni vSech pozadovanych poli, se
odkaz hned zobrazuje v katalogu. Tyto katalogy ovSem nedosahuji takovych kvalit jako administratorem kontrolované.

-10 -
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navratu na web a reindexovani obsahu je vypocitan predevsim na zakladé Rankingu stranek, viz
kapitola 4.2. OFF PAGE FAKTORY. Cim lep$i hodnoceni danym vyhledava¢em, tim jsou intervaly
reindexace kratsi. Je tedy zfejmé, Ze se kazdy provozovatel webu snazi ziskat pro své stranky co
nejlepsi Rank, ktery mimo jiné zajisti, Ze budou jeho stranky casto reindexovany. Potencialni
navstévnici se tak pfimo z vysledkd fulltextového vyhledavani rychleji dozvi o aktualizacich na
webovych strankach. V ptipadé e-shopi a jinych webli zaméfenych na prodej zbozi, je reindexace

vvvvvv

v krat§im ¢asovém intervalu.

Druhou c¢asti fulltextového vyhledavace je webové rozhrani uréené pro uzivatele. Pomoci
s Udaji v databazi (ziskanymi robotem) a uzivateli jsou vypsany vyhledané odkazy setazené dle
aktualniho hodnoceni stranek. Stranky se ovSem nefadi pouze podle Ranku ale i podle dalsich
dalezitych aspekti vzhledem k vyhledavanému slovu nebo slovnimu spojeni. Vice se této

problematice budu vénovat v nasledujicich dvou kapitolach.

Pti vyhledavani pomoci fulltextového vyhledavace jist¢ kazdého provozovatele webovych stranek
bude zajimat, jakym zptisobem ¢i podle jakého pravidla jsou vysledné vypsané odkazy fazeny.
Pro¢ jsou nékteré odkazy na prvnich pozicich a jiné az na n€kolikaté strance? Je jasné, ze uzivatel,
ktery si necha vyhledat n¢jaké klicové slovo, bude pfednostné navstévovat ty odkazy, které se mu

pii vysledcich vyhledavani zobrazi jako prvni a teprve potom se mozna propracuje k druhé strance.
Dle vyzkumu spolecnosti eVisions [10]:

e Prvni 3 vysledky (pozice) ve vyhledavacich (Google, Seznam,...) shlédne 100%
navstévnikt

e 4. a 5. odkaz navstivi jiz pouze 75% uzivatell (pokud jsou prvni tii odkazy dostate¢né
relevantni)

e Druhou stranu vysledki navstévuje jiz pouze 50% uzivatel

e Pfirozené vysledky vyhledavani privadi na stranky cca 89% uzivatell

Obecné tedy maji Sanci pravé ty odkazy, které se zobrazi na prvni strance a nejlépe jako jedny
z prvnich. Odkazy na webové stranky, které se zobrazuji az na nekolikaté strance moc Sanci na
uspéch nemaji a tedy asi nebudou ani moc navstévované. A pravé otazce zpusobu fazeni ve
vyhledavacich a moznostech ovlivnéni vysledkti vyhledavani se budu zabyvat v nasledujici

kapitole. [14] [15]

-11 -



2. Co je SEO optimalizace SEO optimalizace webovych stranek

2.3. SEM

Podle definice: ,,SEM je zkratka z anglického Search Engine Marketing, coz znamend marketing ve
vyhledavacich. Jedna se o marketingovy ndstroj, dalsi forma on-line reklamy, zaméreny na

propagaci a zvySovani viditelnosti a znamosti webu, tedy navysovani navstévnosti [17]

Jind definice: ,,SEM (Search Engine Marketing) je Siroka Skala ukolu, které slouzi ke zlepseni
hodnoceni webove stranky a kvality zdznamii. At uz jde o placené ¢i neplacené vysledky
vyhledavaci. Marketing ve vyhleddvacich se hlavné snazi o ziskani zakaznikii, kteri hledaji urcity

produkt a chtéji si ho koupit. Hlavnim cilem SEM tedy je zména navstévnika na zakaznika.“ [18]

Tim, jak zviditelnit webovou stranku ve vyhledavacich, se obecné zabyva metodika SEM. Sklada
se ze dvou casti, placené a neplacené. Kazda varianta ma své vyhody i nevyhody. Pfi rozhodovani,
kterou variantu zvolit vzhledem k finan¢nim prostfedktim, zalezi predev§im na povaze webové

stranky, ktera ma byt zviditelnéna. Nejlepsiho efektu dosahneme kombinaci obou variant.

2.3.1. SEM - placena varianta

U placené varianty se odvadi urcity poplatek piimo konkrétnimu vyhledavaci, ktery na oplatku
zviditelni odkaz na webové stranky v jejich vyhledavaci. Moznosti zviditelnéni odkazu je v tomto
pripadé mnoho a stale ptibyvaji nové. Je mozné si objednat zvyhodnénou pozici pii fulltextovém
vyhledavani uréitého kli¢ového slova, v katalozich, v obsahovych strankach apod. Cim vyhodnéjsi

pozice pro odkaz, tim bude vyhledavac pozadovat vyssi poplatek. [6] [14] [15]

Nejpouzivanéjsi metodou placené varianty je bezesporu nastroj PPC (z anglického Pay Per Click)

nebo-li platba za klik.

Definice: ,,Platba za kliknuti patii mezi nastroje internetové reklamy. Princip PPC spociva v tom,
Ze inzerent neplati za kazdé zobrazeni reklamy, plati az ve chvili, kdy na reklamu nekdo klikl.

Vyhodou PPC reklamy je jeji planovatelnost a méritelnost. [11]

Celosvétove nejpouzivangjsim PPC nastrojem je Google AdWords a Yahoo Search Marketing.

V Ceské republice existuji i dal3i systémy. Mezi nejpouzivangj§i nutno zminit Sklik' a eTarget.

Systém Sklik a jiné PPC nastroje, vyuzivaji nasledujicich principt. Uzivatel, ktery chce zvyhodnit
odkaz na své webové stranky, si vytvoii v PPC systému virtualni penézenku a vlozi na ni
prostiedky, které jsou pfevedeny do formy kredit ¢i jinych platebnich poukazek (forma virtualnich

pen¢z). Zalozi si v PPC systému kampan. Tento krok obecné obnasi volbu klicového slova,

! Reklamni produkt provozovany spole¢nosti Seznam.cz, a.s., http://www.sklikl.cz
2 Reklamni produkt provozovany spole¢nosti ETARGET, s.r.o., http://www.etarget.cz

-12 -
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nastaveni maximalni ¢astky za klik a denni limit kampané. Nejdtlezitéjsi vzhledem k pozici

odkazu je maximalni ¢astka za klik (anglicky CPC — Cost Per Click).

Definice CPC: ,Jde o maximalni cenu, kterou jste ochotni zaplatit po kazdé, kdyz na vas inzerat
nekdo klikne. Ve skutecnosti vam ale Sklik miize nauctovat za klik méné, a to cenu, kterd je nutna

pro udrZeni pozice inzerdtu na strance.* [22]
Systém PPC nejlépe vysvétlim na jednoduchém ptikladé:

e Natavime CPC zkuSebné na 15 K¢. Nevime totiz jaké CPC nastavili nasi konkurenti.

e Po cca hodinové prodlevé od nastaveni CPC, systém reaguje na zménu. Nyni zadame
klicové slovo do fulltextového vyhledavace a ovéfime aktualni pozici naseho zpétného
odkazu. Jestlize se odkaz zobrazuje na prvni pozici, zadali jsme nejvyssi CPC. Cena za klik

nam bude uctovana dle nasledujiciho vzorce:

CPC odkazu o pozici niZe (v naSem pripadé druhd pozice) + 10 haléru

Jestlize by inzerent, ktery se nyni zobrazuje na druhé pozici zadal jako své CPC 10 K¢,
zaplatili bychom za jedno kliknuti 10,10 K¢.

e Jestlize se odkaz nebude zobrazovat na prvni pozici, je zfejmé, Ze odkazy inzerentd,
zobrazujici se nad nasim odkazem, maji nastavenou vyss$i CPC. Inzerent, jehoz odkaz se
zobrazuje o jednu pozici vySe nez nd§ odkaz, zaplati za jedno kliknuti 15,10 K¢.
Vypocitano dle vzorce z predchoziho bodu. Nyni se miizeme pokouset zvySovanim CPC

zlepsit pozici svého placeného odkazu a nebo se spokojit s aktualni pozici.

Obrazek 3. PPC na Google.cz na kli¢ové slovo "koleckové brusle"

Koleékové Brusle -50% Sponzorované odkazy
whan worker cz/koleckove-brusle  Extra slevy na Koleckové brusle. “/Ee skladem, expedice do 24 hodin.

Koleckoveé Brusle
whni, SportObchod.cz Siroka nabidka zboZi - koleckowé brusle a vybaveni za super ceny!

Kole€koveé in-line brusle
wharwd BALL cz/koleckove-brusled “yprodej skladu: velké slevy, dodani do 24h./prodejny Praha Brmo!

Obrazek 4. PPC na Seznam.cz na kli¢ové slovo "kolec¢kové brusle"

Koleékové Brusle v Akci
Koleckové brusle za neskutecné ceny USetfete nakupem pfimo od wirobcel v Worker. czikoleckove-brusle

Koleékové Brusle
Ir-line brusle - totalni wyprodej Fila, Rollerblade, K2 on-line. www. Spaort-Lyze-Kola.cz
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Vyhody:

e Snadnost a rychlost. Placena varianta nevyzaduje zadné zasahy do webové stranky. Sluzbu
zviditelnéni odkazu nabizi témeéf kazdy vyhledavaci portal. Jeji objednani zabere jen
n¢kolik minut a odkaz miZze byt zvyhodnén okamzite.

e Zaruceny vysledek. Mame jistotu, Ze se odkaz bude zobrazovat na zvyhodnéné pozici do
vycerpani kreditu.

e NezaleZi na obsahu, kvalité ani aktualizacich stranek.

Nevyhody:

e Odkaz na webové stranky bude zviditelnén jen do vycerpani kreditu. Poté je nutné kredit
navysit nebo se odkaz ztrati ve zméti ostatnich odkazd.

e Lokalni pisobnost. Zvyhodnéni odkazu u jednoho vyhledavace neznamena, ze odkaz bude
zvyhodnén i u jiného vyhledavace. Abychom docilili zviditelnéni odkazu na ptednich
¢eskych vyhledavacich (Google, Seznam, Atlas...), bylo by nutné u kazdého vyhledavace
za zvyhodnény odkaz platit, coz by mohlo byt finan¢n¢ naro¢né.

o Jestlize ma klicové slovo silnou konkurenci, cena za zvyhodnénou pozici bude vysoka.

Mozna az netmeérne vysoka.

Placena varianta je silny a rychly nastroj pro zviditelnéni jinak nezndmych webovych stranek. Je
vhodna zejména pro noveé, Casové omezené Ci sezonni webové projekty. Dle mého nazoru je tato
varianta vhodna i pro vSechny ostatni webové stranky, které se zabyvaji prodejem zbozi ¢i sluzeb.
Tedy samoziejmé za predpokladu, Ze jsou jejich provozovatelé ochotni zaplatit vyhledavaci

poplatek.

2.3.2. SEM - neplacena varianta — SEO

Druhou, neplacenou variantou', je Search Engine Optimization, neboli SEO.

Dle Wikipedie: ,,SEO je metodika vytvareni a upravovani webovych stranek takovym zpiuisobem,
aby jejich forma a obsah byly vhodné pro automatizované zpracovani v internetovych
vyhledavacich. Cilem pak je ziskat ve vysledku hledani ve vyhledavacich pro danou webovou

stranku vys$si pozici, ktera odpovida obsahu a tim Cetnéjsi a zaroven cilené navstévniky.* [26]

Podstatou SEO je uzptlisobeni jiz existujicich webovych stranek pozadavkiim a standardim

vyhledavacich robotli. Vyhleddvaci roboty prochazeji v uritych ¢asovych intervalech webové

' Neplati se vyhledavagi.
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2. Co je SEO optimalizace SEO optimalizace webovych stranek

stranky a dle nejriznéjSich kritérii hodnoti jejich kvalitu. Kvalita je hodnocena jak po technické
strance, tak po strance obsahové. Vysledky pravidelnych indexaci jsou ukladany do databazi,
z kterych jsou potom zobrazovany uzivatelim. Optimalizované weby jsou pro vyhledavaci roboty
Citeln€jsi. Roboty mohou 1épe posuzovat a hodnotit jejich obsah. Z tohoto divodu dostavaji
optimalizované weby lep$i hodnoceni. Zjednodusen¢ feceno jsou pii fulltextovém vyhledavani

optimalizované weby fazeny pied weby bez SEO optimalizace.

Ackoliv za pouziti této varianty neni nutné platit webovym portalim zadny poplatek, je nutné
vlozit vétsi pocatecni investice do uvodni optimalizace webu. Tu provadi specializovana firma.
SEO optimalizace ovSem neni jednorazova zalezitost. Je nutné neustale sledovat vyvoj pozic webu
ve vysledcich fulltextového vyhledavani, pribézné¢ aktualizovat obsah, budovat portfolio zpétnych
odkazli apod. Specializované firmy proto zavadi mésicni pausaly, za které webu vénuji potiebnou
péci a snazi se odkaz drzet na ptednich pozicich. Vice se této problematice budu vénovat v kapitole

4. METODY SEO OPTIMALIZACE. [6] [14] [15]

Vyhody:

e Globalni funk¢nost. Stranka podrobena SEO optimalizaci se bude zobrazovat ve vSech
vyhledéavacich na lepSich pozicich.

e Trvalejsi ucinek. Webova stranka se bude ve vyhledavacich zobrazovat na lepSich
pozicich po delsi dobu'. Jeji Gi¢inek nezanikne tak rychle jako v piipadé placeného odkazu.

eV Ceské republice byla SEO technologie jesté donedavna velkou neznamou a tedy se
v mistnich vyhledavaCich nevyskytuje pfili§ mnoho webovych stranek, které jsou
optimalizované. Existuje velkd pravdépodobnost, Ze po spravné SEO optimalizaci se
podari dané webové strance dostat na prvni pozice pfi zobrazovani vysledki fulltextového

vyhledavani.

Nevyhody:
e Spravna a komplexni SEO optimalizace mtize byt velmi nakladna. Vzhledem k tomu, ze
tato technologie byla v naSich krajich je$t¢ donedavna neznama, mize byt problém najit

solidni specializovanou firmu nabizejici tuto sluzbu.

' Zalezi predevsim na tom, jak se se strankami bude dale pracovat. Jestlize se provede jednorazova SEO optimalizace,
web se bude zobrazovat na pfednich pozicich a po té se se strankami jiz dale nebude nic délat, tak po néjaké dobé (v ramci
mésicu) se pozice bude rapidné zhorSovat.
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e Vysledek neni nikdy zarucen. Nikdo pfesn¢ nevi, kromé& samotnych programatort
vyhledavaci, jakym zpisobem piesné funguji vyhledavaci roboty a jakym zplsobem
hodnoti konkrétni atributy webovych stranek. Vyhledavaci portaly tyto informace taji jako
svoje know-how a do budoucna tomu nebude zfejme jinak. Webcodefi se mohou tedy jen
domnivat a stylem ,,pokus — omyl“ testovat, jak konkrétni atributy ovlivni vysledek pfi
fulltextovém vyhledavani. Tyto informace jsou velmi cenné a nikdo se o n¢ nebude chtit
délit s ostatnimi.

e Nejen, ze neni znamé, jak piesné vyhledavaci roboty funguji, ale navic se jejich chovani
Casto méni. Nekalé techniky, pomoci kterych bylo mozné dfive dosahnout lepsiho
hodnoceni, mohou byt nyni vyhledavacim robotem odhaleny a penalizovany. Proto je
vhodné neustéle sledovat vyvoj vyhledavacich robotll a webové stranky ptizplsobovat
novym trendtim.

e Nutné pravidelné aktualizace obsahu. Vyhledavaci roboty mimo jiné sleduji, jak casto jsou

webové stranky aktualizovany.
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3. TECHNOLOGICKE PRVKY STRANEK VZHLEDEM
K SEO OPTIMALIZACI

Kazdy vyhledavaci robot se chova pti indexovani webovych stranek trochu jinak. Nicméné existuji
jista pravidla, ktera jsou pro vSechny vyhledavaci roboty stejna a ke kterym by se mélo piihlédnout
jesté pred samotnym programovanim webové stranky pii navrhu architektury webu. Soucasné
vyhledavaci roboty vidi webové stranky podobn& jako je tomu v textovém prohlizedi Linx'.
S nekterymi technologiemi (Flash, Java Script, ramcova struktura webu...) nemusi umét pracovat a
muze se stat, ze nebudou zaindexovany vsechny stranky webu nebo dokonce cely web. V krajnich
pripadech muze dojit dokonce k oznaceni celého webu za spam. Zda jsou zaindexovany vSechny
stranky webu je mozné zjistit ptikazem site:webova-adresa.cz a vysledek tohoto ptikazu
porovnat s po¢tem existujicich stranek. Indexaci stranek se budu podrobné zabyvat v kapitole 4.2.

OFF PAGE FAKTORY.

3.1. MACROMEDIA FLASH

Adobe Flash® (ddle jen Flash) je nastroj vyvinuty pivodné spoleénosti Macromedia (dnes jiz
sloucena s firmou Adobe), s jehoZz pomoci je mozné vytvaret vektorové animace, které navic
mohou byt i ozvucené. Vzhledem k tomu, Ze Flash pouziva pro vytvareni a zobrazovani grafiky
vektory, je pfimo pieduréen pro pouziti na webovych strankach. Vyhody vektorové grafiky oproti
bitmapové jsou ziejmé. Vektorove vytvorenou grafiku je mozné zmensSovat a predevsim i zvétSovat
bez jakékoliv ztraty kvality. Kazda takto vytvorena grafika je vymezena nckolika body, které tvoii
urCité obrazce. Chceme-li zménit velikost vytvotfené grafiky, vektory se na novou velikost
automaticky prepocitaji a ve vysledku se grafika zobrazi ve stejné kvalit€¢ jako pied zménou
velikosti. Dalsi vyhodou je, ze vektorova grafika je oproti bitmapové grafice velice Gisporna na

datovou velikost vysledného souboru. [6]

Obrazek 5. Ukazka zahlavi zpracovaného ve Flashi

PADI 3% potapécske centrum

Py :
pid X : ’ R 2adi
Inatkova prodejna Beuchat SSTAR

Potapécska zakladna v Thajsku vIVE
CENTRE

Kurzy potapen. kol potapén

potapecske kurzy cestovani - zakladn_avThaJsku ‘ obchod ‘ e-shop ’

' Dostupné z: http://www.xtremesystems.org/forums/showthread.php?t=201670
2 Dostupné z: http://www.adobe.com
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Mezi hlavni vyhody programu Flash patii:

Datova velikost vysledného souboru, ktera je nekolikanasobné niz$i nez v piipadé

bitmapové grafiky.

e V dnesni dob¢ je Flash podporovan v§emi majoritnimi prohlizeéi.

e Vysledny soubor je mozné uzamknout, nikdo se tak nemtize dostat do zdrojového kodu a
odcizit jej, jako je tomu z nepochopitelnych divodi napiiklad u HTML.

e Snadna a intuitivni prace s timto nastrojem.

e Ackoliv je Flash uréen vyhradné pro vytvaieni vektorovych animaci, neni problém
importovat i bitmapové obrazky a dale snimi pracovat ¢i kombinovat s vektorovou
grafikou.

e Streaming — Flash animaci je mozné spoustet pti sou¢asném stahovani souboru s animaci

a tak tfeba zabavit uzivatele pfi stahovani jednoduchou animaci — tzv. preloader.

Zakomponovani Flash animace do webové prezentace je vyborny zplsob, jak ozivit jinak statickou
a nezajimavou stranku. Ackoliv jsou Flashové animace mnohymi webdesignery kritizovany
zejména pro svoji nevhodnost pii SEO optimalizaci, domnivam se, Ze pii pouZiti v rozumné mite a
na spravném mist¢ nemohou strance uskodit. Naopak se stranka stava pro navstévnika Zivou a

zajimavou a mize ho pozitivné naladit.

Pro ucely SEO optimalizace je Flash zatim zcela nepouzitelny. Vyhledavaci roboty ho vétsinou
neumgji zobrazit ani pfecist a tak ho jednoduse ignoruji. Webové stranky, které jsou kompletné
naprogramované ve Flashi maji tedy smiilu, protoze cely jejich obsah je pro roboty necitelny.
Stejné tak je velkou chybou pouzit Flash pro naviga¢ni panel, kde jsou umistény dulezité navigacni
prvky. Vyhledavaci robot zaindexuje uvodni stranku, nenajde zadné dal$i odkazy a ze stranky
odchazi. Ve vysledku je pak zaindexovana jen uvodni stranka. Tomuto problému je mozné piedejit
tim, ze se do stranek vlozi textové odkazy na podstranky webu anebo vytvofenim NeFlashové
verze stranek. ZkuSeni webcodefi fe§i tuto problematiku pomoci kaskadovych styla - CSS'.
Textova verze menu polozek (hlavnich odkazl) je vloZena do spodni vrstvy. Pomoci CSS stylt se
nadefinuje druhd (vrchni) vrstva, kde je vloZzeno Flashové menu. Spodni vrstva pak slouzi pro
vyhledavaci roboty nebo uzivatele, ktefi nemaji nainstalovany Flash. Horni vrstva s Flashovym

menu piekryva spodni vrstvu. Spodni vrstva tak neni vidét.

! Dostupné z: http://www.w3.0rg/Style/CSS/
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3.2. JAVASCRIPT

JavaScript je velmi mocny, rozsifeny a zkusenymi webcodery oblibeny nastroj. Vyvinula ho firma
Netscape' a jeho hlavnim iéelem byla interaktivni prace na strané uzivatele bez nutnosti odeslani
stranky serveru k zpracovani. Hlavni potencidl tohoto skriptovaciho jazyka je predevSim
v dynamické praci s webovou strankou a ve schopnosti ihned reagovat na chovani uzivatele.
Ptikladem jeho pouziti je napiiklad interaktivni objednavkovy formulaf, ktery pocita celkovou cenu
v zavislosti na uzivatelem zadavanych kusech vyrobkl. Stejné tak je velmi tézké predstavit si

vysunovaci paletky menu bez pouziti JavaScriptu.

Jedna se o sofistikovany a propracovany nastroj, ktery neni urcen pro zacateCniky, ale pro
odborniky z této oblasti. Nutno dodat, ze tento jazyk nebyl ve své kategorii jeSté piekonan a

v dohledné dobé asi ani nebude.

Z hlediska SEO optimalizace se ovSem jedna opét o nepodporovanou technologii. Vyhledavaci
roboty neuméji s JavaScriptem pracovat a proto ho ignoruji. V pifipadé pouziti JavaScriptu pro
navigacni panel, kde se vysunuji paletky po najeti mysi na konkrétni odkaz, se mlze stat, Ze
vyhledavaci robot neptecte odkazy v JavaScriptu a zaindexuje opét pouze vodni stranku. Dilezité
informace se pfitom obvykle vyskytuji i na podstrankach, které ovSem ziistanou robotiim utajeny.
Kazdy JavaScript je proto vhodné vkladat do externiho souboru a v hlavi¢ce stranek jej napojit na

HTML stranku timto ptikazem:
<script type="text/javascript“ src=“cesta k souboru“></script>

S dilezitymi odkazy je vhodné pracovat podobné jako v ptipad¢é pouziti Flashe. Umistit je do
vrstvy, ktera zlstane navsStévnikovi skryta a vyhledavaci robot je uvidi a bude je tak moci

zaindexovat.

3.3. VSTUPNI STRANKA

Vstupni stranka byva vétSinou uvitaciho charakteru a jejim cilem je zaujmout kazdého nové
piichoziho navitévnika. Casto byva doplnéna o obrazek, fotografii ¢i Flash animaci. Néazory
odbornikli na uvitaci stranky se velice 1i§i. Dle mého nazoru mtize byt pro specificky typ stranek
vhodnym doplitkem, nebot’ mize pro pfichoziho navstévnika navodit pozadovanou atmosféru.
Uvitaci stranka maze byt také vhodna pro firmy, které mohou pomoci animace prezentovat své
produkty a udélat tak dobry prvy dojem. Uzite¢nd miize byt i u webil, kde existuje n¢kolik
jazykovych mutaci a navstévnik si hned na vstupni strance zvoli jazyk a nemusi hledat ikonku

vlajecky po celych strankach.

! Dostupné z: http://browser.netscape.com/
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Rozhodne-li se webdesigner zakomponovat vstupni stranku do webu, mél by pamatovat na nektera
nepsand pravidla. Pfedné by méla kazda uvitaci stranka s Flash animaci obsahovat moznost pro
preskoCeni animace. Ne kazdy navstévnik je ochoten cekat na nacteni animace, pak ji celou
shlédnout az do konce a cekat na prfesmérovani. Zejména pti opakovanych navstévach se stava
vstupni stranka bez moznosti preskoCeni velice ,,otravnou®. JestliZze je na vstupni strdnce pouZita
Flash animace, neméla by byt datové prili§ velka. Navstévnici jsou zpravidla netrpélivi a rozhodné

nejsou ochotni ¢ekat na zdlouhavé nacitani animace. [6]

Obrazek 6. Vstupni stranka Narodniho domu na Smichové

2> VSTOUPIT

preskoiit intro >»

Vnimani vstupni stranky vyhledévacimi roboty je riznorodé. Nektery robot je schopen ji preskocit
a bezproblémové pokracovat v indexovani webu, ovSem jiny robot mize uvodni stranku vnimat
jako SPAM a odmitne ji indexovat. Vstupni stranka totiz vétSinou neobsahuje dostatek kvalitniho
obsahu. Pokud je na webu pouzita vstupni stranka s Flash animaci, méla by v kazdém pftipade
obsahovat moznost pro pieskoceni animace a dale ve spodni Casti stranek odkazy v textové formée

na hlavni ¢asti webu.

3.4. DUPLICITNI URL ADRESY

Castou chybou webcoderi je vytvateni duplicitnich URL adres. Vétsinou se tak d&je z nevédomosti

a nebo nepozornosti. Vyhledavaci robot chape nasledujici URL adresy jako $est riznych stranek:
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e http://www.neco.cz

e http://www.neco.cz/

e http://www.neco.cz/index.php
e http://neco.cz

e http://neco.cz/

e http://neco.cz/index.php

Pfitom vSechny tyto adresy sméfuji na stejnou stranku. Vyhledavaci robot je klasifikuje jako
stranky s duplicitnim obsahem a zbytecné mezi né rozdéluje Rank. Vice v kapitole 4.2.6 Interni
Rank. Pti vyhledavani se pak zobrazi pouze jediny odkaz s délenym Rankem. Proto je nutné po
dokonceni webovych stranek zkontrolovat vSechny odkazy a u odkazti sméfujicich na tvodni

stranku, vlozit celou (absolutni) adresu.

Adresy bez www. je mozné pomoci techniky zvané Mod rewrite ptesmérovat na pozadovanou
adresu s www . na zacatku. Nebude tak dochazet k dé€leni Ranku. Mod_rewrite je doplitkovy modul
pro jeden z nejpouzivangjsich webovych servert — Apache'. Pomoci tohoto modulu je mozné
vytvaret podminky pro pteklad adres stranek a aplikovat konkrétni piepisovaci pravidlo. Ve

vysledku pak mame jedinou adresu na vystupu z Sesti vysSe uvedenych adres na vstupu.

3.5. VALIDNI HTML KOD

Dnesni internetové prohlizece jsou schopny zobrazit webovou stranku i se spoustou zavaznych
chyb ve zdrojovém kodu. Zpravidla se jedna o neuzaviené tagy, chybné vnofené tagy, chyby
v syntaxi atd. Nékdy az s podivem Zasnu, jak nevalidni stranky je schopen internetovy prohlizec¢

(zejména Internet Explorer) spravné zobrazit.

Webcoder by se mél snazit vytvaret validni zdrojovy kod. Nejen, ze je to dobra zasada a kazdy
webcoder ze zdrojového kodu hned pozna, zda se jedna o zacatecnika nebo profesionala, ale je to
také slusnost vii¢i zakaznikovi, ktery plati za korektnd vytvoreny web. Cimz nevalidni web
obsahujici chyby ve zdrojovém kodu jisté neni. Casto jsem se také setkal s weby, kde byla validni
uvodni stranka, a dotyény webcoder samoziejmé nezapomnél do pati¢ky stranek vlozit ikonku
interpretujici validni web. OvSem pfi kontrole validity ostatnich stranek webu, jsem zjistil, Ze
jedinou validni strankou webu je stranka tivodni a vSechny ostatni stranky obsahovaly spousty

chyb.

! Dostupny z: http://www.apache.org
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Z hlediska SEO optimalizace je validita HTML kodu ptehlizena. Vyhledavaci roboty se zaméiuji
na hledani smysluplného obsahu a nekontroluji zda, se stranka korektné zobrazuje nebo zda je jeji
kod validni. Mimo to jsou vyhledavaci roboty vétSinou vybaveny stejnymi funkcemi pro osSetfovani

nevalidniho kédu jako internetové prohlizece.

Z internetovych for a portalti je mozné stahnout celou fadu HTML validatort, které zkontroluji
zdrojovy kod stranky, upozorni na ptipadné chyby a daji doporuceni na opravu. OvSem ne kazdy
validator je schopen upozornit na vSechny podstatné chyby a proto je nejlépe tidit se oficidlnim

HMTL validatorem dostupnym z webové stranky W3C konsorcia - http://validator.w3.org/

Validita HTML kodu je tedy spiSe dobrou vizitkou webcodera. Se SEO optimalizaci nemd nic

spolec¢ného.

3.6. DATOVA VELIKOST STRANEK

Poslednim prvkem, na ktery by se nemélo pii tvorbé webové stranky zapominat, je datova velikost
vcetné pouzitych obrazkl a skripti. V dnesni dob¢ disponuje vétSina uzivatelti vysokorychlostnim
pripojenim k internetu. Nicmén¢ stale existuje pocetna skupina uZzivatelll pouzivajici k pfipojeni na
Internet modem. Tito uzivatelé pocitaji kazdy kB a mohou mit potize s nac¢itanim neusporné (co do
datové velikosti) vytvorené stranky. Taktéz vyhleddvaci roboty mohou stranku s pfemrsténou

datovou velikosti prestat stahovat a zaindexovat tak pouze jeji ¢ast.

Datovou velikost webovych stranek je mozné snizit pouzitim externiho souboru s CSS styly. Tento
soubor se nacte do paméti internetového prohlizeCe pii prvni navstévé webu a pii zobrazovani
dalsich podstranek webu Cerpa prohlize¢ ze své paméti a nemusi jej znovu nacitat. To samé plati o
externich JavaScriptech. Dale je mozné dosdhnout datové uspory ukladanim obrazkli v tspornych
formatech (jako je JPG a GIF). Jaka je celkova velikost webovych stranek vcetn¢ obrazkid a
pouzitych skriptd je mozné zjistit napt. z webovych stranek zabyvajicich se touto tématikou -
http://www.websiteoptimization.com/services/analyze/. Pomoci tohoto ndstroje je mozné zjistit
nejen celkovou velikost stranek, ale také je zde propocitano, jak dlouho bude stranku nacitat

uzivatel s modemem a jak dlouho uzivatel s vysokorychlostnim pfipojenim o riznych kapacitach.
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4. METODY SEO OPTIMALIZACE

Metody, pomoci kterych je mozné optimalizovat webové stranky, se ¢leni do dvou zakladnich
casti: On page faktory - faktory pfimo na strankach a Off page faktory - faktory mimo samotné

stranky. Zavérem této kapitoly se zabyvam métenim a interpretaci vysledkd SEO optimalizace

4.1. OBSAH STRANEK - ON PAGE FAKTORY

Dle SWmag: ,,Mezi On Page faktory patii vSe, co je obsazeno na daném webu, tj. URL, obsah,
struktura a kod webu. Pokud web nema dobre vyladéné On Page faktory, tak v nékterych pripadech

ztract optimalizace Off Page faktoru vetsi vyznam.* [24]

optimalizovani On Page faktorti webu je unikatnost vSech obsazenych stranek. Unikatnosti kazdé
stranky je mysleno: unikatni titulek, meta tagy, obsah a URL. Pfi SEO optimalizaci On Page
faktorti bychom neméli zapomenout na zadnou stranku webu. Optimalizovat pouze tivodni stranku
a ostatni stranky webu ignorovat je Spatné feSeni. Vyhledavaci roboty totiz hodnoti kazdou stranku
samostatné. Pii fulltextovém vyhledavani jsou potom schopny nabidnou uzivateli pfimy odkaz na
spravné optimalizovanou stranku webu. Tedy napftiklad, budu-li vyhledavat pomoci fulltextového
vyhledavace koleckové brusle, nabidne mi vyhledava¢ odkaz pfimo na konkrétni stranku e-shopu
s nabidkou koleckovych brusli z celého webu, ktery se zabyva prodejem komplexniho sortimentu

sportovniho vybaveni.
Mezi jednotlivé On page faktory patii (fazeno dle dulezitosti):

e Title — nadpis stranek

e H1, H2, H3...nadpisy

e <JIstrong>

e <b>, <u>, <i>

e Klicové slovo v alt tagu u obrazkiia v title ujakéhokoliv elementu

e Meta descriptionaMeta keywords
U jednotlivych HTML tagt zalezi na jejich hustoté (jak Casto se na strance vyskytuji) a také jak
daleko od HTML tagu <body> jsou umistény. Cim bliZe, tim Iépe.

Z vyse uvedené stupnice HTML tagl plyne, Ze je nutné vlozit kli¢ové slovo do titulku stranky, H
nadpist a dalSich HTML tagi. V pfipadé e-shopti nebo produktovych katalogh plati toto pravidlo

dvojnasob. Vratim-li se k naSemu piikladu s koleCkovymi bruslemi, mohli bychom do vSech
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dalezitych tagtl, stranky s detailem konkrétni brusle, vlozit naptiklad: ,,Koleckové brusle Realm

UFS 08%.

4.1.1. Vybér klicovych slov

vvvvvv

Page faktorti. Fulltextové vyhledavace porovnavaji uzivatelem zadany dotaz s zaindexovanymi
klicovymi slovy z kazdé stranky. Jestlize zadané klicové slovo na strance pii indexovani nenajdou,

tak pochopitelné danou stranku nezobrazi pti vysledcich vyhledavani.

Pti tfazeni vysledkli vyhledavani se piihlizi k hustoté klicovych slov a k jejich vaze na kazdé
strance. Vaha klicového slova je urcena jeho dulezitosti na strance. Napiiklad je-li v titulku stranky
pét slov, rozd€luje se dillezitost mezi téchto pét slov. Naopak, bude-li v titulku pouze jediné slovo,
bude pozivat plnou vahu HTML tagu <title>. A tak jetomuivmeta description, meta
keywords a také u jinych HTML tagii. Proto je dulezité pro kazdou stranku zvolit jedno primarni
klicové slovo, pro které bude snaha ziskat maximalni vahu, a dalSich nékolik sekundérnich
klicovych slov, ktera budou mit mensi vahu a souvisi s danou tématikou. Plati zde totiZ nepiima
uméra mezi poctem kli€ovych slov a jejich vahou. Nema smysl jedinou stranku optimalizovat pro
15 klicovych slov, protoze vaha kazdého samostatného klicového slova bude tak mala, ze bude pro

vyhledéavaciho robota zanedbatelna.

V piipadé, ze je tieba web optimalizovat pro vice klicovych slov, je vhodné pro kazdé dilezité
klicové slovo vytvorit vlastni stranku s unikdtnim obsahem souvisejicim s tématikou klicového

slova.

Dle Nemravy: ,,Tak, jako reklamni agentury deélaji demografické prizkumy potencialnich
zakaznikii, zbrani SEO jsou klicova slova nebo fraze. Lepsi je vyuzivat frazi, nebot velké mnozstvi
slov uz je ve vyhledavacich ,, koupeno*“ velkymi firmami, a navic 45% vsech vyhledavanych dotazii
jsou 3 a vice slovné fraze. Zvoleni Spatnych klicovych slov miize skoncit velmi dobrym hodnocenim
vysledkii slov, které nikdo nehleda. Par minut premysleni nad spravaymi slovy, miize uSetrit nékolik

meésicii zbytecné prace na optimalizaci webu.* [9]

Pfi vybéru klicovych slov je potieba zamyslet se nad tim, co asi zadd potencialni

navstévnik/zakaznik do fulltextového vyhledavace za slovo/a, kdyZz bude hledat danou informaci,

vvvvv

kamarady, partnera apod. Pti vybéru kli¢ovych slov je vhodné vybirat co nejvice specificka slova,

ktera co nejpresnéji popiSou charakter stranky s informaci/sluzbou/vyrobkem.

Vratim-li se k ptikladu s koleCkovymi bruslemi, bude 1épe zvolit klicové slovo ,.koleckové brusle

nez tteba klicové slovo ,.sportovni potreby*. Ackoliv ma klicové slovo ,sportovni potieby‘
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n¢kolikanasobné vyssi vyhledavanost, je velmi obecné. A i kdyby se nam podatilo pomoci SEO
optimalizace na toto klicové slovo ziskat prvni pozice ve vyhledavacich (coz by bylo velice
naro¢né), nemusel by to byt zaruené uspéch. Uzivatelé, kteti zadaji toto klicové slovo do
fulltextového vyhledavace, totiz vibec nemusi hledat koleckové brusle, ale tieba lyze,
horolezeckou vybavu, tenisové vybaveni apod. UZivatel obvykle z vysledkl vyhledavani zjisti, ze
jeho dotaz je pfilis obecny a nedostal takové vysledky, které si piedstavoval a sviij dotaz postupné
upresnuje. Z tohoto diivodu bude vyhodnéjsi zvolit klicové slovo ,,koleckove brusle®, které je zcela
konkrétni a soucasné jeho vyhledavanost je dost vysoka, vezmeme-li v potaz, ze se jedna o cilené
zékazniky. Obecné kliCové slovo ,sportovni potreby je pak vhodné pouzit jako jedno ze

sekundarnich klicovych slov, které pouze dopliiuje danou tématiku ptislusné stranky.

4

Pii vybéru klicovych slov je také tfeba dat pozor na sklofiovani a mnozné ¢islo. Nejvétsi problém
sklonovani kli¢ovych slov je vtom, ze nékteré vyhledavaCe sklonovat umi a jiné ne. Méjme
klicové slovo ,,tvorba www stranek™ a jeho vyskloniovanou formu ,,tvorbe www stranek™ vyjmutou
z véty: ,,Pri tvorbé www stranek dbame spravnych postupi a standardi.. Vyhledavag, ktery umi
sklonovat, vnima tato dvé slovni spojeni jako jedno kliCové slovo. OvSem vyhledavaé, ktery
skloniovat neumi, chape tato dvé slovni spojeni jako dv¢ riizna klicova slova. To by v zdsadé nebyl
az takovy problém, ovSem az do chvile, kdy vyhledava¢ za¢ne pocitat hustotu klicového slova a
jeho vahu. Jestlize se rozhodneme stranky co nejlépe optimalizovat na toto klicové slovo pro
vyhledavag, ktery neumi sklofiovat, upravime stranku tak, aby méla maximéalni moznou hustotu'
klicového slova v nesklofiované forme. Po zaindexovani zmény vyhledavaci mize dojit ke zlepSeni
pozice ve vyhledavaci, ktery neumi sklofiovat a kde je na strance obsazend maximalni mozna
hustota klicového slova. OvSsem vyhledavac, ktery sklofiovat umi, pfipocita k této hustote jesteé
vSechny skloniované formy daného klicového slova. MuiZe se tak velice snadno stat, ze ve vysledku
bude vypoctena hustota na 15% i vice. Stranka s takto vysokou hustotou je obvykle vnimana jako
pokus o spam a je ur&itou formou penalizovana®. Druhou moZnosti, ktera se nabizi, je nastaveni
max. hustoty klicového slova vcetné skloniovanych forem. Tim docilime kladného hodnoceni
hustoty klicového slova ze strany vyhledavace, ktery umi sklofiovat. OvSem pro vyhledavac, ktery
sklonovat neumi, mlze byt tato hustota pfili§ mala a pozice odkazu se ve vysledcich vyhledavani
tohoto vyhledavace zhor$i. Ani jedna ztéchto variant neni uspokojivd. Dobie provedena SEO
optimalizace by méla byt univerzalni a méla by zabezpecovat lepsi pozice ve vSech vyhledavacich
(nebo alesponn ve vét§ing). V soucasné dob¢ je jedinou moznou cestou pouzivat kli¢ova slova
v dulezitych HTML tagech v prvnim padé, resp. nesklonovat. Tim muizeme hustotu nastavit

optimalné pro vyhledavac, ktery umi sklofiovat i pro vyhledavac, ktery skloiiovat neumi.

' Maximalni hustota kli¢ového slova na strance se obvykle pohybuje mezi 5-10%. Zalezi predevSim na konkrétnim kli¢ovém
slové a vyhledavadi.

% Mira penalizace zavisi na vyhledavaci. Nékteré vyhledavale stranku rovnou vyfazuji z vyhledavani, jiné zhor8uji jejich
pozice.
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Posledni odstavec této podkapitoly veénuji odbornikiim z dané aplikacni oblasti. Je tfeba si
uvédomit, ze bézny uzivatel neni zpravidla odbornik a tudiz nebude znat odborné nazvy
specializovanych sluzeb ¢i vyrobku. Napftiklad firma nabizejici vytvoreni webovych stranek udela
lépe, kdyz optimalizuje stranku s nabidkou pro klicové slovo ,.fvorba www stranek™ nez pro

klicové slovo ,,webdesign®, znamé spiSe mezi odborniky.

4.1.2. Nastroje pro zjisSt'ovani vyhledavanosti kli€ovych slov

Existuje cela fada nastroji pro zjistovani vyhledavanosti slov a slovnich spojeni. Nejvice se mi

osvéd¢il nastroj od Seznam.cz — Seznam listicka' a od Google — AdWords®.

Seznam listicka nabizi celou fadu doplitkovych funkci jako je automaticky piekladaé, pfimy vstup
do e-mailu, zvyraziiovani hledanych slov apod. V ramci SEO optimalizace nés vSak budou zajimat
pouze dvé znabizenych funkci. Prvni dilezitou funkci je hodnota S-ranku — S-ranku se budu
vénovat v kapitole 4.2.2. S-Rank. Druhou dulezitou funkci je vyhledavaci policko, které navic
zobrazuje prumérnou denni vyhledavanost klicového slova na Seznam.cz. V piipadé zadani
klicového slova ,koleckové brusle* ziskame hodnotu ,,113x zadano®. Tuto informaci muzeme
interpretovat jako: klicové slovo ,,koleckové brusle® je hledano primérné 113x denné. Vyhledavaci
policko nam navic zobrazuje dalsi kli¢ova slova, zaéinajici na stejny zéklad i vCetné primérné
vyhledavanosti. Tato informace je vyznamna pti hledani klicovych slov. Na Obrdzku 7. Seznam
Listicka je vidét, ze kliCové slovo ,koleckové brusle damské* ma primérnou vyhledavanost 18x
denné. Takto vysoka vyhledavanost, vzhledem k nizké konkurenci, mtize byt impulzem k zaméteni

SEO optimalizace tfeba pravé timto smérem.

Obrazek 7. Seznam LiSticka

|J553“""‘| koletkorvé brusle j C{ Hedsj - ,9‘3’| Woen-wcz « of Pravopis - | = Emal -+ | S:R=nk

kolegkowe brusle
kolegkowé brusle damskeé
kolegkoweé hrusle k2
kolegkowe brusle fils
kolegkowe brusle nike

Internet | Eirmy  Ma Slovnik  ZhoZ  Wice
b _ cirmy Mapy YICe

tworh:

Druhym uzite¢nym nastrojem je Google AdWords. AdWords ma primarné slouzit jako pomocny
nastroj pii vytvareni placenych kampani v systému PPC. Nicmén¢ je i vybornym pomocnikem pro
hledani klicovych slov pii SEO optimalizaci. Zobrazuje totiz nejen vysledky vyhledavani na

zadané klicové slovo, ale generuje i synonyma a podobné fraze, ¢i jinak tématicky spojend klicova

' Dostupné z: http://software.seznam.cz/listicka?browser=ie
2 Dostupné z: https://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal
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slova. Na klicové slovo ,.koleckové brusle* v dotazu jsem obdrzel zajimavé informace, viz Obrdazek

8. Vysledek nastroje Google AdWords na dotaz ,, koleckové brusle .

Obrazek 8. Vysledek nastroje Google AdWords na dotaz ,,kole¢kové brusle“

Konkurence inzerentii Souhrmny mésiéni ohjem

Klicova slova 7 vyhledavani (2
Fadanai kliéova slova souvisejici se zadanymi vyrazy - sefazeno podle relevance (2

koleckove brusle B ] 2400
koledkové brusle ] 12100
koleEkové brusle k2 B ] 390
koleEkové brusle inline I ] 28
koledkové brusle bazar I ] 58
koletkové brusle prodej B ] 28
koleckové brusle akce B ] 58
prodam kalegkové brusle [ ] 91
koledkové brusle recenze 1 36
détskeé koledkové brusle N 590
brusle koledkové B ] 12 100
koledkovd brusle [ ] Medostatek dat
koledkové brusleni [ ] 28

Dle vysledk z Obrazku 8. Vysledek nastroje Google AdWords na dotaz ,, koleckové brusle”, je
klicové slovo ,.koleckove brusle hledano primérné¢ 2 400x mesi¢né s nadprimérnou konkurenci
inzerat. Oproti tomu je klicové slovo ,,koleckové brusle* hledano primérné 12 100x mési¢né s o
néco malo vyssi konkurenci inzeratl. Z téchto dvou vysledkl je ziejmé, ze vétSina uzivatelt
hledajicich kole¢kové brusle pouziva v dotaze do fulltextového vyhledavace diakritiku. Je tedy
vhodné zaméfit se na kli¢ové slovo ,.koleckové brusle. Ostatni navrhovana klicova slova nejsou

v tomto ptipadé vzhledem k nizké vyhledavanosti zajimava.

4.1.3. Konkurenénost klicového slova

Dle Artic Studio: ,,Spravné navrzena klicova slova jsou diilezitym a silnym SEQO faktorem. Klicove
slovo musi presné vystihovat dané téma a musi byt také vyhledavané. Zaroven je potreba zvolit
takové klicové slovo, které neni prilis konkurencni. Naklady na SEO optimalizace pro vyhledavace

Jsou jinak vysokeé.“ [1]

Konkurenénost klicového slova znamena, jak moc je kliCové slovo vyuzivané na webovych

strankach. Konkurencnost se da zjistit zadanim pfislusného klicového slova do fulltextového
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vyhledavace. Obvykle je vypsan krom¢ odkazl také piiblizny pocet nalezenych dokumentd ze
kterého je mozné usuzovat o konkurenc¢nosti klicového slova. Tento idaj mize byt vSak velmi
zavadejici. Vzdy je tieba hledét na kvalitu vypsanych odkazl. Jestlize webové stranky vypsané
v prvnich pozicich nebudou fadné optimalizovany pro vyhledavané klicové slovo, je mozné toto
klicové slovo oznacit za malo konkurencni. Existuje pak dost velka pravdépodobnost, Zze po SEO
optimalizaci stranek na prislusné kli¢ové slovo se odkaz dostane na ptredni pozice pii zobrazovani
vysledkd vyhledavani. Uméni volby spravného klicového slova spocéiva ve zvoleni takového

klicového slova, které je co nejvice vyhledavané a soucasné je jeho konkurencnost co nejnizsi.

4.1.4. Klicové slovo pouzité vdoméné a URL adrese

Dle Prokopa: ,,Vétsina vyhledavacii pri vazeni vysledkii vyhledavani priklada urcitou vihu i
klicovym sloviim v URL. Vaha slov ve jménu domény a ve zbytku URL miuize byt stejna nebo riiznd a
miize se lisit jak vyhledavac od vyhledavace, tak u stejného vyhledavace v case. Klicova slova v
domeéné i jinde v URL tedy obecné pomdahaji k lepsim pozicim na dotazy dana slova obsahujici v

riiznych vyhledavacich a v rizném case riiznou mérou.” [9]

Kli¢ové slovo pouzité v nazvu domény by mélo byt odd€leno pomlckami, protoze jen tak, je
schopen jej vyhledavaci robot rozpoznat. Nazev domény by nemél byt dlouhy a nemél by
obsahovat pfili§ mnoho pomléek. Je doporucené pouzivat jednu, maximalné¢ dvé pomlcky.
V obraceném piipad¢ by mohl vyhledavaci robot pochybovat o jeji diivéryhodnosti a mohl by ji
vnimat jako spam. Aby si doména ziskala na divéryhodnosti u vyhledavacu, je také tieba, aby byla
dostatecn¢é ,,stard”, tedy aby byla zaregistrovana pied dostatecné dlouhym obdobim. Odborné
zdroje prikladaji prezenci klicového slova v nazvu domény obvykle velkou dulezitost. Navic
presnd shoda doménového jména a hledaného vyrazu znamena, ze stranky veénujici se této tématice

byly zaloZeny jako jedny z prvnich a proto je jim prikladana mimotadna dtleZzitost.

Ackoliv neni dtlezitost klicovych slov v URL adrese tak vyznamné jako pii pouziti piimo v nazvu
domény, stale se jedna o jednu ze zékladnich SEO metod. Tato metoda podava velmi uspokojivé
vysledky v Yahoo a je lepSi a piehlednéjsi pro navigaci uzivatele. Dalsi vyhodou pouzivani
klic¢ovych slov v URL adrese je fakt, ze pfi zobrazovani vysledki vyhledavani se zobrazuji tato
slova tuén€. Pro Ccitelné nebo-li ,user-friendly URL adresy je mozné nasadit techniku

Mod_Rewrite.

Dle Wikipedie: ,,Mod rewrite je prepisovaci engine v podobé modulu HTTP serveru Apache.
Apache tomuto modulu nechava zpracovat prichdazejici URL (adresy stranek), které klienti,
komunikujici se serverem, pozaduji; mod_rewrite je vyhodnocuje a na zakladé skriptu ulozeném v

souboru .htaccess ridi presmérovani, nastavuje stavové HTTP kody a podobne.* [25]

-28 -



4. Metody SEO optimalizace SEO optimalizace webovych stranek

Mod_Rewrite umi mimo jiné ptrepisovat dynamické adresy na adresy statické.

Pavodni, dynamicka adresa:
http://www.sportovni-potreby.cz/zbozi-vypis.php?co druh=koleckove brusle
Adresa upravend pomoci Mod Rewrite:
http://www.sportovni-potreby.cz/koleckove-brusle/

Druhé adresa, upravena pomoci Mod Rewrite je piehlednéjsi, Citeln€jsi a navic obsahuje klicové

slovo.

Metoda prepisovani dynamickych adres na adresy statické je diilezitd zejména u elektronickych
obchodi, kde kazdy produkt ma svoji statickou adresu a je tak snadno zaindexovatelny. V ptipadé
ponechani dynamickych adres nemusi kazdy vyhledava¢ umét zaindexovat vSechny stranky webu,

protoze s dynamickou adresou neumi pracovat nebo umi pracovat jen omezene.

4.1.5. Optimalni hustota kliCového slova a nastroje pro zjistovani
hustoty

Hustota kli¢ového slova obecné znamend, kolikrat se klicové slovo vyskytuje na strance vzhledem

k ostatnimu textu. Hustotu kli¢ového slova muiZzeme vypocitat pomoci jednoduchého vzorce:
Hustota = polet vSech slov na strance / polet vyskytu klicového slova

Za optimalni hustotu klicového slova chapeme takovou hustotu, kterd je nastavena na maximalni
moznou mez dle kritérii vyhledavact. Pti optimalni hustoté¢ dostdva stranka vzhledem k danému
klicovému slovu nejvys§i mozné hodnoceni hustoty. Pfesahne-li hustota kli¢ového slova
vyhledavac¢em stanovenou mez pro dané klicové slovo, miize byt stranka vyhodnocena jako pokus

o spam a z relevantnich vysledkl vyhledavani je pak obvykle vyrazena.

Kazdy vyhledavac¢ ma pro kli¢ova slova nastavenou maximalni mez pro hustotu klicového slova na
strance odlisné. Casto se jednd o velice malé odchylky. Hustotu klicového slova je pak vhodné
nastavit na maximalni moZnou mez vyhledavace, ktery ji ma minimalni. Pro nazornost uvadim

jednoduchy priklad:

v . . . , 3% r v ’ ¢ ’ rv r 1
Pt.: Optimalizujeme stranku na klicové slovo ,, koleckové brusle‘ a zname nize uvedené hodnoty’.

' Hodnoty v tabulce jsou smy3lené.
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Vyhledavac Maximalni moznd hustota kli¢ového slova ,koleckové brusle®
Google.cz 4,65 %
Seznam.cz 5,40 %
Atlas.cz 5,24 %
Centrum.cz 4,96 %

Z tabulky je patrné, Ze nejvyssi benevolenci na maximalni moznou hustotu kli¢ového slova ma
Seznam.cz. Kdyby bylo nasim cilem optimalizovat strdnku pouze pro tento vyhledavac, nastavili
bychom hustotu pravé na 5,40%. Z ptredchozich kapitol ale jiz vime, Ze SEO optimalizace pro
jeden vyhledavac je Spatna SEO optimalizace. Nasim cilem je uspét u vSech vyhledavaci. Proto
v tabulce vyhledime minimalni povolenou hodnotu, kterou je 4,65% stanovenou vyhledavacem
Google.cz. A pravé na tuto hustotu kli¢ového slova nastavime danou stranku. Tim mame zaruceno,

ze stranku zadny z vyhledavaci nevyhodnoti jako spam.

Dle Stiburka: ,Jaka hustota je viastné optimadlni? Osobné si myslim okolo 5-7 %. Tohle je takovy
zlaty stied, nekdo miize Fict, Ze i vic nebo min. Na tuhle otiazku nelze odpovédeét se 100%
presvédcenim a nikdo si neni jisty. Je to spise o tom zacit na 5% a pak tFeba i zkusit mensi nebo
vetsi hustotu. Prosté a jednoduse si odzkouSet co funguje nejlépe pro dany obor. Jednu véc co
miizete udélat je analyzovat vasi konkurenci a podivat se jakou hustotu na dané klicové slovo maji

oni.“ [23]

Hodnoty maximalni hustoty klicového slova se méni v Case. Je proto dulezité sledovat vyvoj a

upravovat stranky tak, aby korespondovaly s nove nastavenymi parametry.

Doposud jsem piekladal maximalni hustotu klicového slova jako danou véc. Realita je bohuzel
jina. Zadny vyhledavaé nezvefejiiuje informace tohoto typu. Jak tedy zjistit tyto hodnoty? Obecné
existuji tfi moznosti: reverzni inzenyrstvi, fora a blogy vénované této problematice a metoda pokus

/ omyl.

Reverzni inZenyrstvi — Rychla a spolehlivda metoda. Spociva v analyze konkurencnich stranek
zobrazenych na prednich pozicich fulltextovych vyhledavact na dané klicové slovo. Dle této
metody obvykle ziskame témer bezpracné cenné informace v podobné maximalni mozné hustoty

kli¢ového slova.

Fora a blogy — Kazdy popularni a tedy i pouzivany vyhledava¢ ma obvykle svij blog nebo forum
tvotené fanousky a specialisty v daném oboru. Z téchto blogli je mozné ziskat aktualni informace o

nastavenych limitech pro maximalni moznou hustotu klicového slova.
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e Google Blog - http://google-cz.blogspot.com/

e Seznam Blog - http://seznam.sblog.cz/

Metoda pokus / omyl — Tato metoda zacina na ,,zelené louce*. Nemame zadné uvodni informace,
podle kterych hustotu nastavit. Hustota kli¢ového slova se tedy nastavi napf. na 5% a postupné se
zvysuje. Po kazdém navySeni hustoty je nutné pockat na odezvu ze strany kazdého vyhledavace
(jedna odezva miize trvat i nékolik tydni). Je-li navySeni hodnoceno vSemi vyhledavaci pozitivneé
nebo neutraln& (pozice se nezlepsila, ale ani nezhorsila, piipadné se nezhorsila o moc'), mizeme
opét zvySovat hustotu. Timto zptisobem postupujeme dokud bud’to nedosahneme ptednich pozic ve
fulltextovych vyhledava¢ich® nebo dokud stranky nejsou vytazeny z fulltextového vyhledavani.
Vyftazeni z vyhledavani mizeme chapat jako jasny impulz, Ze hustota klicového slova byla
ptekrocena. V takovém piipadé se vratime na posledni pozitivné hodnoceny stupenn hustoty
klicového slova. Tato metoda je zdlouhava a pracna a ¢asto dochazi ke stejnym vysledkiim jako
metoda reverzni inzenyrstvi. Je vSak jedind pouzitelna v ptipadé, kdy hledame optimalni hustotu
klicového slova pro napt. nové vzniklé nebo mladé odvétvi, kde je zatim velice slaba nebo zadna

konkurence.

Nastroji pro zjistovani hustoty klicového slova na strance existuje cela fada. Je zde tfeba davat
pozor na to, aby nastroj umél pracovat s diakritikou. Existuji placené nastroje, které nabizeji

nadstandardni funkce, a neplacené, které nabizeji zakladni, pln¢ dostacujici funkcionalitu.
Pro ptfedstavu uvadim nékolik neplacenych nastroju pracujicich s diakritikou:

e  http://ranks.nl/tools/spider.html

e http://seo-servis.cz/keywords-test-klicovych-slov/

e http://seo-tool.gasttour.cz/

e http://www.webdesign.izde.cz/keyword_density seo_nastroje.asp

4.1.6. Stop slova

Jedna se o slova, ktera nemaji téméf zadnou vypovidaci hodnotu. Nejcastéji jsou to spojky a
predlozky. Patfi mezi né naptiklad: a, pied, nebo, i, v, nad...atd. Vyhledavaci roboty je vétSinou
ignoruji, nebot’ tato slova nemaji pro uzivatele zadny vypovidaci vyznam a jen by se zbytecné

zkomplikoval cely vypocet. Zda je dané slovo vyhledavacem ignorovano nebo ne, je mozné

' Pozice se mlize zhorsit, ackoliv dané stranky nejsou nijak penalizovany. Tento jev mizZe byt zptisoben vstupem novych
stranek do dané oblasti nebo také zménami, které provedla konkurence na svych strankach.
2 Umisténi ve fulltextovém vyhledavaci ovliviiuje cela fada dalSich faktoru.
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vyzkouset jednoduchym dotazem. Napiiklad pii zadani ,,Karel i Honza* do vyhledavace jyxo' se
vypise hlaska ,,Slovo i nenese pfili§ informaci, z¢asti jej ignoruji.“. Po testovani vyhledavace
zadavanim riznych dotazli jsem dospél k nazoru, ze vyhledavac provadi rozhodnuti, zda bude
slovo ignorovano, dynamicky a to podle druhu a velikosti dotazu. Vyhledavac jyxo stop slova
z€asti ignoruje a tedy jejich pouziti neni svazano s zadnym postihem. Jak je tomu u ostatnich
vyhledavaci se mi nepodatilo zjistit. Nicméné zdroje uvadéji, Ze by se webcoder mél vyhnout
pouzivani téchto slov. Zejména v titulku stranek, meta description a meta keywords. Vyhledavace,

které stop slova neignoruji, totiz rozpocitavaji vahu mezi vSechna slova v daném tagu a tim

vvvvvv

4.1.7. Skodici slova (Poison Words)

Skodliva slova jsou slova, ktera jsou umisténa v nékterém z hlavnich tagd (title, meta description,
meta keywords...) nebo v URL adrese. Obecné lze za n€ povazovat slova, kterd snizuji hodnoceni
dané stranky pii zadani urcitého dotazu. Bude-li naptiklad uzivatel zadavat do vyhledavace nazev
»hové pocitacové hry", bude hledat nejspiSe néjaké informace o této hie nebo tfeba recenze.
Nebude ovSem pozadovat informace o prodeji a moznostech koupé této hry. V tomto ptipadé
budou Skodici slova — prodej, cena, ndkup atd. Vyhledavac se tak vzdy snazi uzivateli nabidnout
presné to, co hleda. Slova obchodniho charakteru jsou obecné Casto chapéana jako Skodici slova,
proto pfi jejich pouzivani neni nikdy nazbyt opatrnosti. Obchodni ani jina slova nejsou
vyhledavacimi roboty interpretovana jako Skodici slova, kdyz jsou obsazena pfimo v dotaze

uzivatele.

Dalsim bodem skodicich slov jsou slova spjata se sexem. Vyhledava¢ automaticky piepoklada, ze
pti vyhledavani uzivatel nechce ziskat odkazy na pornografické stranky a proto vyznamné snizuje

Tvvr

nezobrazi odkazy na tyto stranky viibec.

Jako skodliva slova jsou Casto povazovany slova jako: katalog, seznam, blog, féorum atd. Zakladni
myslenka fulltextovych vyhledavaci tkvi v tom, Ze uzivatel chce svym dotazem ziskat konkrétni

stranku a ne katalog s dal$imi odkazy.

4.1.8. Bad traffic

Mnozi provozovatelé webil bedliveé sleduji statistiky navstévnosti v domnéni, Ze ¢im vice navstév
na svém webu zaznamenaji, tim 1épe. Casto jsou ochotni, v rdmci zvySeni navstévnosti, umistit na

své stranky popularni klicova slova, ktera vSak nijak nesouvisi s tématikou daného webu. Tato

' Dostupné z: http://www.jyxo.cz
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metoda a ji podobné sice miize vyrazné zvysit navstévnost, ale je to to, co provozovatel skutecné
chce? Hrubé statistiky nav§tévnosti' nejsou tim nejlepsim ukazatelem spravné SEO optimalizace
stranek. Naopak mohou byt zcela zavadéjici. Je podstatné, zda uzivatel nasel na strance nabidnuté
fulltextovym vyhledavac¢em skutecné to, co opravdu hledal. Nema smysl optimalizovat stranky pro
popularni klicové slovo, které denné zadava do vyhledavace tisice uzivatell, kdyz nijak nesouvisi
s obsahem webu. Jestlize uzivatel klikne ve vysledcich fulltextového vyhledavace na odkaz
v domnéni, Ze se dostane na webové stranky popularni hudebni skupiny a nasledné zjisti, Ze se ocitl
na strance zabyvajici se prodejem sportovniho vybaveni, bez jakéhokoliv uzitku pro majitele webu
odchazi. Uzivatel podobné praktiky zpravidla odsoudi jako neetické nebo neférové jednani ze
strany provozovatele webu a s velkou pravdépodobnosti pfist€ na tento odkaz uz neklikne i kdyz

bude hledat tieba pravé sportovni vybaveni.

Webové stranky by tedy mély byt optimalizované pro specificka klicova slova, ktera danou stranku

co nejlépe vystihnou a pfi jejichz vyhledavani by nemélo dojit k tématické zaméné.

4.1.9. Dulezité HTML tagy

Dle Nemravy: ,,HTML tagy jsou zakladnim prostredkem tvorby WWW stranek. Urcuji formatovani
textu, a vlastnosti dalsich elementu stranky jako obrazky, odkazy, nebo tabulky. Nektere HTML
tagy jsou podstatné i z hlediska SEO, protoze vyhledavacum oznacuji vahu nékterych slovnich

spojeni.*“ [9]

HTML tagy jsou sefazeny podle dilezitosti vzhledem k SEO optimalizaci. Nazory uznavanych
svétovych odbornikli na SEO optimalizaci se u nékterych HTML tagl vyrazné 1isi. V Gvodu popisu

kazdého HTML tagu jsou proto uvedeny.

Title

Dle A. Haganse: ,,Element title ziistava nejvyznamnéjsim on-page faktorem po nékolik uplynulych

let.* [3]

Dle R. Jonese: ,,Velmi diilezity pro CTR v SERP, ve v§eobecnosti nejmocnéjsi element, ktery mate k
dispozici. Povazuji ho za mimoradné vlivny, vzhledem k problémum s duplicitnim obsahem.

Spravny element title miize trochu pomoci, nevhodny miize stranku znicit.* [3]

Dle Ch. Churchille: ,,Pokud byste méli cas jen na jedno SEO opatieni na svém webu, vénujte ho
tvorbé dobrych titulkii stranek.” [3]

! Mysleno jako pocitadlo navstévnik(. Bez rozliSeni cilenych navstévnikd hledajicich dany produkt/sluzbu/informaci.
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Dle E. Osmeloskie: ,,Nejen Ze je to jedna z nejlepsich moznosti jak ovlivnit ranking, je to také ta

nejlepsi, jak proménit ctenare SERP v navstévnika vaseho webu. Ziskejte, ziskejte konverzi.* [3]

vvvvvv

vvvvvv

roboty. Kazda stranka webu by méla mit sviij unikatni titulek, ktery co nejlépe specifikuje
konkrétni stranku. Umisténim vhodnych kli¢ovych slov do titulku je mozné rychlym a vyznamnym
zpisobem zlepsit pozici stranky v SERP. Toto pravidlo plati zejména u rozsahlych e-shopt,
produktovych katalogii nebo firemnich webl. Velmi podstatné je také umisténi klicového slova
v titulku stranky. Cim prominentngjsi (blize po¢atku) umisténi, tim lepsi vysledek. Provozovatelé
webl se zde ocitaji ve svizelné situaci, kdy musi fesit, zda na prvni misto umistit nazev své
firmy/znacky a nebo klicové slovo. Mnoho odborniki z této oblasti tvrdi, ze by méla byt zachovana
jista etika webu a nazev firmy by tak mél byt vzdy upfednostnén pied klicovym slovem. Realita je
ovSem jina. VéEtSina webll v soucasné dobé rezignuje z tohoto pravidla a dava prednost klicovému
slovu pied samotnou znackou. Vyjimkou nejsou ani weby, které nazev firmy z titulku stranek zcela

odstranily, aby tak nesnizovali vahu jednotlivych klicovych slov.

Klicova slova v textu stranky (uvnitf' elementu body)
Dle E. Warda: ,,Velmi dulezity faktor ve chvili, kdy je cely web povazovan za relevantni.* [3]

Dle A. Walla: ,,Pouziti sémanticky souvisejicich terminit vam umozni usnadnit propojeni cilové
stranky s dalsimi tematicky pribuznymi strankami a pomaha vasim strankam ke kvalitnimu umisténi

pri vyhledavani malo frekventovanych klicovych slov. [3]

Dle W. Reynoldsa: ,,Toto by se rovnéz melo shodovat s tématem odkazii miricich na cilovy web.

[3]

vvvvvv

Dle Ch. Boggse: ,,Zdd se, zZe si vyhledavace libuji v mnozZstvi variant klicovych slov a jejich

semantickych ekvivalenti, jak vyplyva z nedavnych testii.* [3]

Je dulezité umistit klicova slova a fraze smysluplnym zpasobem do textu. Zalezi jak na umisténi
klicovych slov, tak na jejich variabilité. Klicova slova by se méla objevit hned na zac¢atku stranky
co nejblize elementu body a potom také ke konci stranky. Vyhleddvaci roboty urcuji dilezitost
kli¢ového slova podle hustoty vyskytu. Hustota vyskytu se vypocita jako podil poctu vyskyt
kli¢ového slova a poctu vSech slov na strance. Pfipominam, Ze optimalni hodnota této veli¢iny je
stanovena obvykle mezi 3 - 7 %, viz. kapitola 4.1.5. Optimalni hustota klicového slova a nastroje

pro zjistovani hustoty. Vzhledem ke stale vyssi sofistikovanosti vyhledavacich roboti je nutné
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hustotu klic¢ového slova bedlive sledovat. Pfekro¢enim stanovené miry maximalni mozné hustoty
klicového slova muze totiz dojit k vyraznému sniZeni rankingu stranky. Neéktefi odbornici se
domnivaji, ze vyhledavaci roboty pii hodnoceni stranek pouzivaji tématickou analyzu, ktera se
provadi posuzovanim vztahu mezi obsahem stranek a kliCovymi slovy. Ve vztahu se SEO
optimalizaci stranek se pouziva pojem Copywriting. Jedna se o psani Ctivych a obchodné

zaméfenych textl, které jsou navic dobfte Citelné i pro roboty.

H1 nadpis

Dle E. Warda: ,,Zdlezi na tématu stranky a slovu v elementu. Mate-li stranku o primyslovych

prackach, viozeni elementu <hl>Britney Spears<hl> nicemu nepomiize.” [3]

Dle A. Walla: ,,Muze poskodit vas ranking, pokud se prilis shoduje s titulkem stranky a s textem
odkazii. Pokud problémy se Sablonami zpiisobi prilis mnoho duplicit ve velké casti webu, miize to

vest také k omezeni crawlingu.* [3]

Dle B. Pfeiffera: ,,Uz to neni tak dileZity faktor, jak byval, je ale stile nezbytny pro dobre

optimalizované stranky a velmi uzitecny pri organizaci obsahu stranky.* [3]

Dle J. Whalena: ,Jak se zda, umisténi klicovych slov uvniti ¢i vné nadpisii nehraje Zadnou roli,
L, , . : , g . . C .
protoze mé testy ukazaly, Ze pozice stranky se nijak vyznamné neméni, at’ jsou nadpisy obaleny

elementem H ¢i nikoliv.* [3]

Jedna se o nadpis s nejvyssi vahou, ktery mliiZzeme na strance pouzit jen jednou. Pro dalsi, méné
dulezité nadpisy, se pouzivaji elementy H2 - H6. Pfi vkladani klicového slova do tohoto elementu
je vhodné, aby se shodovalo s tématikou celé stranky. Svou dtlezitosti se element H1 fadi dle
vétSiny zdroji hned na druhé misto za elementem title. Nékteti odbornici tvrdi, Ze H nadpisy jiz
nejsou vyznamné a Ze jejich pouzivani nevede k zddnému zlepsSeni hodnoceni. Dle mych osobnich

zkuSenosti se vSak jedna o velmi dilezity prvek stranek pti SEO optimalizaci.

Element b a strong

Dle Scottie Claiborne: ,,Vyclenéni slov mimo ostatni text stranky naznacuje, ze si myslite, Ze jsou

ditlezita - dava smysl, Ze tato slova ziskaji o trochu vice pozornosti pri analyze stranky. [3]

Dle Ben Pfeiffer: ,,Ma to jisty vyznam pro ranking stranky, ne vsak vyrazny. Vyuzitelnost tohoto

faktoru miize spocivat v tom, ktery element jste pouzili, ale jde stdle o nejistou véc. Element b je pro
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vyznacovani v kodu, element strong pro oznaceni durazu. Obvykle pouzivam element strong a

zdiiraznuji tii az pét klicovych frazi na kazdé strance, v mirné odlisnych variantach.” [3]

Dle Jill Whalen: ,,Nikdy jsem nevidéla zadny diikaz, ktery by dokladal, Ze toto vitbec je jeden z
faktori.“ [3]

Obecné se element b pouziva pro vyznacovani v kodl stranek, zatimco element strong se pouziva
pro oznaceni dlirazu. Pouzivani téchto elementl ma jisty vyznam pro ranking stranek, ovSem ne
prilis vyznamny. Vyznacenim klicovych slov v textu se dava vyhledavacim robotim na zfetel, Ze

se jedna o dulezita slova. Pfi analyze stranky tak mohou zvyraznéna slova ziskat vétsi pozornost.

Atributy alt a title u obrazku

Dle Andy Hagans: ,,Toto je velmi diilezité pro vyhledavani obrazkii, ale uz nikoli pro vyhledavani

webii.“ [3]

Dle Scottie Claiborne: ,,Pokud je obrdazek pouzit v odkazu misto textu, stava se "textem" odkazu
obsah atributu alt. Co se tyce SEO, maji atributy alt odkazovanych obrazkii jisty vyznam. Atributy
alt béznych obrazki jsou dilezité pro pouZitelnost (vezméte v uvahu mobilni zarizeni a ctecky

obrazovek), ale ne pro SEO.* [3]

Dle Natasha Robinson: ,,Ve vysledcich systéemu Google Local jsem skutecné nasla nekolik webii,

které se umistily na slova obsazena vyhradné v atributech alt a title viozenych obrdazki.* [3]

Pouziti klicovych slov do atributi alt a title u vloZenych obrazkt také ptispiva k celkovému
leps$imu hodnoceni. Nicméné by se mél brat zfetel na primarni funkci tagt alt, které maji popisovat
dany obrazek. To je dilezité zejména pro uzivatele pouzivajici mobilni zafizeni a nebo uzivatele,
kteti maji vypnuté zobrazovani obrazki. Proto je dulezité vhodnym zplsobem zkombinovat
kli¢ové slovo s popiskem a to nejlépe u prvnich tfech obrazka. Opét je zapotiebi, aby klicova slova
korespondovala s tématikou ptislusné stranky a aby nebyly vlozeny do vice jak do tii popiskil na

stranku.

Meta description

Obsah tohoto elementu byva u nekterych vyhledavact pouzivan jako popisek k odkazu. S pomoci
popisku je mozné do zna¢né miry ovlivnit a zaujmout navstévnika. Proto je zapotiebi tvofit
popisky smysluplné a zajimavé. Pro kazdou stranku by mél byt unikatni popisek obsahujici klicova

slova souvisejici s tématikou ptislusné stranky. Délka popisku by neméla presahnout 250 znakdi.
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Meta keywords

Tento element je kupodivu témét bezvyznamny. Z vyhleddvacich robotl jej pouziva jen Yahoo.

Nicméné jeho vyplnénim se nic nezkazi.

4.2. OFF PAGE FAKTORY

Dle Kucery: ,,SEO off-page faktory jsou predevsim o ziskavani zpétnych odkazii. Zpétny odkaz je
vase reference. Vyhledavac neumi objektivné zhodnotit kvalitu stranek. To je technicky nemozné.

Tuto praci mu ale pomohou udélat sami uzivatelé internetu.” [7]

Jedna se o vSechny faktory, které se nevyskytuji na samotné strance. Pfedevsim se jedna o zpétné
odkazy, které sméiuji na stranku. Nemusi se jednat jen o odkazy z cizich webt, ale také z ostatnich
stranek daného webu. ZjednodusSené lze fici, ze ranking stranky je souctem vSech zpétnych odkaz,

vcetné jejich dilezitosti, které na ni sméiuji. [21]

4.2.1. PageRank

PageRank je komplexni hodnotici systém vyvinuty spolecnosti Gogole. Predevsim je to ale
hodnota, ktera specifikuje dulezitost kazdé stranky zpohledu vyhledavace. Podstatné je, ze
PageRank se vypocitava pro kazdou stranku zvlast a ne pro cely web, jak se néktefi mylné
domnivaji. Tim, Ze odkazuje jedna stranka na druhou, dava ji hlas, ktery zvysuje dilezitost stranky

na kterou se odkazuje, viz Obrdzek 9. Predavani ranku.

Obrazek 9. Pfredavani ranku

A odkazuje na B

—

Rank

Hodnota pfichozich odkazi je riizna. Pfi jejim vypocitavani hraje roli dalezitost stranky (tedy
PageRank), ktera odkazuje, a dale pocet odkazii na této strance. Ob¢ tyto hodnoty jsou velice
dalezité. Jestlize by byl PageRank odkazujici stranky o nékolik fadi niz$i nez PageRank stranky na

kterou odkazuje, nem¢l by jeji hlas téméf zadny vliv. Podobné je tomu s poctem odkazli na
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odkazujici strance. Dilezitost dané stranky se rozpocitiva mezi vSechny odkazy na strance a
predava tak jeji pomérnou ¢ast strankam na které odkazuje. Cim vice odkazli na odkazujici strance,

tim mensi je pfinos pfichozich odkazli na strance na kterou se odkazuje.

Pavodni algoritmus Pageranku [2]:

PR(A) = (1-d) + d (PR(T1)/C(T1) + ... + PR(Tn)/C(Tn))

Kde:

PR(A) je PageRank stranky A,

PR(T1) je PageRank stranek Ti, které odkazuji na A,
C(Ti) je pocet odchozich odkazl na strance Ti,

d je faktor utlumu (damping factor), ktery je mezi O a 1.

Vypocet Pageranku vychazi ze sit¢ odkazi smétujicich na danou stranku. Samotny vypocet probiha
postupnou iteraci s ur¢itym utlumem a pro kazdé URL zvlast. Vypocet pomoci postupnych iteraci
je dulezity pro dosazeni kvalitniho vysledku. Odborné zdroje uvadéji, Ze pocet iteraci by mél byt
primérné 100. Faktor Gtlumu (Dampening Factor) zde reprezentuje jak moc se bude PageRank
zapocitavat odkazovanym strankdm. Neoficialni zpravy uvadéji, ze faktor Utlumu je u Google

nastaven na 0,85, z cehoz vyplyva, Ze nejnizsi mozny PageRank je 0,15.

Existuje né€kolik néstrojii, kterymi je mozné meéfit PageRank stranek. Asi nejznaméjsi a
balicku a nainstalovat do Internetového prohlize¢e. Google Toolbar zobrazuje hodnoty od 0 — 10,
kde 10 je nejvyssi hodnota, které je mozné dosahnout. Pfi¢emz primérna hodnota stranek, které je

mozné dosahnout registraci odkazii do ceskych katalogti (cca 100) je 4.

PageRank 0 se zobrazuje u stranek, které jsou nové a vede na né¢ malo odkazt. U nové vzniklych
webovych stranek, které jest¢ nejsou ani zaindexované, se obvykle zobrazuje ,,Not ranked®, coz
znamena, Ze pro n¢ vyhledavaci robot jesté nestacil vypocitat spravnou hodnotu. PageRank 0 se ale
muzZe zobrazovat i u stranek starSich a jiz pln¢ zaindexovanych. Stava se tak obvykle u stranek,

které pouzily nékterou ze zakazanych metod a jsou proto vyhledavacem penalizovany.

Hodnota PageRanku zobrazena v Google Toolbaru je velice zjednodusena a jednd se o pouhy

odhad. Skute¢né hodnoty PageRanku se pohybuji v rozmezi 0 — 10 milionti bodu.

! Dostupny z http://www.google.com/intl/cs/toolbar/ie/index.html
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Tabulka se skutecnymi hodnotami PageRanku:

Google Toolbar Skute¢né hodnoty
0/10 0.15-0.9
1/10 09-54
2/10 54-324
3/10 32.4-194.4
4/10 1944 -1,166.4
5/10 1,166.4 - 6,998.4
6/10 6,998.4 - 41,990.4
7/10 41,990.4 - 251,942.4
8/10 251,942.4 - 1,511,654.4
9/10 1,511,654.4 - 9,069,926.4
10/10 9,069,926.4 - 0.85 x N+ 0.15

Zdroj: navrcholu.cz

Odborné zdroje uvadeéji, ze pro pievod hodnot se s nejvetsi pravdépodobnosti pouziva logaritmické
funkce. Z tohoto zjisténi a z vySe uvedené tabulky je zfejmé, ze zvysit PageRank stranky z hodnoty

3 na 4 je mnohem snazsi nez titeba z 6 na 7.
Hodnoty PageRanku se piehodnocuji v pfiblizném intervalu 3-4 tydnt.

V dnesni dob¢ jiz neni PageRank hlavni a jedinou hodnotu, podle které fadi vyhledadvace vysledky
fulltextového vyhledavani (dale jen SERP). Jeho dilezitost je nizsi, protoze vyhledavace ptihlizi
také ke kliCovym sloviim na strdnce, kvalit¢ obsahu, aktualizacim a spousté¢ dalSich faktort.

4

faktor, ktery mlize ve spojeni s ostatnimi faktory vydobyt lepsi pozice v SERP.

4.2.2. S-Rank

Dle Seznam.cz: ,,S-rank stranky je velicina, ktera by mela vyjadiovat diileZitost kazdé stranky na
Ceskem webu. Pocitd se zejména z odkazové sité algoritmem, ktery zohlednuje jednak odkazy, které

na stranku miri, ale i to, kam ze stranky odkazy vedou.* [20]

S-rank je interni hodnotici systém pouzivany vyhradné vyhleddavacem Seznam.cz. V Ceském
weby zamétfené na prodej zbozi a sluzeb. VétSina Ceskych uzivatelii totiz pouziva pro vyhledavani
zbozi a sluzeb vyhradné Seznam.cz, viz Obrdzek 10. Zastoupeni fulltextovych vyhledavacu na
ceském Internetu. Google je v Ceském internetu obvykle vyuzivan pro vyhledavani informaci a to
zejména uzivateli z fad studentstva. Pii SEO optimalizaci e-shopti, produktovych katalogt ¢i jinych

firemnich webti je proto dulezité ziskat predevsim vysoky S-rank.
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~r

Jak jiz bylo uvedeno vyse, S-rank se vypocitava ze zpétnych odkazli, které na stranky mifi, ale
zohlednuje i to, kam vedou odkazy z dané stranky. Pfi ziskavani zpétnych odkazl je dulezité
kazdou vyménu odkazu s jinym webem peclivé uvazit. Obecné existuje nékolik faktort, podle
kterych se urcuje kvalita zpétného odkazu. Jedna se predevsim o rank odkazujici stranky, pocet
odkazl na odkazujici strance, umisténi na odkazujici strance a tématicka oblast odkazujici stranky.

Vice se teorii budovani zpétnych odkazli budu zabyvat v kapitole 4.2.8. Zpétné odkazy.

Obrazek 10. Zastoupeni fulltextovych vyhledavaci na ¢eském Internetu

sl Cervenec Leden Rijen
e 2006 2007 2007
Seznam B110 % 3,39 % 6253 % 62,30 % B2,20 % A0,85 % 50,89 N
Ztoho
Zhoii.cz ) ) ) ) ) ) bl
Google 2348 % 23,85 % 2475 % 2887 % 3016 % 32,61 % 3161 %
Live*** B & 2 - - - 147 %
Centrum 537 % 472 % 4,84 % 3,39 % 286 % 261 % 1,76 %
Atlas 2,86 % 238 % 2,88 % 1,83 % 1,28 % 087 % 0,52 %

Zdroj: NAVRCHOLU.cz

Pfesny vzorec pro vypocet S-ranku neni bohuzel vetejny. Seznam uvadi: ,,S-rank se pocita vazenou
nelinedrni kombinact riiznych velicin, v nichz vyrazné prevazuji off-page faktory. Vypocet hlavniho
zdroje ranku se podoba znamému algoritmu Hubs & Authorities, ale je upraven tak, aby daval

smysl i pro netematické mnoziny stranek.“ [20]

Pfibliznou hodnotu S-ranku je moZné zjistit pomoci nastroje Seznam lititka'. Obdobné jako
Google Toolbar zobrazuje hodnoty S-ranku od 0-10, kde 10 je nejvice. Autofi algoritmu uvadéji, ze

je S-rank pomérna velic¢ina a jeho Casté zmény jsou pfirozené.

S-rank ma znacny vliv i na SERP. Na prvnich strankach SERP na konkuren¢ni klicova slova neni
obvykle k vidéni web, ktery by mél hodnotu S-ranku niz§i nez 7. Obvykle tedy zapliuji prvni
stranky vysledkd fulltextového vyhledavani na konkurenéni slova stranky webd s S-ranky 7 a

vySSi.

Hodnota S-ranku ovliviiuje i dalsi dilezitou ¢innost vyhledavace Seznam.cz — a tim je délka Casové
periody pro reindexace stranek webu. Cim vys$$i S-rank, tim jsou v Casové ose reindexace stranek

webu Cast¢j§i. Z vlastnich meéfeni a testt uvadim pfiblizné intervaly reindexace stranek

v souvislosti s S-rankem. Jedna se pouze o orientacni souhrnné hodnoty mého pozorovani.

! Dostupny z: http://software.seznam.cz/listicka?browser=ie
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S-rank | Interval reindexace

5 amén¢ 4 tydny
6 2 tydny
7-8 1 tyden
9-10 denn¢

4.2.3. Ostatni Ranky

Na ¢eském internetu se vyskytuji i jiné ranky nez je PageRank a S-rank. Za zminku jisté stoji Jyxo

Rank a Alexa Rank.
Jyxo Rank

Dle Jyxo.cz: ,,JyxoRank je hodnota vyjadrujici, jak je stranka v ceském internetu znama, dulezita,

populdrni. Pocita se z odkazii - stranky, na které odkazuje mnoho lidi, ziskaji vétsi JyxoRank.* 5]

Jyxo Rank je hodnoceni stranky webu vyhledavadem Jyxo'. Jedna se o jeden z prvnich rankd
pouzivanych ¢eskymi vyhledavaci. V minulosti jej pouzival i Seznam.cz a Atlas.cz. Jyxo Rank
pouziva nelinearni hodnoceni na stupnici 0-220, kde 220 je nevice. Hodnoceni je nelinearni, takze
napiiklad web, ktery ma S-rank 5 miize mit na stupnici Jyxo Ranku asi 190. V soucasné dob¢ jeho

dulezitost upada.
Alexa Rank

Alexa Rank byl vyvinut kalifornskou spole¢nosti Alexa Internet. Kromé& méteni rankd Alexa jiz

dnes provozuje také vlastni vyhledavac.

Dle SEO expert: ,,Alexa Rank je hodnoceni domény na zdakladé sledovani navstévnosti jednotlivych
stranek uzivateli, jez maji nainstalovany specidlni Alexa toolbar. Cim vice se takovych uZivatelii
podiva na vas web, tim mensi budete mit rank. Hodnoty se pohybuji v rozmezi 10,000,000 — 1 a ¢im
je hodnota vaseho Alexa ranku vyssi, tim je postaveni vasich stranek horsi. Velmi se diskutuje nad
reprezentativnosti Alexa ranku, predevsim z duvodu geografickeho rozlozeni uzivatelu s
instalovanou listou. Jejich koncentrace bude nerovnomérna a v USA bude vyrazné vyssi nez napr. v

Evrope.* [19]

I pres vy$e uvedeny nedostatek ohledné nainstalovaného Alexa Toolbaru je Alexa zajimavy nastroj
pro porovnavani navstévnosti vlastnich stranek se strankami konkurence. Vychazi se
z predpokladu, ze uzivatel, ktery se zajima o urCitou tématiku, bude navstévovat stranky webi

pojednavajici o stejné tématice. Pficemz weby pojednavajici o stejné tématice jsou si navzajem

' Dostupny z http://jyxo.cz/
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konkurenci. Hlavnim pfedpokladem je, Ze lepsi weby bude uzivatel kvili jejich kvalitnimu obsahu
navs§tévovat Castéji. Proto budou mit tyto weby niz§i Alexa Rank neZz ostatni. Jednoduchou

metodou tak dochazi k pfirozenému hodnoceni a selekci webt.

4.2.4. Tématicky Rank

Vzhledem k faktu, Ze se vyhledavaci roboty stavaji stale sofistikovanéjSimi, obycejny rank, ktery
pocita pouze kolik odkazi s jakou silou na danou stranku smétuje, jiz nestacil. Proto byl vyvinut
tématicky rank, ktery bere v potaz také relevantnost kazdého odkazu smétujiciho na danou stranku
a podle obsahu této stranky jim ptidéluje dilezitost. Odbornici se domnivaji, Ze existuji dva hlavni

ptistupy k tématickému ranku.

Prvnim pfistupem je vypocet rankingu kazdé stranky s ohledem na obsah stranky, ktera na ni
odkazuje. To znamena, Ze pro stranku zabyvajici se prodejem koleckovych brusli bude mit nejlepsi
uzitek, vyméni-li si odkaz s webem, ktery se zabyva koleCkovymi bruslemi, outdoorovymi sporty
¢i podobnou tématikou. Ke zvyseni tématického rankingu stranky pomaha registrace v katalozich,
kde stranky umistujeme do piislusného tématického okruhu. Jestlize se na optimalizované strance
vyskytuje vice témat ¢i nabizenych sluzeb, vyplati se kazdou stranku zaregistrovat do prislusné
kategorie v katalogu. Nejen, Ze je mozné timto zplisobem ziskat vy$si pocet zpétnych odkazu, ale

predevsim kazda stranka ziska odkaz ze stranek se stejnou tématikou. [21]

Druhym pfistupem je vnimani webu, jako tématického celku. Tedy napiiklad, kdyby se na
strankach webu zabyvajiciho se prodejem koleCkovych brusli vyskytovalo slovo ,,pocitac¢®, které
nema s celkovym obsahem nic spole¢ného, dostalo by v SERP vyrazné nizsi hodnoceni, nez kdyby

bylo umisténé ve strankach zabyvajicich se pocitaci.

4.2.5. BadRank

BadRank je jeden z mirnéjSich zptisobil penalizace vyhledavacim robotem. V podstaté se jedna o
snizeni rankingu postiZzené stranky o nékolik bodi, nékdy dokonce i na rank O (je-li 0 nejmensi
mozna hodnota). Jak vime z pfedchozich kapitol, rank stranky se zvySuje tim, Ze na ni odkazuji jiné
stranky, viz Obrdzek 9. Preddvani Ranku. BadRank nejCastéji vznika odkazovanim na stranky,
které jsou penalizovany - obvykle za pouzivani nekalych technik. Badrank funguje velice

podobnym zptisobem jako PageRank. [21]

Badrank se vypocitava:
e ze sité odkazt vedoucich na danou stranku,
e pro kazdé URL zvlast,
e metodou postupnych iteraci,
e surCitym utlumem (Dampening Factor)
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Hlavni odliSnosti BadRanku od Pageranku je opacny smér pfenosu. BadRankem je postizena
stranka, ktera odkazuje na stranku jiz postizenou BadRankem. Cim vice odchozich odkazii na
»Spatné® stranky, tim vyssi je BadRank odkazujici stranky. A ¢im vyss$i je BadRank stranky, tim
hare. Pti vypoctu PageRanku ma kazda stranka sviij miniaturni — pfirozeny — Pagerank. V piipadé
BadRanku tomu tak neni. Zadna strainka nema sviij piirozeny BadRank. Badrank udéluji
administratofi vyhledavace ,,Spatnym‘ strankam obvykle za poruseni zavaznych pravidel nebo pro

nevhodny obsah.

Pro snadné pochopeni této problematiky uvadim jednoduchy priklad: Stranka A, ktera je
penalizovana za pouziti nekalych technik odkazuje na stranku B - prodejce koleckovych brusli, viz

Obrazek 11. Predavani ranku.

Obrazek 11. Pfedavani ranku

A odkazuje na B

A

Rank

Odkaz ze stranky A by sam o sob¢ jesté nestacil pro preneseni BadRanku a to zejména z diivodu,
ze neni mozné ovlivnit odkazy na odkazujici strance. OvSsem v pfipadé, Ze by stranka webu B
s koleckovymi bruslemi, na kterou stranka A odkazuje, obsahovala odkaz zpét na stranky A, doslo
by k pteneseni BadRanku, viz Obrdzek 12. Preneseni BadRanku. Vyhledavace se timto opatfenim -

odpovédnosti za to, kam stranka odkazuje - snazi zabranit ,,bezhlavé” vymén¢ odkazd. [21]

Obrazek 12. Pfeneseni BadRanku

A odkazuje na B

—

BadRank
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Proto je dilezité pred vyménou odkazi s jinou strankou zjistit, zda nebyla penalizovana nékterym z
vyhledavaci a jaké ma ranky. Kontrola stranek, se kterou byly vyménény odkazy, by méla probihat
v urcitych ¢asovych periodach i po vyméné odkazii. Muze se totiz stat, Ze budou odkazujici stranky

penalizovany BadRankem az po vymeén¢ odkaz. [21]

Jak jiz bylo feceno, i BadRank je vypocitavan metodou postupnych iteraci s uritym utlumem.
V praxi to znamena, ze urcitou ¢ast BadRanku mtize dostat i stranka, kterd odkazuje na stranku,
ktera odkazuje na stranku postizenou BadRankem. Pro spravné pochopeni problematiky uvadim

jednoduchy ptiklad v¢etné Obrazku 13. Preneseni BadRanku s utlumem.

Obrazek 13. Pieneseni BadRanku s atlumem

TP |

TPALY (L S 0
e B g, R E bR
2 bt P,

e
e, i, FeAL B b L e

ke

Z Obrazku 13. Preneseni BadRanku s utlumem je patrna sit’ zpétnych odkazli — naznaceno ¢ernou
Sipkou. Timto smérem se pfedavad PageRank. Nyni m&jme stranku X, kterd pouzila nékterou ze
zakézanych metod, a administrator vyhledavace ji postihl BadRankem 100. JelikoZ se pomérna ¢ast
BadRanku pfenasi i na stranky, které na postizenou stranku X odkazuji, budou stranky B, C a D
postizeny BadRankem 50 — naznaceno fialovymi Sipkami. Tim ovSem pienos BadRanku nekonci a
dals$i pomérna cast se prenasi na stranky, které odkazuji na stranky C a D. Stranky E a F obdrzi

BadRank 20. Stejnym zptisobem dochazi k dal§imu vétveni a predavani BadRanku az do té doby,
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kdy dojde k utlumu (Dampening Factor) a neni co pfedavat. Jedinou strankou, ktera je v tomto
ptikladé z obliga, je stranka A, ktera neodkazuje na postizenou stranku X. BadRank se na ni tedy

neprenasi.

4.2.6. Interni Rank

Kazdy web skladajici se z vice stranek je mozné naprogramovat takovym zplisobem, Ze nckteré
dilezité stranky webu budou ziskavat vys$si rank na tkor jinych stranek, kde neni vysoky rank tak
dilezity. Tato metoda je zaloZena na samotné podstaté ranku a tim jsou zpétné odkazy. Obrovskou
potenci této metody vidim predevsim ve varianté, kdy se pfesméruje veskery mozny ranking na
Givodni stranku. Uvodni stranka s takto ziskanym, vyrazné vy$§im, rankem ma daleko vétsi Sanci,
ze v SERP bude na vys$i pozici oproti webtim, kde tato metoda pouzita neni. Z ivodni stranky se

pak navstévnik snadno dostane k ostatnim strankam webu se snizenym rankingem.

Technicky je mozné postupovat vytvorenim klasickych odkazi na Gvodni strance sméfujici na

ostatni stranky webu.

Klasicky odkaz:
<a href=“koleckove-brusle.html"“ title=“Koleckové brusle“>Koleckové

brusle</a>

Pouzitim klasického odkazu se pfenasi pomérna ¢ast Ranku odkazujici stranky na cilovou stranku.
Pomérnd cast se vypocitd jako rank odkazujici stranky déleno poctem klasickych odkazii na
strance. Za ptredpokladu, Zze by byl rank odkazujici stranky roven hodnoté 4 a na strance by byly
¢tyti klasické odkazy, pak by mél kazdy odkaz vahu 1. Na tvodni strance by mély byt vSechny
odkazy v klasické podobg, aby mohly byt zaindexovany.

Na vSech dal$ich strankach je potom mozné pouzit ptesmérovaci odkazy na ostatni stranky, krom¢e

odkazu na tivodni stranku, kde bude odkaz v klasické formé.

Presmérovaci odkaz:
<a href=“presmeruj.php?odkaz=koleckove-brusle“>Koleckové

brusle</a>

Stranka presmeruj . php obsahuje jednoduchy skript pro pfesmérovani na ptislusnou stranku a
dale obsahuje v meta tagu informaci o neindexovani této stranky a pro jistotu je jest€¢ v souboru
robots. txt uvedena jako stranka, ktera se nema indexovat. Pouzitim ptesmérovaciho odkazu se
nebude délit rank mezi odkazy na strance a veskera vaha odkazujici stranky bude kladena na jediny
klasicky odkaz a tim je odkaz na ivodni stranku. Bude-li timto zptisobem oSetfena kazda stranka,

nakumuluje se na uvodni stranku vSechen rank z internich odkaz.
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4.2.7. Robots.txt

Tento soubor musi byt umistén v kofenovém adresafi. Obsahuje seznam stranek, které vyhledavaci
robot nesmi stahovat ani indexovat. Kazdy vyhledavaci robot se nejdiive podiva do souboru
robots.txt a zjisti, které soubory nesmi stahovat. Pro vySe uvedeny piiklad s manipulaci
s internim rankem by bylo vhodné zakazat stahovat soubor presmeruj.php. Obsah soboru by

mohl mit nasledujici znéni:

User—-agent: *

Disallow: /presmeruj.php

Piikazem User-agent: se nastavuje, pro kter¢ho vyhledavaciho robota niZze uvedené pravidlo

plati. Hvézdi¢ka znamena, Ze je toto pravidlo zavazné pro vSechny vyhledavaci roboty.

Miize se stat, ze néktery vyhledavaci robot nedopatfenim ¢i neznalosti souboru robots.txt
zaindexuje i stranky, které indexovany byt nemély. Pro tento ptipad je vhodné do hlavicky stranky

vlozit jesté meta tag:

<Meta Name=%"ROBOTS"“ Content=“"NOINDEX, NOFOLLOW"“>

4.2.8. Zpétné odkazy

Dle Grimmicha: ,Jednim z nejsilnéjsich parametrii pro razeni vysledkii ve vyhledavaci je pocet a
kvalita zpétnych odkazii (to jsou odkazy z jinych stranek na vas web). Je to vcelku logické. Miizete
mit skvéle optimalizovany web, ale o jeho kvalité rozhoduji navstévnici. Pokud na web vede rada

odkazii z kvalitnich webii, znamena to, ze je kvalitni.* [2]

V tvodu kapitoly Off Page Faktory jsem se jiz zminoval o vyznamnosti zpétnych odkazi. V této
podkapitole se zaméfim na dobré a Spatné zpétné odkazy, techniky budovani zpétnych odkazi a

moznosti meteni poctu zpétnych odkazi.

Dobry vs. Spatny odkaz

Za dobry zpétny odkaz lze povazovat takovy odkaz, ktery sméiuje ze stranky se stejnym nebo
vy$§im rankingem neZ ma stranka, na kterou se odkazuje. Cim vy$si ranking odkazujici stranky,
tim 1épe. Dale je dilezity pocet odkazli na odkazujici strance sméfujicich mimo dany web. Zde
naopak plati, ze ¢im méné odkazli na odkazujici strance je, tim Iépe. Sila odkazu, resp. pfenaSeny
pomérny rank ochuzeny o Dampening Factor, je vypocitdvana z rankingu odkazujici stranky a je
linearné délena mezi vSechny odkazy na strance. DalSim dilezitym hlediskem zpétnych odkazi je

tématickd podobnost. Pro provozovatele e-shopu s koleckovymi bruslemi budou zajimavé zpétné
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odkazy napft. ze stranek s recenzemi koleckovych brusli, sportovnich klubt, vyrobcii koleckovych

brusli apod. Zpétny odkaz ze zlatnictvi jiz tak zajimavy nebude.

Registrace stranek do katalogi

Kazda nova stranka ma svljj pfirozeny miniaturni rank. Tento pfirozeny rank je bohuzel tak maly,
ze nestaci k tomu, aby byly nové stranky zobrazeny na nékolika prvnich strankach v SERP. Je tedy
zapotiebi stranky v o€ich vyhledavaci posilit. V prvnim kroku je mozné ziskat lepsi rank zejména
vkladanim odkazd do katalogli. Zanofené tématické kategorie katalogli nemaji velky rank a
obvykle je zde velké mnozstvi konkurenénich odkazti. Velkou vyhodou vs$ak je, Ze se jedna o
zpétné odkazy ze stejné tématiky. Na Ceském Internetu existuji stovky katalogt, do kterych je
mozné vlozit odkaz. Ne kazdy katalog je vSak kvalitni a tedy i pfinosny. Vzdy, kdyz vkladam
odkazy do katalogd, si nejprve ovéfim, jaky ma katalog PageRank a S-rank. Z mych testd vychazi
najevo, ze vkladani odkazii do katalogli s PageRankem niz§im nez 4 a S-rankem niz§im nez 5 se
v SERP nijak neprojevi. Takovy katalog je obvykle ,,mrtvy* — jiz del$i dobu se na ném nepracuje a
dochazi k tpadku, nekvalitni — amatérsky zpracovany s nedostatkem kvalitniho obsahu nebo
zacinajici — tézko odhadnout jaky bude jeho vyvoj do budoucna. Na ¢eském internetu se vyskytuje
ptiblizné 150 katalogli, do kterych se vyplati vlozit odkaz. Pribézné aktualizovany seznam je

mozné ziskat z té€chto stranek: http://www.optimalizace-seo.eu/katalogy.

Priib¢h vkladani odkazii do katalogli je obvykle velice podobny. V prvnim kroku se prochazi
tématicky strom a zvoli se odpovidajici tématicka oblast, do které se odkaz zaradi. V druhém kroku
se vyplni informace o vkladaném odkazu, napft.: nazev stranky, URL, popis stranky, klicova slova,
e-mail administratora apod. Po odeslani formulare jsou vkladané informace vétSinou kontrolovany
administratorem a po schvaleni se za¢ne odkaz zobrazovat v katalogu. Schvalovaci procedura mtze
trvat i mésic, zalezi na katalogu. Nekteré katalogy pozaduji za umisténi a zvefejnéni odkazu
v jejich katalogu reciprocitacni odkaz. Tzn., ze pti vkladani odkazu je nutné vyplnit URL adresu,
kde je umistén odkaz na dany katalog. Katalog si timto zptisobem vyrazné zvysSuje rank, mnohé

uzivatele to ov§em odradi od vkladani.

Vyména odkazi

Weby, které maji stranky s alespoii priumémymi ranky, mohou nabizet vyménu odkazd.
Primérnych rankti (PageRank 3, S-rank 40) je mozné dosahnout tieba pravé registraci odkazd do
vyhledavac¢i. Vyména odkazi je dohoda mezi dvéma weby o vzijemném umisténi zpétného
odkazu. V soucasné dob¢ se jedna o velice popularni metodu ziskavani zpétnych odkazii. Vyména
se obvykle provadi ptfes paticku stranek nebo partnerskou stranku, pripadné oboji. Patickova

vyména odkazii ma tu vyhodu, Ze se zpétny odkaz zobrazuje na vSech strankach webu. Dalsi
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vyhodou je mensi pocet ostatnich odkazl v pati¢ce. Provozovatelé webil proto nabizeji patiCkovou
vyménu pouze webum, které maji vys$i ranky nebo jsou tématicky svazané. Vymeéna pies
partnerskou stranku pfedstavuje jednu stranku webu, kde je souhrnny vypis vSech ostatnich
partnert. Pii vyméné pres partnerskou stranku je vhodné ovéfit, zda je tato stranka zaindexovana a
ma alespon primérny rank a zda neobsahuje pfili§ mnoho odkazl. Partnerska stranka obsahujici

stovky odkazli neni vhodnou strankou pro vyménu odkaza.

Zpétné odkazy je mozné vyménovat napiiklad na burzach zpétnych odkazi. Existuji specializované
weby, které tuto sluzbu zdarma provozuji, napi.: SEO Burza odkazii'. Zde je mozné prochazet
nabidky na vyménu odkazt ¢i vlozit poptavku, u které je mozné definovat, s jakym webem a
s jakymi ranky preferujete vyménu odkazu. Zpétné odkazy je mozné ziskat i oslovovanim

provozovatelll podobné zamétenych webil a nabidnout jim vyménu.

Publikovani ¢lanku

Velice pracnym ale zaroven velice efektivnim zptisobem ziskavani zpétnych odkazi je publikovani
odbornych ¢lankd. V zasadé se jedna o vytvoreni odborného ¢lanku, ve kterém se objevi zpétny
odkaz na piislugnou stranku. Clanky je pak mozné publikovat na webech a blozich se stejnou
tématikou. Né&které firmy nabizejici SEO optimalizaci stranek nabizeji 1 sluzbu vytvofeni
odborného ¢lanku na zvolenou tématiku. Pouze pro piedstavu uvadim orientacni cenu této sluzby.
Obvykle je nabizena od 5.000 K¢. V souvislosti s publikovanim odbornych ¢lankti si provozovatelé
webt zakladaji vlastni blogy, kde se zabyvaji danou tématikou. Vyhodou vedeni vlastniho blogu je
i to, ze se nazev firmy ¢i jméno autora dostdva do podvédomi ostatnich uzivateli Internetu.

Z pohledu SEO optimalizace stranek se jedna o pokrocilou a velmi pracnou metodu.

Kupovani zpétnych odkazi

Nejsnazsi metodou ziskani silnych zpétnych odkazii je bezesporu ndkup. Existuji jak weby
zprostiedkovavajici prodej odkazil, viz Webtrh?, tak systémy, které nabizeji reklamni plochy na
webech zapojenych do projektu, viz Obrazek 14. Zobrazovani placenych zpétnych odkazii na
strankdch, mLink.cz’. Cena za nakoupeny odkaz zavisi na ranku stranek a dob&, po kterou se bude
odkaz zobrazovat. Nevyhoda této varianty je nutnost platit za zobrazovani odkazh. Dalsi

nevyhodou mize byt negativni postoj vyhledavaca k nakoupenym odkaztim.

Dle Lutky: ,,Postoj Googlu k prodanym zpétnym odkaziim je jednoznacny - nelibi se mu a snazi se

Jje eliminovat. Prodané zpétné odkazy hleda jak automaticky tak rucné. Google dokonce vyzyva, aby

' Dostupné z: http://www.optimalizace-seo.eu/
2 Dostupné z: http://webtrh.cz/
® Dostupné z: http://www.mlink.cz/
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prostiednictvim formulare byly stranky, které odkazy prodavaji nahlaseny! Nejenom, Ze takovy
odkaz cilové strance nic nepreda, ale zaroven miize ztratit body také web, ktery odkazy prodaval,

predpoklada se totiz snizeni hodnoty Pageranku.” [8]

Obriazek 14. Zobrazovani placenych zpétnych odkazu na strankach

Farum ; ihe NGt

raLink.cz
“Afe reklama zde 23 30 KL w

sh

o rl - L - - “ r L T i
mncnd tnlofoews selail sweilic omslilenasand ssansnd baoto saali _

SEO listy

Pomérné mlady zptisob vymeény zpétnych odkazl. Provozovatelé této sluzby slibuji stovky novych
zpétnych odkazii bez prace. Jediné co musi uzivatel ud€lat je vlozit kod do pati¢ky svych stranek a
definovat hodnoty zpétného odkazu. Vlozenim kodu se v paticce stranek nahodné zobrazuje
obvykle 10-15 odkazii na jiné weby s tim, ze na§ odkaz se bude nadhodné zobrazovat na jinych

webech zapojenych do projektu.

Dle Plavacka: ,,Prinos podobnych automatickych generatorii je nejen diskutabilni, ale za urcitych
okolnosti miize byt i Skodlivy. Zadny clovek, ktery to s tispéchem webu mysli vazné, si nedovoli
nemit pod kontrolou zpétné odkazy na své vymazlené webové prezentaci. Jinak receno, je fuk, kdo a
odkud odkazuje na vas, ale z pohledu vyhleddavace uz nemusi byt jedno, kam odkazujete vy.
Doporucil bych od podobnych systemii dat ruce pryc. Ostatné cely ten web piisobni hodné
neditveryhodnym dojmem predevsim proto, Ze se absolutné nedozvite, kdo za nim stoji a jaké ma

umysly.“ [12]

Dle vlastnich testil jsem zaznamenal u nékterych webi zapojenych do projektu SEO lista' vyrazny
narust zpétnych odkazl a tim i zlepSeni v SERP na ptislusné klicové slovo. Tento nardst zpétnych
odkazli byl vSak pouze doCasny a pti ptisti reindexaci zpétné odkazy zase ubyly. U jinych webi se
situace nijak zv1ast’ nezménila. Domnivam se, Ze z velké ¢asti je pocet zpétnych odkazl ziskanych
z projektu SEO lista ndhodnym jevem. Je totiz dulezité, aby se odkaz na ostatnich strankach
zapojenych do projektu zobrazil pravé tehdy, kdyz stranku reindexuje robot nékterého z
vyhledavaci. A jelikoz se odkazy zobrazuji ndhodné¢, je vysledny pocet zaindexovanych zpétnych
odkazli vedoucich na nasi stranku skute¢né€ jen o $tésti. Do jisté miry souhlasim s citaci od pana

Plavacka. Nejen, Zze nevime kolik a které stranky odkazuji na nas, ale pfedev§im nevime na které

' Dostupné z: http://www.seo-lista.cz
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stranky odkazuje naSe stranka. Z tohoto divodu muze byt SEO liSta z hlediska BadRanku
potencialnim nebezpecim. Ve vysledku mohou nase stranky také odkazovat na stranky konkurence,

coz si jisté zadny provozovatel firemniho ¢i jinak komeréné zaméteného webu nepieje.

Forma zpétného odkazu

Forma zpétného odkazu je velice dulezita. Zpétny odkaz by mél obsahovat klicové slovo, pro které
se stranku snaZzime optimalizovat. Klicové slovo by mélo byt zastoupeno jak v anchor textu tak

v tagu title. Zpétny odkaz pro prodejce koleckovych brusli by mohl vypadat takto:

<a href=“http://www.koleckove-brusle.cz“ title=“Koleckové

brusle“>Koledkové brusle</a>

4.3. MERENI VYSLEDKU SEO OPTIMALIZACE

Nejlepsim zpisobem, jak méfit efektivnost SEO optimalizace, je porovnani navstévnosti stranek a
pozice v SERP na hlavni kli¢ova slova pted SEO optimalizaci a po ni. OvSem hruby pocet

navstévnik, ktefi ptijdou na stranky, rozhodn¢€ nestaci.

Jiné reklamni kampané

Vysledky méteni efektivity SEO optimalizace mize znaén€ zmanipulovat vliv jinych reklamnich
kampani, newsletterd, akci apod. Tyto a jim podobné vlivy je nutné z vysledkl odfiltrovat. Pro
rozliSeni, ktery navstévnik pfisel z jaké reklamni kampané nebo newslatteru, je vhodné pouzivat
unikatni URL adresu pro kazdou poradanou akci. Diky tomu mtzeme snadno identifikovat, kolik
navstévnikt oslovila ktera reklamni akce nebo newslatter. A protoze se snazime zjistit efektivnost
SEO optimalizace, hodnoty navstévnosti ziskané z unikatnich reklamnich URL adres odecitdme od

celkové navstévnosti stranek.

Sezonnost

Dal$im podstatnym ruSivym jevem je sezonnost. Budeme-li sledovat vyvoj navstévnosti u
elektronického obchodu prodavajiciho hracky, je pfirozené, Ze v prosinci na stranky pfijde vice
navstévnikli nez v lednu. Stejn¢ tak e-shop prodavajici plazové vybaveni zaznamena v letnich
mésicich oproti ostatnim ro¢nim obdobim boom navstévniki. Idealni je sledovat vyvoj navstévnikt
meziro¢né. Bohuzel ani meziro¢ni ukazatelé, o¢isténé od ostatnich rusivych jevl, nemohou piinést
naprosto srovnatelné hodnoty. Podstatny vliv na vysledky mohou mit i globalni zmény ve
spole¢nosti - vyvoj ekonomiky (hospodaiska recese, expanze), vyvoj inflace, nezaméstnanost,

tempo rustu platd, hladina konkurenénosti v daném oboru apod.
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Unikatni navstévnik

Hrubé statistiky navstévnosti nerozlisuji, zda se jedna o navstévnika nového (unikatniho) nebo zda
jde o vracejiciho se navstévnika — obvykle spokojeny zakaznik. Spokojeny zakaznik, ktery chce
znovu nakoupit na naSem e-shopu, prichdzi na stranky vétSinou piimo. Ne pies fulltextovy
vyhledavac. Adresu e-shopu si bud’to pamatuje, ma ji ulozenou v oblibenych strankach nebo jinde
poznamenanou. Vzhledem k métfeni efektivnosti SEO optimalizace nas vracejici se navstévnici
nezajimaji. Hlavni pozornost je tfeba vénovat unikatnim navstévnikiim, ktefi na nasem e-shopu

jesté nebyli.

Nastroje pro ziskavani statistik navstévnosti

Existuje celd fada rtiznych nastroji, s jejichz pomoci je mozné podrobné sledovat navstévnost
stranek. Mezi nejpopularngjsi se fadi Toplist' a Navrcholu®. Tyto nastroje je mozné pouZivat
zdarma. K jejich aktivaci sta¢i jednoducha registrace a implementace vygenerovaného kodu do
kazdé sledované stranky. Provozovateli jsou potom nabidnuty podrobné informace o navstévnicich
- odkud navstévnici prichazeji, kolik ¢asu na strance stravi, celkovy vyvoj navstévnosti i s grafy a

dalsi spousty dtlezitych informaci.

Vyse uvedené webové nastroje vSak nejsou plné dostacujici. Naptiklad nejsou schopny odvodit
pocet zakazniki a konverzni pomér. To je mozné pouze po analyze log soubord ukladanych na
serveru. Analyzou log souborti je mozné zjistit, odkud pfesné se navstévnik na web dostal, zda se
pravidelné vraci, jaky je konverzni pomér klicovych slov zadavanych do fulltextovych vyhledavaci
a dalsi jiné statistiky. Pro vedeni téchto statistik je mozné pouzit celosvétoveé uznavany freewarovy
nastroj - PHPMyVisities’. PHPMyVisities je mozné zdarma stihnout ze stranek autor v podobé
balicku komprimovanych souborti. Po jednoduché instalaci na web, pii které asistuje pruvodce, je
nastroj aktivni a za¢ind sbér dat. Vysledky a funkcemi tohoto néstroje se budu podrobné zabyvat

v kapitole 6.4. HODNOCENI VYSLEDKU.

' Dostupné z: http://www.toplist.cz
2 Dostupné z: http://www.navrholu.cz
® Dostupné z: http://www.phpmyvisites.us
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5. ZAKAZANE METODY

Cilem této prace neni popis zakdzanych metod a technik na oklamani vyhledavace, pomoci kterych
je mozné rychlym a nendkladnym zptisobem vyrazné zlep$it pozice v SERP. Domnivam se ale, Ze
je potieba mit o téchto nekalych technikach alespon zékladni prehled, abychom se jich, byt tfeba
omylem, pfi SEO optimalizaci nedopoustéli. Pro oznaceni zakazanych metod se pouziva souhrnny

termin Black-hat SEO.

Neviditelny text

Velmi pouzivana metoda pro ovlivnéni vyhledavacich robott. Jedna o skryvani reklamnich textd a
klicovych slov do riznych casti stranek. Cilem miZze byt nastaveni optimalni hustoty klicového
slova vzhledem k textu stranky. Dfive se tato metoda provadéla umistovanim textd s barvou
stejnou jako ma pozadi. Tedy napfiklad na bilé pozadi se vlozi text v bilé barve. Navstévnik si
niceho nevS§imne a vyhledavaci robot zaindexuje i tyto skryté texty. Tak tomu byvalo v minulosti,
dnes jsou vyhledavaci roboty schopny tuto nekalou techniku rozpoznat. Pro ukryvani textl a
klicovych slov se dnes pouzivaji externi CSS styly. Pomoci CSS styll je mozné nadefinovat
kterémukoliv elementu stranek neviditelnost tak, ze pro navstévnika zlstane text v ném vlozeny
skryty a pro vyhledavaci roboty bude ¢itelny. Stejné¢ tak je mozné pomoci CSS styll pracovat
s vrstvami. Napfiklad do vrstvy pod obrazek je mozné vlozit text, ktery navstévnik pies obrazek na
ném vlozeny neuvidi a vyhledavaci robot jej bude bezproblémoveé Cist. Tuto nekalou techniku neni
schopen automaticky fizeny robot odhalit. Vnima stranku jako text a neumi pracovat s vrstvami a
obrazky. Tuto nekalou techniku Ize o to hlife rozeznat, protoZze mnoho webi pouziva CSS styly pro
praci s vrstvami zcela legitimné. Napftiklad je-li hlavni odkazovy panel stranky tvofen z obrazkd,
coz je velmi casty jev, byva do vrstvy pod graficky odkazovy panel vlozena jeSté vrstva
s textovymi odkazy. Vyhledavaci robot neumi Cist texty z obrazkl a proto je mu nabidnuta textova

verze menu s hlavnimi odkazy.

Miniaturni text

Metoda pouzivana v minulosti. Spamovy text se zmensi na velikost 1 px a umisti se obvykle do
paticky stranek nebo jiné nenapadné misto. Velice podobna metoda jako neviditelny text. I tuto

nekalou metodu dnesni vyhledavaci roboty uméji odhalit.

Cloaking

Metoda zaloZena na podavani jiného obsahu vyhledavacimu robotu a uzivateli. Pro vyhledavac je
vytvorena specialni stranka se spoustou kvalitnich klicovych slov a dobfe optimalizovanym textem.
Obvykle byva pro kazdy vyznamnéjsi vyhledava¢ vytvorena specialni stranka, aby bylo dosazeno
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co nejlepsich vysledkti v SERP ve vSech vyhledavacich. Navstivi-li stranku uzivatel, zobrazi se mu
stranka se zcela jinym obsahem. Pro cloaking se pouziva specidlné vyvinuty skript (program), ktery
porovnava IP adresu pfichoziho navstévnika s IP adresami v databazi. Najde-li v databazi shodu
s prichozi IP adresou, podstr¢i pfichozimu navstévnikovi — vyhledavacimu robotu — specialn¢
optimalizovanou stranku. Ostatnim — béznym navs§tévnikiim — podstréi stranku ptipravenou zase

pro né.

Link farmy

Weby vytvofené specialn€¢ za Gcelem vymény nerelevantnich odkazd s cilem umeéle navySovat
ranky stranek. Tento zplsob se provadi vyménou zpétnych odkazii mezi obrovskym mnozstvim
webl.. Vyhledavaci roboty jiz umi linkové farmy identifikovat a udélit jim penalizaci v podobé
BadRanku. Vzhledem k Sifeni BadRanku, viz kapitola 4.2.5. BadRank, je spoluprace s linkovymi
farmami velice nebezpecna. V soucasné dobé se ptvodni linkové farmy jiz prakticky nevyskytuji.
Nicméné za linkové farmy byvaji Casto oznaCovany weby, které provozuji patickovou vyménu
zpétnych odkazli na vice jak 20 nerelevantnich stranek. Odborna literatura uvadi, ze se vyhledavace
snazi tyto praktiky odstrafiovat penalizovanim webl s vice jak 60-ti externimi nerelevantnimi

odkazy.

Doorway

Jedna se o stranky optimalizované specialné pro vyhledavace naplnéné kvalitnimi klicovymi slovy
a texty. Navstévnikiim nepfinasi zadny hodnotny obsah, pouze mnoho odkazii vedouci na velice
podobné stranky. Klikne-1i navstévnik na kterykoliv odkaz, dostane se na velmi podobnou stranku
optimalizovanou na klicové slovo, které bylo v anchor textu odkazu. Na této strance byva
automaticky generovany nesmyslny text opakujici v urCitych intervalech klicové slovo a dalsi
spousta odkazli s podobnymi klicovymi slovy v anchor textu. Doorway sité obsahuji stovky az
tisice automaticky generovanych provazanych stranek. Kazda stranka je optimalizovana na trochu
jiné klicové slovo / frazi. Automatické vyhledavaci roboty neuméji zatim tuto nekalou techniku

odhalit.

Keyword / domain stuffing

Tato metoda je oznaCovana i jako SEO spam. Spociva ve vlozeni kliCovych slov a frazi opakované
za sebou. N¢kdy az nesmyslné. Vypovidaci hodnota obsahu téchto stranek je pro navstévnika
nulova. V minulosti vyhledavaci roboty hodnotily relevantnost stranky na pfisluSny dotaz pravé
podle poétu vyskytii kli¢ového slova na strance. Cim vice vyskytd, tim 1épe. SEO spameii se velice

rychle naucili toto chovani zneuzivat a stranky upravili tak, aby byl pocet vyskytli co nejvyssi.
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V soucasnosti jsou vyhledavaci roboty sofistikovangj$i a stranky pouzivajici tyto metody jsou
oznaceny za pokus o spam, coz vede k penalizacim. Za keyword stuffing miZze byt oznacena i
stranka, ktera je ,,pfeoptimalizovana®. Stava se u stranek, kde je hustota klicového slova nastavena

ptilis vysoko.

Klamné presmérovani

Jedna se o urcitou formu cloakingu. Uzivatel, ktery v SERP klikne na odkaz, v domnéni, Ze ziska
hledané informace, je pomoci JavaScriptu pfesmérovan na jiné stranky. Casto se jednd o erotické
stranky ¢i internetové prodejce 16kl (Viagra apod.). Na strance, ktera sméruje navstévniky na jinou
stranku je pro pfesmérovani pouzivan JavaSrcipt. Pouziva se proto, Ze vyhledavaci robot obvykle
JavaScriptovy koéd necte nebo ho neumi Cist. Neni tedy pfesmérovan na jinou stranku a indexuje
obsah presmérovavaci stranky, kterd obvykle obsahuje perfektné optimalizovany text a kvalitni

kli¢ova slova.

Vyhody pouzZivani nekalych metod

PredevSim jsou to nizké naklady na vytvofeni a provoz. Jedinymi investicemi jsou v podstaté
naklady na vyvoj softwaru pro piislusnou techniku, analyza kli¢ovych slov a webhosting. Dalsi
vyhodou je rychlé a téméi bezpracné zlepseni pozic v SERP. Vzhledem k nizkym néakladim je
obvykle ROI (navratnost investic) pozitivni a pokud na pouzitou nekalou techniku vyhledavaci
robot nepfijde a neni ohlasena néjakym uzivatelem / konkurenci, miize dobie fungovat po velmi

dlouhou ¢asovou periodu.

Nevyhody pouzivani nekalych metod

Vyhledavaci roboty se neustale vyvijeji a dochazi i ke zdokonalovani obrannych mechanismi proti
SEO spamu. Pouzivani nekalych metod tak mtize byt odhaleno a pfislusny web je penalizovan.
Vefejnost vétSinou tyto metody odsuzuje, protoze je povazuje za neetické. Pripadné odhaleni
pouzivani nekalych metod mutze poskodit dobré jméno spolecnosti, ktera je provozovala nebo

v jejiz prospéch byly nekalé metody pouzity.

Porovnanim vyhod a nevyhod tedy dochdzim k ndzoru, Ze nekalé metody SEO optimalizace
stranek mohou byt vhodné pro kratkodobé neambiciozni projekty. Pro budovani kvalitnich stranek

s vizi budouciho rtstu je jisté lepsi pouzivat legitimni metody.
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6. PRIPADOVA STUDIE

Vsechny vysSe uvedené poznatky jsem aplikoval do redlného projektu. Zadani od klienta bylo
vytvoreni stranek pro odtahovou sluzbu fungujici v Praze. Hlavni podminkou projektu bylo ziskani
dobrych vysledkii v SERP vyhledavace Seznam.cz — minimalné na prvni strané, nejlépe na prvnich
pozicich. Klient mél zajem o optimalizaci na klicové slovo ,,odtahovd sluzba*. S dalsimi moznymi
vhodnymi klicovymi slovy si chtél nechat poradit. Vyhodou tohoto projektu bylo, Ze se zacina na
»zelené louce® a vSechny On Page faktory stranek mohly byt optimalizovany jiz pii samotném

vyvoji stranek.

6.1. Klicova slova

Klient mé¢l prominentni zdjem na optimalizaci na kli¢ové slovo ,,odtahova sluzba*. Podrobil jsem
ho detailni analyze ve snaze ziskat i dal$i vhodna kli¢ova slova. Pomoci néstroje Seznam listicka
jsem zjistil, ze se kliCové slovo ,,odtahovd sluzba“ hledd na Seznam.cz primérné 63x denng.
Soucasné mi tento nastroj automaticky nabidnul druhé zajimavé klicové slovo ,,odtahovad sluzba
Praha“, které se hleda na Seznam.cz 18x denné. Vezmeme-li v uvahu, Ze se jedna o cilené
zakazniky, kteti pouzivaji toto klicové slovo, jedna se o dobrou vyhledavanost. Uzivatel, ktery zada
do vyhledavace ,,odtahova sluzba* jeste¢ nemusi hledat odtahovou sluzbu v Praze, ale tfeba v Brné¢,

Ostraveé ¢i jinde.

Tato dv¢ klicova slova jsem jeSté analyzoval v nastroji od Google.cz — Adwords. Primérna denni
vyhledéavanost kli¢ového slova ,,odtahova sluzba® je 55, coz je méné nez na Seznam.cz. Klicové
slovo ,,odtahova sluzba Praha* se na Google.cz hleda primérné 6x denng, cozZ je 3x mén¢ nez na
Seznam.cz. VSechny vysledky jsou pro porovnani uvedeny v Tabulce 6.1. Konkurencnost stranek z
vysledkii SERP Seznam.cz na klicové slovo ,,odtahova sluzba®“. Do tabulky jsem pfidal jesté
sloupec ,.konkurenc¢nost®, ktera znaci, jak jsou ostatni konkurenc¢ni stranky optimalizované na toto
klicové slovo. Pro zjisténi konkurencnosti klicového slova jsem postupoval nasledujicim
zpisobem: do fulltextového vyhledavade na Seznam.cz a Google.cz jsme zadal nejprve klicové
slovo ,,odtahova sluzba“. Z vysledku fulltextového vyhledavani jsem analyzoval stranky zobrazené
na prvni strance. Zamétil jsem se predevsim na zkoumani rankl stranek, hustotu a prominenci
klicového slova, pocet zpétnych odkazii ze stranek a subjektivni kvalitativni dojem (jak jsou
stranky stylisticky a designove feSené, hodnoceno na stupnici 0-10, 10 je nejvice). Prominence
klicového slova znamena, jak je dané klicové slovo na strance protéZované. Vypoclitdva se
z prezence v hlavnich HTML tagech. Napft. tag Title, H1 nadpisy, Strong...apod. PageRank a S-

rank jsem zjistoval pomoci Seznam listicky a Google Toolbaru. Hustotu a prominenci klicového
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slova jsem zjisfoval pomoci nastroje Keyword Density & Prominence'. A podet zpétnych odkazil

ze stranek jsem zjiStoval v Google.cz pomoci piikazu: 1ink:URL adresa webu (pouze

orientacni hodnota, mize byt velmi zavadé&jici).

Konkurencnost stranek z SERP Seznam.cz na klicové slovo ,, odtahova sluzba “.

Tabulka 6.1. Konkuren¢nost stranek z SERP Seznam.cz na kli¢ové slovo ,,odtahova sluzba®

Pozice
v SERP na
Seznam.cz
1.

2.

S-rank

70

60

30

60

60

PageRank

Hustota
klicového
slova
8,78%
3,6%
9,45%
6,50%

22,95%

Prominence
klicového
slova
59,54
48,25
73,18
73,37

79,29

Tabulka 6.2. Konkurenénost stranek z SERP Google.cz na kli¢ové slovo ,,odtahova sluzba“

Pozice
v SERP na
Google.cz
1.

2.

S-rank

30

60

60

70

60

PageRank

Hustota
klicového
slova
9,45%
3,6%
2,79%
8,78%

3,85%

Prominence
klicového
slova
73,18
48,25
10,12
59,54

84,75

Tabulka 6.3. Porovnani vyhleddvanosti a konkuren¢nosti klicovych slov

Vyhledavac / klicové slovo

Google.cz / odtahova sluzba

Seznam.cz / odtahova sluzba

Google.cz / odtahova sluzba Praha

Seznam.cz / odtahova sluzba Praha

! Dostupné z: http://ranks.nl/tools/spider.html

o denni vyhledavanost
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55x

63x

6x

18x

Vysledky jsou zobrazeny v Tabulce 6.1.

PVOé?t Kvalita
zg::(r;);cah stranek
33 8
6 6
2 6
9 8
7 5
Poc .
o
2 6
6 6
56 4
33 8
11 2

Konkurenénost
primérna
nadprimérna
primérna
nadprimérna



6. Pripadova studie SEO optimalizace webovych stranek

Z vyse uvedenych vysledkli je mozné odvodit, ze konkurence na Seznam.cz je vyS$$i nez
konkurence na Google.cz. Na Seznam.cz se na prvnich pozicich v SERP objevuji kvalitni stranky
s vysokymi ranky a optimalizaci na klicové slovo ,,odtahovad sluzba®. Konkurenci na Seznam.cz
proto hodnotim jako nadprimérnou. Z vysledkli analyzy konkurence je také vidét, ze kvalitativni
zpracovani (uzivatelsky pohled) a zpétné odkazy (pohled robotd) nejsou na dobré Grovni. Ziskanim

kvalitnich zpétnych odkazii by se mohlo podafit ziskat dobré pozice v SERP.

6.2. OPTIMALIZACE ON PAGE FAKTORU

Klient nemél zadné zvlastni pozadavky na obsah stranek ¢i grafické zpracovani. Vzhledem k tomu,
ze ostatni konkurencni weby, kromée jedné vyjimky, nejsou graficky pfili§ vydarené, je moznost
zaujmout potencialni zakazniky libivou grafikou. V SERP na Seznam.cz jsou totiz vedle odkazii na
stranky zobrazeny i malé screenshoty stranek. A prave hezky screenshot stranek mtize navstévnika
zaujmout. Popis grafickych postupti a metod k vyrobé Layoutu stranek nejsou pfedmétem zajmu
této prace. Z toho diivodu ptikladam do prilohy vysledny, klientem odsouhlaseny, graficky Layout
stranek, viz Priloha 1. Graficky Layout stranek. Graficky Layout byl nasledné roziezan a pomoci
HTML kodu a CSS stylt byla vytvofena HTML S$ablona stranek. Popis HTML a CSS kodovani

také nesouvisi s tématikou této prace, proto je vypoustim.

Naprogramovana HTML stranka obsahuje dva externi JavaScriptové soubory. Prvni JavaScript
slouzi pro nacitani polozek grafického menu s hlavnimi odkazy. Aby nedochazelo k casové
prodlevé mezi najetim mysi na polozku a na¢tenim druhého obrazku zobrazujicim efekt po najeti
myS$i. Druhy JavaScript je kod vygenerovany v programu PHPMyVisities pro sledovani

podrobnych statistik navstévnosti.

CSS styly jsou pfipojeny na stranky z externiho souboru, aby se navstévnikovi nemusely nacitat pfti
kazdém pifechodu na jinou stranku webu. Externi soubor je uloZen do paméti prohlizece, ze kterého
se pii prechodu na jinou stranku webu nacitd. Pro navstévnika to znamena rychlejsi nacitani stranek

a mensi datovy prenos.

Hlavni menu s odkazy je slozené z grafickych obrazkd. Z predchazejicich teoretickych kapitol
vime, Ze vyhledavaci robot neumi Cist obrazky. Mohlo by se tak stat, ze by stranky, na které
grafické odkazy sméfuji, nebyly zaindexovany. Abych tomuto problému piedesSel, vlozil jsem
pomoci CSS stylti pod grafické menu vrstvu, kde je celé menu v textové podobé, viz Priloha 2.
Zobrazeni webu s vypnutymi obrazky. Timto zplisobem se navstévniklim zobrazuje hezké grafické
menu a vyhledavacim robotim textova verze menu. Roboty tedy mohou zaindexovat vSechny
stranky webu véetné anchor textu v odkazech. Podobnym zplisobem byl vyiesen nazev odtahové

sluzby v grafickém banneru. Pod graficky banner byla pomoci CSS stylti vlozena vrstva s texty
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obsazenymi na banneru. Nejedna se vSak o nekalou techniku neviditelny text zminénou v kapitole
5. Zakdazané metody (Black-hat SEO). Ve skryté vrstvé jsou pouze ty textové informace, které jsou

obsazené na grafickych tlacitkach a banneru. Jedna se tedy o zcela legitimni techniku.

Kli¢ové slovo ,,odtahova sluzba“ a ,,odtahova sluzba Praha“ bylo vlozeno do vSech dilezitych
elementt: Title, H1, H2, H3, strong, B, alt, title, i, anchor textu u odkazu na jinou stranku webu a
do meta description a meta keyword. Ackoliv se da pochybovat o uzitku u poslednich dvou
elementli, nic se tim nezkazi. Dle hustoty klicového slova konkurence, viz Tabulka 6.1.
Konkurencnost stranek z vysledkit SERP Seznam.cz na klicové slovo ,,odtahova sluzba®, byla

hustota klicového slova nastavena zkuSebné€ na 7,60% s tim, Ze se po zaindexovani bude navySovat.

Po sazbé textti, dodanych klientem, do pfipravené HTML Sablony, byly vSechny stranky webu
zkontrolovany oficialnim HTML validatorem'. HTML validator nasel nékolik drobnych chyb ve
zdrojovém koédu. Tyto chyby byly opraveny a po té byly stranky plné validni, viz Priloha 3.
Vysledek HTML validator.

Pti volbé domény jsem opét piihlizel ke klicovému slovu, na které se cely web optimalizoval.
Nejlepsi domény pro tento projekt by byly: ,odtahova-sluzba.cz* nebo ,,odtahova-sluzba-
praha.cz”“. Bohuzel obé domény byly jiz obsazené. Opét jsem nahlédl do vysledkt analyzy
klicového slova a po peclivém uvazeni zvolil doménu ,,odtahova-sluzba-nonstop.cz*“. Slovo

LHhonstop* je totiz ¢asto vyhledavano pravé s klicovym slovem ,,odtahova sluzba“.

6.3. OPTIMALIZACE OFF PAGE FAKTORU

Ackoliv jsou stranky fyzicky hotové, prace na SEO optimalizaci jsou teprve v zacatcich. Pro
stranky nyni bylo dtlezité ziskat co nejvyssi ranky. Je jasné, ze s webem s nulovymi ranky si zadny
provozovatel kvalitniho webu zpétny odkaz nevymeéni. Abych pro stranky ziskal alespon primérné
ranky, zacal jsem web registrovat do vSech kvalitnich Ceskych katalogli, seznam je uveden
v Priloze 4. Seznam ceskych katalogii. Kvalita katalogii byla posuzovana dle rankd, resp. registrace

byly provadény do katalogli s S-rankem 50 a vice a PageRankem 3 a vice.

Po provedeni vSech registraci do katalogli bylo nutné pockat asi 5 tydnti, nez vSechny katalogy
schvalily registraci a nez vyhledavaci roboty (zejména od Seznam.cz a Google.cz) zaznamenaly
zpétné odkazy z katalogli vedouci na novou stranku a vypocitaly pfislusny rank. Po 5-ti tydnech
méla uvodni stranka webu odtahova-sluzba-nonstop.cz S-rank 4 a PageRank 2. V SERP na

Seznam.cz se zobrazoval odkaz na 36. pozici a na Google.cz na 28. pozici.

' Dostupné z: http://validator.w3.org
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Registrace do katalogli pfinesla uspokojivé vysledky. S takto ziskanymi primérnymi ranky jsem
zacal oslovovat provozovatele tématicky spojenych webil a nabizel jsem ji vyménu odkazu. Pro
vyménu zpétnych odkazii byla na webu zfizena specialni stranka nazvana ,,Partneti”. Forma

nabizeného zpétného odkazu byla:

<a href=“http://www.odtahova-sluzba-nonstop.cz“ title=“0Odtahova

sluzba Praha“>Odtahovd sluZba Praha</a>

Jako anchor text bylo zvoleno pravé ,,odtahova sluzba Praha“. Obé klicova slova, na ktera se web
optimalizoval, maji tu vyhodu, ze kli¢ové slovo ,,odtahovai sluzba*“ je soucasti klicového slova
»odtahova sluzba Praha‘. Proto se nabizela varianta, kdy se vyménovaly odkazy v anchor textu
s klicovym slovem ,,odtahova sluzba Praha®. Pro klicové slovo ,,odtahova sluzba“ se tak sice o
jedno slovo snizuje vaha (prominence), nicmén¢ se domnivam, ze je to pomérné zanedbatelny

faktor.

S postupné zlepsSujicimi se pozicemi v SERP byla pravidelné navySovana hustota kli¢ového slova
Lodtahova sluzba® a ,,odtahova sluzba Praha®. V souCasné dobé (2. listopad 2009) je hustota
klicového slova ,,odtahova sluzba® nastavena na 8,74% s prominenci 77,94 a hustota klicového
slova ,,odtahova sluzba Praha* je nastavena na 7,59% s prominenci 85,44, viz Priloha 5. Analyza
hustoty klicového slova. Postupnou vyménou zpétnych odkazl s jinymi weby bylo dosazeno S-

ranku 7 a PageRanku 4.

6.4. HODNOCENI VYSLEDKU

Na webhosting webu odtahova-sluzba-nonstop.cz byly nainstalovany statistiky navstévnosti
PHPMyVisities. Ze sledovani navstévnosti byly vyjmuty IP adresy klienta a administratora stranek,

abych ziskal co nejcist$i hodnoty.
Obrazek 15. Vyvoj navstévnosti — rijen 2009 reprezentuje vyvoj navstévnosti v mésici fijen 2009.
Obrizek 15. Vyvoj navstévnosti - Fijen 2009

Dlouhodoba analyza (Dny obdobi)

30 B — Shlédnuté stranky
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Obrazek 16. Statistika z 24. Fijna 2009 ptedstavuje statistiku navstévnosti pro den 24. fijna 2009. Je
mozné z ni vycist, Ze celkovy pocet navstévniki za tento den byl 24, z toho 21 navstévnika bylo
unikatnich (na strankach v minulosti nebyly). To mlze znamenat, ze 21 navstévnika bylo ziskano
diky SEO optimalizaci stranek. Dal§im zajimavym tudajem je pocet shlédnutych stranek a primérna

délka navstévy, ktera je 1 minutu a 50 sekund.

Obrazek 16. Statistika z 24. Fijna 2009 Obrazek 17. Statistika z 24. Fijna 2009
Pichody
MavEtdwy 24 25%

O Vyhledavade (63%)

ledinedni navitévnici 21 O Weby (25%)
@ Pfimo (13%)

Shlédnuté stranky 68
Stranek na navitévnika 3.2
Stranek na wyznamnou navstévu 4.7
primérna délka navitéyy 1min 50s
Primérny éas prohlizeni stranky 38s
) ) g - - . 63%
Podil navatéy jedné stranky 50%a

Obrdzek 17. Statistika z 24. Fijna 2009 zobrazuje pomoci koldCového grafu pomér ptichodt
z vyhledavact, webt a pfimo. Nejmensi podil maji pfimé pfistupy. Mlze se jednat o navstévniky,
ktefi na strankéch jiz byli a pamatuji si URL adresu stranek. Také se miize jednat o konkurenci,
ktera kontroluje stavy stranek svych konkurentd. O néco vétsi podil maji prichody z jinych webt.
Diky sofistikovanym statistikam je mozné zjistit, z jakych webt tito navstévnici ptisli, viz Obrdzek

18. prichody navstévnikii z jinych webii.

Obrazek 178. Piichody navstévnikii z jinych webu

I NI

o www. firmy.cz 3 (50.00 %)
@ www.odtahova-sluzba-praha.com 21(33.33 %)
@ katalog.atlas.sk 1{16.67 %)

Nejvetsi podil na této denni navstévnosti maji ptichody z vyhledavact. Obrazek 19. prichody
navstévniki z vyhledavacii zobrazuje pomér mezi vyhledavaci, ze kterych navstévnici pfisli.

Naprosto dominantni pozici zde pro tento den zaujima Seznam.cz.
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Obrazek 189. Piichody navstévniki z vyhledavaca

S Seznam 14 {93.33 %)

Google 1(6.67 %)

Nyni jiz vime, Ze za tento den na stranky pfislo 14 lidi z vyhledavace Seznam.cz. Bude nas jeste
zajimat, jaka klicova slova tito navstévnici pouzili. Z Obrazku 20. Vyhledavana klicova slova na
Seznam.cz je patrné, ze nejpouzivanéjsi klicové slovo pro tento den je ,,odtahovad sluzba Praha*,
které pouzilo 8 lidi — ignoruji diakritiku a specifikaci u ,,odtahova sluzba Praha 6. Hned v zavésu

je klicové slovo ,,odtahova sluzba“.

Obrazek 20. Vyhledavana klicova slova na Seznam.cz

© odtahova sluZba praha 5(33.33 %)
© odtahova sluzba 4 {26.67 %)
@ odtahova sluzba praha 2(13.33 %)
© odtahova sluZba praha 6 1(6.67 %)
© formulafe odtahoveé sluZby 1(6.67 %)
© odtahovy special 1(6.67 %)
@ prihlaseni motoroveho vozidla 1{6.67 %)

Dalsi zajimavou informaci ndm PHPMyVisities mize poskytnou v podobé udajli o odchozich
strankach, resp. kolik navstévniki odeslo z které stranky. Z Obrazku 21. Odchozi stranky vidime,
ze 17 névstévnikd odeslo z Gvodni stranky. Jak tuto informaci spravné interpretovat? Z téchto

udaju velice té¢zko. Nabizi se nékolik modelti chovani navstévnika:

1. Navstévnik pfisel na uvodni stranku, precetl si ji a ziskané udaje pro néj byly dostatecné a
proto z této stranky také odesel.

2. Navstévnik ptiSel na uvodni stranku, proSel si ostatni stranky a pak se vratil zp¢t na uvodni
stranku, ze které odesel.

3. Navstévnik pfisel na ivodni stranku, nezaujala ho a odchazi.

4. Navstevnik pfisel na uvodni stranku, zjistil, Ze hledal néco jiného a odchazi.

5. Navstévnik = konkurence, ktera sleduje, zda se na strankach néco nezménilo.
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Podobnych modelti bych mohl uvést jesté celou fadu, domnivam se ale, Ze ty nejcastéjsi modely
chovani navstévnika jsou uvedeny v seznamu. Bude-li se jednat o model chovani 1,2,4 nebo 5, je
vSe v poradku. OvSem bude-li se jednat o model chovani ¢islo 3 — uzivatel, ktery hleda tuto sluzbu
(cileny potencialni zakaznik) a vime-li, Ze odesel jiz z tvodni stranky, pak je na uvodni strance asi

néco Spatné.

Obriazek 191. Odchozi stranky

_

index 17
cenik-odtahove-sluzby . php 3
fotogalerie . php 2
kontakt-odtahova-sluzba.php 2

K rozliseni, o ktery model chovani se jedna, ndm mohou pomoci dalsi dva udaje — primérny cas
strdveny na uvodni strdnce a pocet shlédnutych stranek, viz Obrdzek 22. Casy stravené na

strankach.

Obrazek 202. Casy stravené na strankach

Celkovy cas Priimérny tas
- -

index 04:25:01 00:07:10
cenik-odtahove-sluzby . php 005216 00:02:01
kontakt-odtahova-sluzba.php 00:20:31 00:01:.02
fotogalerie.php 000327 00:00:26
odtahova-sluzba.php 00:03:05 00:00:23
autopark-odtahove-sluzby.php 0001322 00:00:09

Z Obrazku 22. Casy stravené na strankdch vyplyva, ze kazdy nav§tévnik stravil na ivodni strance
prumémé 7 minut. 7 minut je dost dlouhy Casovy interval k pfecteni celé stranky. S klidnym
svédomim tedy mohu vylou¢it model chovani navstévnika ¢islo 3, kdy navstévnika stranka
nezaujala a odchazi. V takovém piipad¢é by navstévnik na strance stravil nanejvys nékolik vtefin.
Z Obrazku 22. Casy stravené na strankach je dale mozné vy&ist, Ze druhou nejétengjsi strankou je
cenik a hned v zavésu je stranka s kontakty. Naopak stranka autopark je navstévniky jen letmo

shlédnuta - primémy Cas straveny na této strance je 9 sekund.

Obrazek 213. Pocet shlédnutych stranek

index a7
cenik-odtahove-sluzby .php 29
kontakt-odtahova-sluzba.php 20
autopark-odtahove-sluzby.php 11
fotogalerie.php 2
odtahova-sluzba.php 2
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Doplikové informace o chovani navstévniki nam poskytuje Obrdzek 23. Pocet shlédnutych
stranek. Vime, Ze tento den stranky navstivilo 24 navstévnika a pocet shlédnuti Givodni stranky je
37x. Z toho mizeme odvodit, ze se skoro kazdy druhy navstévnik vraci na vodni stranku. Mozna

proto je tak Casto odchozi strankou prave tvodni stranka.

Vyvoj vysledku v SERP na Seznam.cz

Na zavér této studie jesté uvadim vyvoj pozic v SERP na Seznam.cz na klicové slovo ,,odtahova

sluzba“. Od tijna 2008 je patrny radikalni vzestup na 8. misto v SERP.

Obrazek 224. Vyvoj pozic v SERP na Seznam.cz na kli¢ové slovo ,,odtahova sluzba*

1 PR | 1 P |
I T I

' T T
» K L& O &
F & 8¢ s

JEICIRC P I

Pozice odkazu v SERP se na kli¢ové slovo ,,odtahova sluzba* pohybuje na 1 - 3 misté. Vzhledem
k vysokym pozicim v SERP, poc¢tu navstévnikil, primérné dob¢ stravené na strankach a poc¢tu nové

ziskanych zakaznikt pro klienta, hodnotim tento projekt jako efektivni SEO optimalizaci.

6.5. EKONOMICKE UKAZATELE

Zvyseny pocet navstévnika stranek jesté nemusi znamenat vyssi zisky pro firmu. Abych prokazal

efektivnost investice firmy do SEO optimalizace stranek, uvadim ekonomické ukazatele.

Priimérny zisk z jednoho zakaznika ¢ini 800 K&. V Tabulce 6.4.Vyvoj poctu zakaznikit a mésicniho

zisku jsou uvedeny poCty zakaznikll za mésic, primérny pocet zdkaznikti denné (podil z poctu
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zékaznikli déleného 30-ti'), mési¢ni zisk (jako nasobek poétu zékazniki a primérného zisku) a

marginalni zisk (jako rozdil zisku z minulého mésice a soucasného mésice).

Tabulka 6.4. Vyvoj po¢tu zakazniku a mési¢niho zisku

Mésic a rok Prﬂr_nérny P’rﬂméfny poées ’Poée’t ) Mé_siéni Ma’rg_inél
zisk zakaznika denné zakazniku zisk ni zisk

Cerven 2008 800 1,4 42 33600 0
Cervenec 2008 800 1,33 40 32000 - 1600
Srpen 2008 800 1,4 42 33600 + 1600
Zafi 2008 800 1,3 39 31200 - 2400
Rijen 2008 800 1,6 48 38400 +7200
Listopad 2008 800 1,53 46 36800 - 1600
Prosinec 2008 800 1,56 47 37600 + 800
Leden 2009 800 1,83 55 44000 + 6400
Unor 2009 800 1,8 54 43200 - 800
Bfezen 2009 800 1,96 59 47200 +4000
Duben 2009 800 1,9 57 45600 - 1600
Kvéten 2009 800 2,03 61 48800 + 3200
Cerven 2009 800 2,13 64 51200 + 2400
Cervenec 2009 800 1,96 59 47200 - 4000
Srpen 2009 800 2,06 62 49600 + 2400
Zafi 2009 800 2,36 71 56800 +7200
Rijen 2009 800 2,3 69 55200 - 1600

Od fijna 2008 pozorujeme plynuly nartst primérného poctu zakazniki denné. Srovname-li pak
meziro¢ni hodnoty primérného poctu zakaznikli denné mésice tijen 2008 a fijen 2009, jedna se o
zvyseni této hodnoty o 1. Hodnotu interpretujeme jako jeden zakaznik denné navic. Pfevedenim
této hodnoty na mési¢ni zisk dostaneme hodnotu 24000, coz znamena, ze se zisk v mésici fijnu

mezirocné zvysil o 24 000 K¢.

'Pro jednoduchost je mésic pocitan jako staticka hodnota se 30 dny.
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Pro nazornost jesté ptikladam Obrdzek 25. Prinos SEO optimalizace, kde je vyvoj zisku zobrazen
pomoci grafu. Osa Y interpretuje vysi zisku a osa X je casovou osou. Tlusta zelena ¢ara ohraniuje
obdobi, kdy byly zahajeny prace na SEO optimalizaci stranek. Zelen¢ vybarvena Cast grafu

znazornuje ptirtstek oproti piedchozim primérmym hodnotam.

Obrazek 25. Prinos SEO optimalizace

60000

50000

40000

30000

20000

10000

0

VI1.08 4
VI1.08
VII1.08
1X.08
X.08
X1.08
XI1.08
.09
[1.09
[11.09
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VI1.09
VI11.09
VII1.09
IX.09
X.09

Z Obrazku 25. Prinos SEO optimalizace je patrné, ze investice do SEO optimalizace stranek byla
efektivni. Firmé pfinesla vyrazné zvySeni poctu novych zakazniki a tim i zisku. Klient byl se SEO

optimalizaci spokojen a vyjadril se pochvalné, viz Priloha 6. Vyjadreni klienta.
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7. ZAVER

Fulltextové vyhledavace se stavaji ¢im dal pouzivanéj$im nastrojem pro vyhledavani informaci
v siti internetu. V dnes$ni dobé jen maloktery uzivatel pouziva pro hledani informaci internetové
katalogy. To vede pfedevsim provozovatele elektronickych obchodt a firemnich webi k iivaham,
jak zlepsit svoji pozici ve vysledcich fulltextového vyhledavani. Cim lepsi pozice, tim vice

navstévnikl a tim vice potencialnich prodeji zbozi nebo sluzeb.

Diplomova prace se zabyva SEO optimalizaci webovych stranek pro vyhledavace. Syntetizuje
teoretické poznatky ziskané z odbornych zdrojii a ze zkuSenosti autora. Jednotlivé metody SEO
optimalizace jsou rozdeleny do dvou hlavnich ¢asti. On Page faktory, nebo-li faktory vyskytujici se
na webovych strankach a Off Page faktory, nebo-li faktory, které ovliviiuji optimalizované webové

stranky a nevyskytuji se na nich.

Optimalizace On Page faktori obnaSi dobfe navrZenou strukturu webovych stranek, vybér
vhodného klicového slova, na které se cela SEO optimalizace zaméfi, nastaveni odpovidajici

hustoty klicového slova, vlozeni klicového slova do vsech dilezitych HTML tagt atd.

Optimalizace Off Page faktord spociva predev§im v ziskani kvalitnich zpétnych odkazl. Ve své
praci uvadim rizné metody pro ziskani kvalitnich zpétnych odkazii. Budovani portfolia zpétnych
odkazii je v soucasné dob¢ nejdtlezitéjsi ¢asti SEO optimalizace. Vyhledavaci roboty jim ptikladaji
mimotadnou dtlezitost. Do jisté miry schvaluji dillezitost zpétnych odkazi, které jsou v ocich
vyhledavacich robotii chapany jako hlasy pro danou stranku. A podle teorie, kdy si zadny
provozovatel nevymeéni zpétny odkaz s nekvalitnim webem, se muze jednat i o zcela spravnou
metodu vyhodnocovani popularity stranek. Zpétné odkazy ze silnych webovych stranek je vSak
mozné i kupovat a uméle tak navysovat jejich popularitu dle méfitek vyhledavaci. To uz ovSem dle

meého ndzoru spravné neni.

Hlavnim pifinosem mé prace je komplexni popis vSech fazi SEO optimalizace webovych stranek.
Dulezité faze optimalizace jsou navic obohaceny citacemi od uznavanych odbornikli. Pfinosem je
také podrobné vysvétleni fungovani hodnoticich systémi (vypocty ranki) rtiznych vyhledavact,
zmapovani moznosti marketingu na internetu (SEM), posouzeni riznych technologickych prvki
stranek vzhledem k SEO optimalizaci a upozornéni na nekalé metody, kterych bychom se méli
vyvarovat. Vétsina doporuceni a rad ohledné SEO optimalizace pochazi z mych vlastnich pokust a
testd provadénych nad vyhledavaci pti pfilezitosti vyvoje riznych projekti. Pro osvojeni si celé
problematiky a uvedeni teoretickych poznatkii do praxe uvadim v zavéru prace piipadovou studii

vyplyvajici z realného projektu.
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Stanoveny cil, kterym byla analyza metod pomoci kterych je mozné dosahovat lepsich pozic ve
vysledcich fulltextového vyhledavani, byl uspésné dosazen. Co se tyce hypotézy o zlepSeni pozice
pii zobrazovani vysledkd fulltextového vyhledavani po provedené SEO optimalizaci stranek webu,

uvadim vice nez uspokojivé vysledky ziskané objektivnim métenim v pripadové studii.
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9. SLOVNICEK POJMU

SERP Zkratka z anglického Search Engine Results Page. Jedna se o
vysledky fulltextového vyhledavani.

Splash Page Uvitaci stranka, kterd obvykle obsahuje flashovou animaci nebo
velky obrazek.
Flash Program vyvinuty pivodné spolecnosti Macromedia. Dnes vyvijen

firmou Adobe. Program pro vytvareni dynamickych animaci

urcenych primarné pro webové prostiedi.

SEO Spam Spadaji sem vSechny nedovolené techniky. Jejich cilem je

podvodnymi technikami uméle zvySovat ranking stranek.

Ranking Hodnoceni stranky vzhledem k vyhledavanému klicovému slovu.
Kazdy vétsi vyhledava¢ ma obvykle sviij vlastni systém hodnoceni,

resp. Ranking.

S-rank Ranking vyhledavace Seznam.cz. Stranky jsou hodnoceny stupnici

1-10. Vice je lépe.

Page-Rank Ranking vyhledavace Google.cz. Stranky jsou hodnoceny stupnici 1-
10. Vice je lépe.

Bot Stejné jako Spider.

Spider Jedna ze zakladnich C¢asti kazdého vyhledavace. Spider prochazi
stranky a indexuje jejich obsah — tzv. spidering. Informace ziskané
touto technikou jsou pak zobrazovany uzivatelim ve vysledcich

fulltextového vyhledavani.

CTR Zkratka z anglického Click-Through Rate. Jedna se o miru prokliku,
resp. Ciselnou hodnotu vyjadiujici pomér pocétu zobrazeni odkazu a

poctu kliknuti na ng;.

PPC Zkratka z anglického Pay Per Click. V soucasnosti nejpouzivanéjsi
systém pro placenou variantu SEM. Neplati ze za pocet zobrazeni,

ale za pocet kliknuti na odkaz.
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SEM

SEO

Keyword

On Page faktory

Off Page faktory

Crawling

Anchor text

IBL
Zpétny odkaz

Keyword Stuffing

Hustota kli¢ového slova

Copywriting

Dampening Factor

Zkratka z anglického Search Engine Marketing, coz v pfeneseném
slova smyslu znamena marketing ve vyhledavacich. Existuje placena
varianta, kterd nejCastéji vyuziva systému PPC nebo neplacena

varianta, kterou je SEO.

Zkratka z anglického Serch Engine Optimalization. Jedna se o
techniky zlepSovani pozic ve vysledcich fulltextového vyhledavani
na dané klicové slovo. Techniky se rozdé€luji do dvou hlavnich

skupin: On Page faktory a Off Page faktory.

Kli¢ové slovo. V souvislosti se SEO optimalizaci se jedna o klicové

slovo, na které je optimalizace zamé&iena.

Faktory vyskytujici se pfimo na strance, které ovliviuji vysledky

fulltextového vyhledavani.

Faktory vyskytujici se mimo optimalizovanou stranku, které

ovliviyji fulltextové vyhledavani.

Cinnost, kterou provadi Spider. Spider prochazi webové stranky a
indexuje jejich obsah. Informace ziskané touto technikou jsou pak

zobrazovany uzivatelim ve vysledcich fulltextového vyhledavani.

Text, ktery je umistén mezi dvéma tagy — pocate¢nim a uzavirajicim.

Napt. <title>anchor text</title>.
Z anglického Inbound Link. Stejné jako zpétny odkaz.
Odkaz, ktery vede z ciziho webu na danou stranku.

Nadmémé pouzivani klicového slova. Jedna se o piekroceni
maximalni hustoty klicového slova. Tato technika byva vyhledavaci

penalizovana.
Pomér kliéového slova vzhledem k ostatnim slovim na strance.

Psani texti, které jsou z hlediska SEO optimalizace dobte Citelné pro

roboty.

Faktor utlumu pouzivany pro vypocet napi. PageRanku. Jeho
hodnota je vrozmezi 0-1. Udava, jak moc se bude PageRank

zapocitavat odkazovanym strankam.
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Reciprocitacni odkaz Vyskytuje se obvykle pfi vkladani odkazu do nékterych katalogt.
Katalog pozaduje za umisténi a zvefejnéni vkladaného odkazu

vlozeni zpétného odkazu na stranky smétujici na dany katalog.
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10. PRILOHY
Priloha 1. Graficky Layout stranek

Mite-li potize, jste zde spravné:
okamZity vyiezd po dobu 24 hod!365 dnl v roce
veskeré odtahované piedméty jsou pojiitény

Cdtahovd sluZba vozidel a jinych bfemen po celé Evropské unii

Odtahova sluzba - vitejte na nasem webu !

Odtahowva sluzba je posktovana vaitrostatn | mezinarodné,

Mage sluZby zahrnuji odtah vozidel a jinych bferen po cald Evropsksé Unii
do 6 tun i s mognostl wuZith hydraulicke roky, okamaity wiezd po dobu 24
hod/365 dniv roce, garanci pojisténi vedkenjch odtahovamich piedmeti.

Radi Vam doporudime nejhlizsl autorizovany, ale i kvalitni levngjsi
neautorizovany, seris Tento fidié $tEsti nemél..
Jezdéte opatrné.

Pfi opravé Yam nahidneme moznost zapjéeni nahradniho vozidla za
wyhodnou cenu. % ramci odtahu téZ poskytujeme moznost uskladnéni
vozidla.

Odtahova sluzba Movinka! Fii pfepravé Vaseho provozuneschopneho

Priloha 2. Zobrazeni webu s vypnutymi obrazk
T

Odtahova sluzba - vitejte na nasem webu ! Stfipky z nasi fotogalerie

Odtahowva sluzha je poskytovana vnitrostatné | mezinarodné.
|Z| Odtahowa sluiba Praba

Mage sluzhy zahrmuji odtah vozidel a jinych biemen po celé Evropske Unii
do 6 tun i 5 moznost wuitl hydraulické ruky, okamEity wiezd po dobu 24
hodf365 dniv roce, garanci pojidténi vegkench odtahovamych piedméti

Radi vam doporufime nejblizél autorizovany, ale i kvalitni levngjsi
neautorizovang, seris Tento fidic tEsti nemél...
Jezdéte opatrné.

Pfi opravé Yam nabidneme mofnost zapfjéeni nahradniho vozidla za
wyhodnouw cenu. % ramci odtahu t8Z poskytujerne moinost uskladnéni

wozidla. E

Mowinkal Pfi pfepravé Vadeho prowozuneschopného wvozidla misme




Piiloha 3. Vysledek HTML validator

WSC” Markup Validation Service

Check the markup (HTML, XHTML, .. ¢ documents

Jump To: Congratulations - lcons

This document was successfully checked as HTML 4.01 Transitional!

Result: Fassed

Address : http:/ /v odtahova-sluzha-nonstop. cz/
Encoding:  windows-1250 |(detect autamatically) =
Doctype: HTML 4.01 Transitional |(detecl automatically) =

Root Element: HTHL

The W3C validators rely on community suppoart for hosting and development
Donate and help us build better tools for a better wisb.

Options
[T Show Source T Show Outline & List Messages Sequentially € Group Error Messages by Type
™ walidate error pages ™ verbose Output 7 Clean up Markup with HTML Tidy

Help on the options is available. Revalidate

Priloha 4. Seznam ¢eskych katalogt

http://1000.stylove.com http://www.b2m.cz
http://www.pantax.cz http://www.bc.cz
http://webnews.terc.cz/links/links.php http://www.bene.cz/vortal
http://www.amok.cz/ http://www.bezvaportal.cz
http://in-katalog.ic.cz http://www.brnocity.cz
http://jiho.ceskyseznam.cz http://www.caramba.cz
http://references.xf.cz http://www.cent.cz
http://seznam.wz.cz http://www.Citysearch.cz
http://toplink.miliweb.net http://www.czin.eu
http://www.1000webu.com http://www.czprima.cz
http://www.1000webu.cz http://www.dasi.cz
http://www.10nej.cz http://www.divoch.net
http://www.4obchody.com http://www.enachod.cz
http://www.aaainternet.cz http://www.eostrava.cz/katalog
http://www.alfa.elchron.cz http://www.erozcestnik.ic.cz/
http://www.Allytrade.cz http://www.Euroseznam.cz
http://www.amod.aznet.cz http://www.firmyplus.cz
http://www.atila.cz http://www.hbi.cz
http://www.atlas.sk http://www.hladat.sk
http://www.azet.sk http://www.hledejte.cz

http://www.b2bc.cz http://www.hobby-info.cz/sslinks/links.php



http://www.hodnoceniwebu.cz
http://www.hyperkatalog.cz
http://www.chces.info
http://www.indicie.cz
http://www.infofirmy.cz
http://www.inform.cz
http://www.infotip.cz
http://www.infoweb.cz
http://www.internetoveobchody.cz
http://www.i-obchody.info
http://www.ipramen.cz
http://www .jaknaweb.cz
http://www.jednorozec.cz
http://www jixo.cz

http://www katalog.jirpa.cz
http://www katalog-stranek.sukvos.com
http://www klikni.cz
http://www klikni.eu
http://www.kormidlo.cz
http://www.kudy.cz
http://www linkovnik.cz
http://www .lionline.cz
http://www lister.cz
http://www.markety.cz
http://www.morfeo.cz
http://www.moucha.cz
http://www.nabizime.cz
http://www.najdu.net
http://www.najduvse.cz
http://www.odskok.cz
http://www.pozri.cz
http://www.profesionalni.info/katalog
http://www.rejstrik.net
http://www.searchsight.com
http://www.sladky.wz.cz
http://www.sosatko.cz
http://www.sprehledem.cz
http://www.zacatek.cz
http://www.zdroj.cz

http://www.zona.cz

http://www.zoohoo.cz
http://vymena-odkazu.info
http://toplink.miliweb.net/
http://www.ibanner.cz/toplist/add.php
http://www.pagerank.cz/registrace.php
http://www.megainzerce.cz/index.php?vlozit-
inzerat=true
http://vymena-odkazu.shaimagal.org/
http://www.odkaz24.cz/choosepack.html
http://www.toplink.rmi-finance.cz/katalog/
http://www.em-design.cz/cz/vymena_odkazu/
http://www.rmi-finance.cz/textove-odkazy/
http://www.ikrab.cz/

http://www katalog.netczech.cz/katalog-vlozit-odkaz
http://www.extraseznam.cz/suggest-listing.php
http://katalog.purefiction.cz/index.php?do=basic
http://www.najisto.cz/

http://zadejstranky.cz/

http://www.zoznam.sk
http://odkazy.seznam.cz/

http://www.zona.cz

http://profiaudit.cz/

http://shaana.cz/

http://www.webprojekt.cz/

http://www .linkovnik.com/
http://www.mattess.cz/
http://www.seznam-stranek.cz/
http://katalog-stranek.okamzite.eu/
http://clonet.eu/

http://www katalogwebu.com/
http://www.alfaradius.cz
http://katalog.meredit.cz/
http://katalog.vxv.cz/
http://katalog.mpalan.cz/

http://internetlink.cz

http://www.xex.cz/

http://www.uvodnik.cz/
http://katalog.portik.cz/

http://odkazy.xrs.cz/



Priloha 5. Analyza hustoty klicového slova

B

Phrase

odtahova sluzba
sluzba praha
autopark fotogalerie
fotogalerie kontakt
okr praha

praha odtahova
365 dni

bfemen cele

celgé evropske
cenik autopark

dni roce

dobu hod

evropske unii

hod 365

jinych bfemen
motorovych vozidel
nas odtahova
odtah vozidel
okamiity vyjezd
praha okr

praha zapad

sluzba cenik
tvorba www
vhitrostatné mezinarodné
vozidel jinych
vyjezd dobu

repeats
19 T.D,K,H.LEB.LA
11 T.D.KH.LE.LA

B3R ORI R R R ORI PR ORORI ORI R ORI R ORI R R ORI ORI R W L G LW

density  Prominence

8.74 %%
5.06 %o
1.38 %
1.28 %
1.38 %
1.38 %
0.92 %
0.92 04p
0.92 0%
0.92 09
0.92 %
0.92 04p
0.92 0%
0.92 09
0.92 %
0.92 04p
0.92 0%
0.92 09
0.92 %
0.92 04p
0.92 0%
0.92 09
0.92 %
0.92 04p
0.92 0%
0.92 04

Priloha 6. Vyjadreni klienta

Dobry den p. Komarek,

touto cestou bych Vam chtél viele podékovat za Vasi tvorbu mych webovych stranek a vseho kolem

co s tim bylo spojeno.

Zaroven si vazim VaSeho objektivniho a redlného posouzeni mé konkurence na webovem trhu a

77,94
85.20
7a,&0
7306
48,50
97.71
78,08
7832
78.08
63.93
7784
7855
77.84
78.32
78,55
42.18
64.81
79.03
79.03
48,03
48,22
04,19
27.37
85.31
78,79
78.79

Phrase

odtahova slugba praha
autopark fotogalerie kontakt
praha odtahova sluzba
sluzba praha odtahova
365 dni roce

bifemen celé evropske
celé evropské unii

cenfk autopark fotogalerie
dobu hod 365

hod 365 dni

jinych bifemen celé

nas odtahova sluzba
odtah vozidel jinych
odtahova sluiba cenik
okamzity wvyjezd dobu

okr praha zapad

vozidel jinych bfemen
vyjezd dobu hod

Phrase

repeats

11 T,0.KH.LE, LA

£

BRI ORI BRI ORI R RI ORI BRI ORI R RM )

odtahova sluZba praha odtahova

praha odtahova sluzba praha
sluzba praha odtahova sluZba

bifemen celé evropskeé unii

cenik autopark fotogalerie kontakt

dobu hod 365 dni
hod 365 dni roce

repeats

LIRS R N RS I VY]

density
7.59 %o
2.07 %o
2.07 %o
2.07 %
1.38 %o
1.38 %o
1.38 %
1.38 %
1.38 %o
1.38 %o
1.38 %
1.38 %
1.38 %o
1.38 %o
1.38 %
1.38 %
1.38 %o
1.38 %o

density
2.76 %o
2.76 %o
2.76 0o
1.84 %%
1.84 %
1.84 %
1.84 %

nasledného umisténi meé domény na prvnim zlatém miste v mnou vybraném vyhledavaci.

Doufam, ze i naddle nase spoluprdce bude fungovat jako doposud a uz ode dneska Vas vsude budu

doporucovat.

Kdybyste kdykoliv cokoliv potreboval, co jest i neni ndplni mé Zivnosti, nevahejte a zavolejte, bude

pro mé potésenim se Vam revanZovat.

Jeste jednou moc dekuyji,

s pozdravem Pistora

Prominence
85.44
73.30
97.71
97.95
7e.08
78.32
78.08
53.98
78.55
78.32
78.55
64,81
79.02
94,43
79.03
48,46
78.79
78.79

Prominence
98.18
97.71
97.95
78.32
63.98
78.55
78.32



