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	Analyzovat jednotlivé nástroje webu 2.0, které lze využít v rámci komerční komunikace. Popsat tyto možnosti spolu s jejich výhodami a nevýhodami, analyzovat současné trendy u nás i ve světě a odhadnout budoucí vývoj.
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	Připomínky k provedení práce: 

	Práce byla průběžně konzultována a je zpracována velmi dobře.  Připomínky, které jsem k práci měl během psaní DP, diplomant zapracoval a k současné práci tak nemám výraznějších připomínek.


	Otázky a témata, které je vhodné doplnit/vysvětlit: 

	Rozeberte před komisí podrobněji navrhnout komunikační strategii firmy McDonald‘s. Pokuste se vyčíslit náklady a přínosy této akce.
Přehledně definujte rozdíl mezi webem první a druhé generace. Okomentujte graf na straně 17.



