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Abstrakt

Tato prace zkouma determinanty poptavky po letnim kiné. Prace pouziva data o
navstévnosti Letniho kina Sirak z let 2010 - 2013. Prokazuje se, Ze cenova elasticita
poptavky po navstévnosti letniho kina je zhruba jednotkova, coz znamena, ze
pozorovatel maximalizuje pfijmy ze vstupného. Naopak multikina ptijmy ze vstupného
nemaximalizuji a jejich cenova elasticita poptavky po navstévnosti je neelasticka.

Neni prokazano, Ze navstévnici letniho kina se stejné jako navstévnici multikin
rozhoduji podle Zzanru filmu. Navstévnici vSech kin upfednostiiuji ceské filmy pred

zahrani¢nimi. Navstévnost letniho kina je siln¢ ovlivnéna pocasim.

Kli¢ova slova: letni kino, multikino, determinanty poptavky, elasticita

JEL klasifikace: D12; L82



Abstract

This bachelor thesis identifies the determinants of the demand of an open air
cinema. As a basis, data from the open air cinema Sirak in the years 2010 — 2013 has
been used. It has been shown, that open air cinema’s price elasticity of attendance
demand is roughly unit elastic thus it maximizes its revenue from sold tickets. In
comparison a multiplex cinema does not maximize its revenue from sold tickets and its
price elasticity of attendance demand is inelastic.

As a result of this thesis it has been found that visitors of an open air cinema are
almost unaffected by movie genre in their decision to visit the open air cinema.
However this is not the case for visitors of a multiplex. Visitors of either cinema prefer
Czech movies over foreign ones. The attendance of the open air cinema is highly

influenced by the weather.
Keywords: open air cinema, multiplex, determinants of demand, elasticity

JEL classification: D12; L82
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Uvod

Cilem prace je uréit determinanty poptavky po navitévnosti Letniho kina Sirdk
v centru Hradce Kralové anasledné je srovnat S determinanty urcujicimi poptavku
v multikinech. Zatimco studii navstévnosti béznych kin je cela fada iV Ceském
prostiedi, navstévnost letniho kina dosud analyzovana nebyla.

Zkoumané letni kino se pfitom od klasickych lisi fadou faktori: cena je
podstatné nizs§i nez v mistnim konkurenénim multiking a 1isi se i u kazdého filmu (Ize
tedy mnohem 1épe odhadnout cenovou elasticitu). Snimky jsou vétSinou uvadény az
neékolik tydnii po premiéie a kazdy den se promitd pouze jediny film, ato pouze
v terminu od ¢ervna do srpna. Dale se d4 ocekavat, ze navstévnost bude podstatné vice
ovlivnéna pocasim, i kdyz kino pijcuje destniky a teplé deky.

Struktura mé prace je nésledujici: v prvni kapitole se Ctendfi sezndmi
s piechledem relevantni literatury. Na jejim zakladé je pak sestaven teoreticky model. V
druhé kapitole jsou predstavena pouzita data, jednotlivé proménné a jejich deskriptivni
statistiky. Ve tieti kapitole jsou sestaveny a odhadnuty ekonometrické modely pro letni
kino a cely trh. Modely jsou v obou ptipadech testovany, komentovany a porovnavany.
V zavéru prace diskutuji o dosazenych vysledcich a navrhuji mozna vylepSeni a

roz§ifeni me prace.



1. Prehled literatury

1.1 Postaveni ¢eského filmu na trhu

Jako na vétsin€ filmovych trhii na svété, prevladaji i na nasem trhu filmy
z hollywoodské produkce. Presto jsou Ceské filmy velice popularni a ¢asto se stavaji na
tuzemském trhu kasovnimi trhaky. Hames (2000) ve svém c¢lanku popisuje historii
¢eského filmu. Velkym meznikem se stal rok 1990, kdy vlada radikalné snizila dotace
do filmového primyslu. Nastala otdzka, jestli by dalsi filmova tvorba méla zaviset
pouze na trznich silach a zda Ceské filmy mohou byt v zahrani¢i konkurenceschopné.
Jasné ani nebylo to, zda Ceské publikum nadéle stoji o ¢eské filmy, protoZe trh zacaly
zaplavovat hollywoodské filmy, které zde byly ve vétsing ptipadi diive zakazany. Po
padu komunismu celkova navstévnost kin prudce klesla. V roce 1989 byla navstévnost
kin okolo 50 miliont divaku, v roce 1993 to bylo 22 milionti a v roce 1995 uz jen
necelych 10 miliont. Od tohoto roku se pocet navstévnika ustalil a kolisa okolo 10
milionéi navitdvnikia za rok." Pro moji praci je podstatné, ze navstévnost je ve
sledovaném obdobi na trhu ustalena. Cely vyvoj navstévnosti ¢eskych kin je popsan
v grafu ¢islo 1. Prudky propad navstévnosti mize byt napiiklad vysvétlen zménou
priorit, vy$si kvalitou a vy$§im mnoZzstvim substitutd, novymi technologiemi nebo i

riistem ceny vstupenek.

Graf ¢ 1: Vyvoj poctu divdkii v letech 1989 — 2012
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Zdroj: Unie filmovych distributorii, viastni zpracovani grafu (idaje jsou vidy pouze za CR)

! Data byla prevzata ze stranek Unie filmovych distributort viz: http://ufd.cz/prehledy-statistiky. (piistup listopad 2013)


http://ufd.cz/prehledy-statistiky

Na zakladé¢ Koncepce podpory a rozvoje Ceské kinematografie a filmového
prumyslu, vydaného ministerstvem kultury (2010), mohu konstatovat, ze ¢eské filmy
jsou prodéle¢né a to piedevsim kvuli jazykové bariéfe. Ale i piesto stale vznika nékolik
desitek ¢eskych filmd ro¢né. Predmétem mého zkoumani bude i to, jak ovliviiuje

navstévnost fakt, ze se jedna o ¢esky film.

1.2 Odborna literatura

V soucasné dob¢ jsem nenasla zadnou odbornou literaturu, kterd by pojednavala
pfimo o navstévnosti letnich kin. Existuje ale nékolik publikaci, které se zabyvaji
poptavkou po navstévnosti kin vSeobecné. Dale existuje literatura zabyvajici se
poptavkou po navstévnosti jinych kulturnich a sportovnich akci.

Dewenter a Westermann (2005) zkoumali nabidku i poptavku po navstévnosti v
kinech v Némecku. Odhad provedli na datech nasbiranych v letech 1950 az 2002. Dosli
k zavéru, ze poptavka je ve dlouhém obdobi velice elasticka. Také identifikovali televizi
a dalsi kulturni akce jako substituty kina. Potvrzuji rovnéz, ze nabidka kin roste
S ristem mezd a riistem poptavky po minulych filmovych ptedstavenich.

Kim (2009) napsal obdobnou praci, kde zkoumal poptavku v kinech v Koreji z let
1963 az 2004. Tato prace se od té predchozi lisi predevsim tim, Ze Korea a Indie jsou
jediné dva staty na svété, kde maji domaci filmy dominantni postaveni na trhu. Ve
vSech ostatnich zemich dominuji hollywoodské filmy. V jeho modelu je opét poptavka
Vv dlouhém obdobi elasticka, ale v kratkém obdobi neni navstévnost tolik citliva na
vykyvy cen a je neelasticka.

Stejny vysledek ma i Rehakova (2013), ktera piSe, Ze v prvnim tydnu po premiéte
je poptavka neelasticka. Ve své diplomové praci zkouma data z let 2002 az 2011, ktera
popisuji vyvoj navstévnosti a trzeb multikin v Praze, vzdy prvni ¢tyfi tydny od premiér
jednotlivych filmi. Potvrzuje, Ze pozitivni vliv na poptavku ma vysoké hodnoceni filmu
amatérskymi kritiky, ucinkovani oblibenych hercl a to, Ze jde o Cesky film. Mezi tfi
nejoblibenéjsi zanry fadi animovany film, thriller a komedii. Uvadi také, ze delsi stopaz
filmu ma pozitivni vztah na nav§tévnost.

Deffner a Liouris (2005) zpracovali dotaznikové Setfeni, které probé&hlo ve

velkém nakupnim centru v Recku. Chtéli zjistit, jaké jsou nejoblibengjsi volnocasové
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aktivity navstévniki centra. Zjistili, Ze navstévnici ve véku mezi dvacatym a tficatym
rokem nejcastéji navstévuji multikino. Star$i navstévnici upfednostiuji restaurace a
obchod s potravinami. Velkou vyhodou oproti standardnim ¢i letnim kinum je to, Ze
navs§tévniky do centra nemusi primarné piilakat kino, ale i jiné aktivity, a pro Kino se
pak rozhodnout spontanné. Autofi uvadeji, Zze 42 % dotazovanych navstivi jak kino, tak
i mistni obchod s potravinami a 25 % navstivi kromé kina i mistni restauraci, nebo
kavarnu. Dal$im velkym rozdilem je umisténi kin. Klasické kinosaly jsou historicky
umistény vétSinou v centru mésta, kam je blizsi dostupnost. Naopak multikina jsou
zpravidla stavény na predméstich, kde je jednodussi moznost parkovani.

Sifaki (2003) povazuje kina za nedilnou soucast mést. Podileji se na zachovani
kultury a jsou mistem, kde se lidé schazeji a travi spolecné volny ¢as. Uvadi, Ze tradi¢ni
letni kina se vzpamatovavaji z dlouhého obdobi tpadku. Divod vidi v tom, ze diky
vystavbé mnoha multikin se stalo chozeni do kina opét modni.

Hand a Judge (2011) zkoumali sezoénni vykyvy navstévnosti kin v Anglii. Zjistili,
Ze nejvyssi vydélky jsou v letnich mésicich a to piedevsim o vikendech. Proto jsou na
1éto planovany premiéry nejvice o¢ekavanych filmil a tim je poptavka po navstévnosti
Kin jesté vice posilena.

SvatoSova (2013) ve své praci zkouma na zékladé trzeb v ¢eskych kinech, a to na
vice nez 800 filmovych titulech, zda ovlivni poptavku fakt, ze jde o pokra¢ovani. Pro
moji praci je zajimava predevsim c¢ast, kde sledovala vyvoj v Case. Na rozdil od
predchoziho ¢lanku (Hand a Judge, 2011) ji vySlo, ze kvéten a Cerven jsou nejméné
nav§tévované mésice. Cervenec a srpen uZ jsou na tom podstatné lépe, ale nejvice
divakl kina navstivi v zimnich mésicich. Déle ji vySlo, Ze trzby klesaji s rostoucim
poctem tydnil od premiéry. Mezi tfi nejoblibenéjsi zanry fadi dobrodruzny, muzikal a
komedie.

McKenzie (2008) vysvétluje ve své knize premrSténou cenu popcornu v Kinech
pomoci teorie zachyceni. Navstévnikiim je nabizen popcorn za monopolni ceny. Pokud
chtéji popcorn, nezbyva jim nic jiného, nez si ho koupit v kin¢, nebo si ho vyrobit doma
a pak se ho pokusit ,,propasovat®. Vétsina navstévniku si tedy radéji zakoupi popcorn za
monopolni cenu, nez aby nesli riziko za dopadeni pfi ,,paSovani“ popcornu do salu.
Navic popcorn se stal pro mnoho navstévnikt komplementem K navstévé kina. Pokud
by kino snizilo cenu popcornu, muselo by zvysit cenu vstupného. Kino tak vlastné
provadi cenovou diskriminaci, kdy lidé s vy$si poptavkou po popcornu plati vice. Ve
sledovaném letnim kiné by mohli niz§i cenu vstupného nahradit vyssim prodejem
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doplikovych produktt, jako je napiiklad pivo nebo brambilrky. Vyhodou vyssich
vynost z doplitkovych produkti je, ze zjejich zisku nemusi kino odvadét zadné
poplatky distributorim filmt. Pokud tedy kino nastavi cenu niz$i, nez tu kterad
maximalizuje zisk, dostane se do méné elastické cCasti poptavky a piilaka vice
navstévniki, takze proda vice dopliikovych produktl uvnitf kina.

Cenovou neelasticitou poptavky se ve své praci zabyva Winfree (2009). Uvadi
rizna vysvétleni, pro¢ je cena vstupenek na sportovni utkani neelasticka. Jedno
z moznych vysvétleni je, ze poradatelé¢ se snazi drzet cenu nizko a tim naldkat hodné
lidi, ktefi si vypéstuji navyk a zapasy budou navstévovat i pres vyssi cenu v budoucnu.
Jako dal$i moznost uvadi, ze nizké vstupné bude nutit mésto k poskytovani dotaci
stadionu. To by mohl byt p¥ipad i Letniho kina Sirak, jehoZ provoz je dotovan z penéz
mésta.?

DalSim faktem, ktery Winfree (2009) uvadi, je, ze vstupenky nejsou jedinym
vydélkem stadionu. V piipad€, ze je na zapase vice lidi, rostou i trzby z dalSich sluzeb
poskytovanych uvnitt stadionu. Tento ptipad by se dal aplikovat i na kina. Kazdé kino
musi ze zisku ze vstupenek odvadét poplatek z kinematografického piedstaveni a
licen¢ni odménu (Ministerstvo kultury 2010), proto se jim vyplati vydélavat vice na
doplitkkovych produktech nez na samotném vstupném, V tomto ptipadé by tedy mohla
byt poptavka neelasticka. Kdyby kino zvysilo cenu vstupného, ¢imz by se dostalo do
elastictejsi Casti poptavky, stouply by sice piijmy ze vstupného, ale diky niz§imu poctu
navstévniki by klesl piijem a zisk z doplinkovych produktii a kino by ve vysledku klesly
celkové piijmy.

Shih a Nicholls (2005) zkoumali vlivy pocasi na navstévnost turistickych cilt ve
staté¢ Michigan pomoci dennich dat o hustoté provozu na dalnicich. Data z let 1991 az
2000 podrobili ¢tyfem regresim, tj. data rozdélili podle ro¢nich obdobi. Vyslo jim, ze
kazdy stupent Celsia navic pfilakd jedno az dvé procenta navstévnikli navic. OvSem
pokud teplota ptekro¢i 34°C, navstévniki ubyva. Tento jev vSak v letnim kiné
neocekavam, protoZe kino pravidelné vysila az po devaté hodin€ vecerni a navstévniky

tak bude spiSe odrazovat studené nez teplé pocasi.

2V nasledujicim ¢lanku je uvedeno, Ze provoz Letniho kina Sirdk je ztratovy a ztrata se pohybuje kolem 400 tisic korun za sezénu.
Provoz je tedy nutné dotovat méstem viz: http://www.rozhlas.cz/hradec/zpravy/_zprava/264571. (pfistup prosincec 2013)
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1.3 Ekonomicky model

Letni kino Sirdk ma v Hradci Kralové hned dva konkurenty. Multikino Cinestar
nabizi v osmi salech celkem 1 573 sedadel®, coz je téméf dvojnasobna kapacita letniho
kina.* Dalsim konkurentem je kino Bio Central, které ma kapacitu 384 sedadel.” Obg&
tyto kina disponuji pohodIngj$imi sedackami, vy$§im mnozstvi filmovych predstaveni
za den a Sir$i nabidkou promitacich casii. Na rozdil od konkurenc¢nich kin, ktera maji
otevieno celorocné, je letni kino v provozu pouze Vv letni sezoné, a to za kazdého pocasi.
Otevieno mé od Cervna do srpna do srpna, avsak ne kazdy den, ale pouze od stiedy do
soboty. Vroce 2010 mélo navic otevieno i v utery. Stézejnim rozdilem je, ze
Vv klasickych kinech se hraji pfedev§im nové a aktualni filmové snimky. Letni kino vSak
kromé novinek vysild 1 filmy nékolik let staré, které se nikde jinde uz nepromitaji. Na
rozdil od konkurence letni kino neprovadi diskriminaci tietiho stupné, tedy vstupenky
maji jednotnou cenu pro vSechny navstévniky. Cena se vSak na rozdil od multikin 1i$i u
kazdého predstaveni.

Na klasickd kina tolik neptisobi ptirodni vlivy jako je dést’, teplota a v neposledni
fad¢ i dotérny hmyz. Letni kino ma nejnizsi cenu vstupného, nabizi netradi¢ni prostiedi
Vv piirodé a zaroven lokalitu centra mésta. Diky velkému prostoru je letni kino vice
intimni nez klasické kino saly. Divaci maji vEtsi prostor pro nohy, povolen je také vstup
s domacimi mazlicky, kocarky a koly. V arealu je také, na rozdil od ostatnich kin,
povoleno koufit. Pro lepsi pfedstavu jsem zatfadila do ptilohy ¢islo 1 fotografii areélu.

Predpokladam, ze velky vliv na navstévnost letniho kina bude mit poc€asi. Srazky a
nizka teplota budou negativné korelovat s navstévnosti. Na zakladé vysledku z literatury
oéekavam, Ze pocet navstévnikt bude klesat se staiim filmu a naopak vzroste, pokud ma
vysilany snimek uspéch i1 v ostatnich kinech. Navstévnost také poroste v pfipade, Ze
navstévnici dostanou pozitivni reference ohledné daného filmu. Pfedpokladdm, Ze ¢eské
filmy budou mit u divakd vétsi oblibu. Z hlediska poétu divakt ocekavam vyssi
navstévnost o vikendu, kdy maji vice volného casu.

Pfedmétem zkouméni bude také elasticita. Z uvedené literatury vyplyva, ze
V prvnich tydnech po premiéte je cenova poptavka po navstévnosti kin neelastickd, ale

Vv dlouhém obdobi je naopak velice elasticka.

% Informace o poétu sedadel v hradecké Cinestaru byla ziskana ze stranek: http://ufd.cz/clanky/zakladni-statistiky-multikin. (p¥istup
prosincec 2013)

*Letni kino disponuje kapacitou 800 mist viz: http:/letnikinosirak.cz/areal/o-kine/. (pfistup prosincec 2013)

® Informace o poétu sedadel v Biocentralu byla ziskana ze stranek: http://www.biocentral.cz/cz/o-kine. (piistup prosincec 2013)



http://ufd.cz/clanky/zakladni-statistiky-multikin
http://letnikinosirak.cz/areal/o-kine/
http://www.biocentral.cz/cz/o-kine

Predpokladam, ze mezni naklady na navstévnika letniho kina se blizi k nule.
S timto pfedpokladem by tedy kino maximalizovalo zisk ze vstupného v piipadé, ze
cenova elasticita je ptfesné¢ jednotkové elastickd. Prodej dopliikovych produktd neni
Vv letnim kiné tak vysoky jako v multikinech a ani se neprodavaji za monopolni ceny,
protoze navs$tévnici si mohou pfinést své vlastni obcerstveni do arealu. Prodej
doplikovych produktd nebude tedy vyznamnym zdrojem zisku, spiSe pouze pokryje

vlastni naklady.

Mij ekonomicky model vypada takto:

Pocet navstévnika = f [cena vstupenky (-), dést’ (-), teplota (+), hodnoceni (+), délka

filmu (+), tydni od premiéry (-), éesky film (+), vikend (+)]



2. Data

Data ke zpracovani mi poskytlo Letni kino Sirak, které se nachazi v centru mésta
Hradec Kralové. Data jsou z let 2010 az 2013, za tuto dobu kino vysilalo 212 vecert a
to 182 odlisnych filmii.

Dalsi data o filmech jsem &erpala z internetovych stranek Cesko-Slovenské filmové
databaze® a z internetovych stranek Unie filmovych distributori.” Data o podasi mi
poskytla Zakladni Skola SNP v Hradci Kralové,® ktera provozuje vlastni
meteorologickou stanici a vysledky denniho sledovani pouziva pro laboratorni prace

svych zaka.

2.1 Popis proménnych

V praci postupné predstavim dva modely. Prvni model popisuje determinanty
poptavky po navitévnosti v Letnim kiné Sirak. Pro porovnani sestrojim druhy model, ve
kterém budou pouZita stejna data ohledné filmii, ale cena vstupenky a navstévnost bude
nahrazena hodnotami, které popisuji poptavku po danych filmech na celém trhu.

V obou modelech je postupné pouzito pies 20 proménnych a v této kapitole jsou
vSechny popsany. Dummy proménné maji pro vétsi prehlednost vV ndzvu vzdy prvni

pismeno D.
2.1.1  Determinanty poptavky po letnim kin¢

Proménna TICKETS udava pocet prodanych vstupenek a je tedy ukazatelem
poptavky po navstévnosti v letnim kiné. V modelu se sni setkavame ve
zlogaritmovaném tvaru, diky tomu se zjednodu$i konecna interpretace vysledku.
Z divodu dodrzeni normality logaritmuje proménnou zachycujici navstévnost kina i
Hand (2002). Aby bylo mozné proménnou zlogaritmovat, musela jsem ve vSech

pozorovanich s nulovou navstévnosti nahradit hodnotu nula za jedna.

® Informace o délce, hodnoceni, Zanru a datu premiéry byly ziskany ze stranek www.csfd.cz. (piistup Fijen 2013)
" Informace o vikendovych TOP filmech v Geskych kinech byly ziskany ze stranek www.ufd.cz. (piistup listopad 2013)
8 Informace o dennim Gihrnu srazek a teploté byly ziskany ze stranek Www.zssnp.cz. (piistup ijen 2013)
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Vysvétlujici proménna PRICE udava cenu vstupenky. Pro zjednoduSeni vypoctu
elasticity se v modelu nachazi také ve zlogaritmované podobé. VSechny ceny vstupenek
jsou ocistény od inflace. Bazalnim rokem je rok 2010 a miru inflace v jednotlivych
mésicich jsem pievzala ze stranek ceského statistického tfadu.’

Dummy proménnd DDAY_SAT nabyva hodnoty jedna, pokud byl film odvysilan
Vv sobotu, v§echny v§edni dny maji hodnotu nula.

Mezi dalsi vysvétlujici proménné patii RAIN a TEMP. Jednd se o proménné
popisujici denni srazky a primérnou denni teplotu. Proménnd RAIN je udavana
v milimetrech a TEMP ve stupnich Celsia. V piedchozich pracich jsem se setkala
s kvadratickou zavislosti navstévnosti na teplot¢ (Shih a Nicholls, 2005). Ve své praci
vSak predpokladam linearni zévislost téchto proménnych, a to z toho divodu, ze kino
promita az v no¢nich hodinach, kdy nejsou extrémné vysoké teploty, které by mohly
navstévniky odradit.

Proménnd WEEKS ftika, kolik ub¢hlo tydnli od premiéry. Dummy proménna
DREPET nabyvé pouze hodnot 0 v ptipadé, Ze film byl odvysilan pouze jednou a 1
Vv piipad¢, ze film vysilan vicekrat. Kino vSak opakuje filmy maximalné jednou a zcela
vyjimecn¢ dvakrat.

Dale jsem také zaradila proménnou DFESTIVALS, ktera popisuje dny, kdy se
v Hradci Kralové konaji hudebni a divadelni festivaly10 a mohu je povaZovat za
potencionalni substituty letniho kina. Stejné tak jako povazuje Dewenter a Westermann
(2005) kulturni akce jako substitut k nav§tévnosti némeckych kin.

Pro zachyceni piipadného linearniho trendu v case jsem zaradila linearni
proménnou trend. Ke kazdému pozorovani byla pfifazena hodnota jeho pofadi. Prvni
pozorovani z 3. ¢ervna 2010 mé hodnotu 1 a posledni pozorovéani z 31. srpna 2013 ma
hodnotu 212. Alternativou jsou dummy proménné pro roky. Naptiklad proménna s

nazvem DYEAR 13 popisuje rok 2013.

2.1.2  Proménné popisujici film

Proménnd MINS udavé délku filmu v minutdch. Dummy proménnd DCZECH

nabyva hodnoty jedna, pokud je film v ¢eské produkci.

® Pro vypoéet jsem vyuzila indexy spotiebitelskjch cen za jednotlivé mésice, které jsem ziskala ze stranek
http://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/i/mira_inflace. (pfistup listopad 2013)
0 Konkrétné se jedna o Divadlo evropskych regiond, festival Rock for People a festival Hip Hop Kemp



http://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/i/mira_inflace

Mezi dalsi vysvétlujici promeénné také patii RATING. Pomoci této proménné métim
kvalitu filmu, pfi¢emZ pouzivam uzivatelska hodnoceni ze stranek Cesko-Slovenské
filmové databaze.™

Binarni proménna DTOP20 nabyvéa hodnoty jedna v ptipade, ze se film umistil
v daném tydnu v zebticku vikendovych TOP filmi v ceskych kinech, ktery je
pravidelnd zvefejiiovan na strankach Unie filmovych distributord.’® Je to proxy
proménna za marketing, aktualnost filmu na trhu a dalsi faktory, které nejsou zachycené
V hodnoceni filmu.

Proménnd DGENRE rozdé€luje filmy podle zanrt, kazdy film je zafazen pouze do
jednoho z deviti zanrt (drama, komedie, dobrodruzny, zivotopisny, horor, thriller
romanticky, krimi). Pivodné jsem chtéla zafadit film do kategorie, ktera je v popisu
uvedena jako prvni, ale v tomto piipadé by byly skoro vSechny filmy v kategorii drama
nebo komedie. Pro zajisténi dostate¢ného pocétu pozorovani v kazdém Zanru jsem
zvolila nasledujici postup: pokud v popisce filmu byl Zzanr zivotopisny nebo horror,
zatadila jsem je do téchto skupin. Pokud vsak byl v popisu zanr akéni, dobrodruzny,
thriller, romanticky nebo krimi, zatadila jsem film do Zéanru, ktery byl uvedeny jako
prvni. Pokud film nespadal do zddného z téchto zanrt, zatadila jsem ho do kategorie
komedie nebo drama, opét podle prvniho uvedeného zanru. Timto postupem jsem tedy
zatadila vice filmu do nejméné frekventovanych zanrt (horror, zivotopisny) a naopak

ubrala z nejpromitanéjsich zanrti (komedie, drama).

2.1.3  Popis poptavky pro cely trh

V alternativnim modelu je pouzita vysvétlujici proménna TICKETS2, ktera udava
poptavku po navstévnosti vSech kin. V modelu se také nachédzi ve zlogaritmované
formé, a to ze stejného diivodu jako v ptfedchozim modelu.

Unie filmovych distributort zvefejiiuje data pouze dvaceti filmi s nejvyS$imi
trzbami z vikendu®?, a proto jsem filmiim, které se neumistily mezi nejlep$imi, pritadila

hodnotu nejhorsiho filmu v tabulce.

1 Cesko-Slovenska filmova databéze http://www.csfd.cz/ je portal snejvétsi uzivatelskou kritikou v Ceské republice. Je zde
registrovano pies 300 tisic uzivateld, ktef{ mohou hodnotit filmy v intervalu <0,100>. (pfistup fijen 2013)

127V zebficku je uvedeno dvacet filmii snejvy$§imi trzbami v Geskych kinech ve dnech od &tvrtka do nedéle.
http://ufd.cz/clanky/vikendovy-top-filmu-v-ceskych-kinech (ptistup fijen 2013)

13 7a vikend se povazuje obdobi od &tvrtka, kdy jsou uvadény premiéry, do nedéle.
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Proménou udavajici cenu vstupenky PRICE2 jsem dopoditala jako podil trzeb a

poctu navstévnikl v dany tyden u daného titulu.
2.2 Deskriptivni statistiky

V tabulce cislo 1 jsou popsané vSechny pouzité proménné krom¢ bindrnich, které
jsou v priloze ¢islo 2. Jelikoz jsem neméla data o tom, jak byly vSechny vysilané filmy
Vv letnim kin¢ Gspé$né ve zbytku kin, musela jsem misto chybéjicich dat dosadit data o
jiném filmu, jak je zminéno vySe. Popisna statistika u proménné TICKETS2 ukazuje, Ze
se do tabulky dvaceti filmi s nejvys$imi trzbami dostanou i filmy, které mély jen

nékolik stovek divaku.

Tabulka ¢. 1: Statisticky popis proménnych (pocet pozorovani n=212)
Primér | Sm. Od. | Min Q1 Median Q3 Max

PRIZE 69,19 21,6 20 66,3 78,5 81,1 102,7
TICKETS 58,7 67,3 0 18 39,5 72 500
MINS 110,7 18,1 65 98 109 122 198
TEMP 21,4 3,5 12,1 | 18,9 21,6 23,7 29,2
RAIN 1,7 4,7 0 0 0 0,95 37,3
WEEKS 27,2 57,9 1 7 13 29,8 699
RATING 68,4 10,2 33 63 69 75 91
PRIZE2 1119 31,2 405 | 90,4 1176 136,5 | 1716
TICKETS2 2243 22436 | 123 258 373 1029 | 90978

Zdroj: Vlastni zpracovani

V grafu cislo 2 je zobrazen vyvoj primérné ceny vstupenek V letnim kiné
V porovnani S primérnymi cenami vstupenek na trhu za jednotlivé sledované roky.
Vidime, Ze cena v letnim kin€ je podstatné nizsi nez na trhu. Pfesnéji je cena vstupenky
Vv letnim kiné v roce 2010 0 39 % niz$i, nez je primérna cena na celém trhu. V pribéhu

let se cenovy rozdil pomalu snizuje a v roce 2013 je rozdil 35 %.
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Graf ¢. 2: Vyvoj priimérné ceny vstupenky v letech 2010 - 2013

m PRICE = PRICE2
113,11 113,08 121,19
106,89 ’ ’
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Zdroj: Viastni vypocet z data setu (ceny ocisteny od inflace)

Graf Cislo tfi zobrazuje distribuci uZivatelského hodnoceni. Samotny portal déli
filmy do tii kategorii, a to podle kvality. Do kategorie nejlepsSich filmt tadi filmy
s hodnocenim nad 70, takového hodnoceni dosahuje 49 % filmua z data setu. Zbytek se
fadi do kategorie standardnich filmd. Filmy s hodnocenim pod 30 se v data setu

neobjevuji.

Graf'¢. 3: Distribuce uzivatelskych hodnoceni
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V grafu ¢islo 4 je zobrazeno stafi filmt v tydnu, ve kterém byly odvysilany v letnim
king, a zaroven se ve sledovaném tydnu dostaly do zebticku dvaceti filmt s nejvyssi
vikendovou trzbou, tedy prinik proménnych DTOP20 a WEEKS. Necelych 30 % filmi
odvysilanych v letnim king je na trhu mezi 20 nejvydéleénéjsimi tituly v daném obdobi.
Letni kino tedy ve vétsiné piipadi zafazuje filmy starsi, které se uz v ostatnich kinech

promitaji jen zfidka, nebo se nepromitaji viibec. Pramér stafi filmt v letnim kin€ je 27

tydni od premiéry a jak vidime z grafu, tak staré¢ filmy uz na trhu nedominuji.

Graf ¢ 4: Prunik proménnych DTOP20 a WEEKS
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Zdroj: Vlastni zpracovani

V grafu cCislo 5 je zobrazen korelaéni diagram. Korelace mezi proménnymi
TICKETS a TICKETS2 je 0,61. Vztah mezi proménnymi je pomérné silny, takze pokud

je film uspésny na trhu, da se predpokladat uspeésnost i v letnim king.

Graf ¢. 5:Korelacni diagram
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Zdroj: Vlastni zpracovani
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3. Ekonometrické modely a interpretace

Z uvedeného teoretického zakladu a z vySe nadefinovanych proménnych mohu nyni
prejit k sestaveni modeli. Prvni model popisuje determinanty poptavky po navstévnosti
v letnim kin¢ a dale nasleduje model, ktery popisuje determinanty poptavky po
navs§tévnosti ve vSech kinech. Oba modely odhaduji metodou nejmensich ctverca s

pouzitim robustnich smérodatnych chyb.

3.1 Model pro letni kino

Tabulka ¢. 2: Vystup pro model letniho kina
Dependent variable: | TICKETS

Proménna Koeficient | Std. Chyba | P-hodnota | **
Const 3.29068 1.50177 0.02965 | **
| PRICE -0.94126 0.19470 <0.00001 | ***
MINS 0.00167 0.00492 0.73422
TEMP 0.10814 0.02712 0.00010 | ***
RAIN -0.07900 0.01780 0.00002 | **=*
WEEKS 0.00156 0.00100 0.11903
DTOP20 1.14949 0.21457 <0.00001 | ***
RATING 0.02204 0.00933 0.01914 | **
DCZECH 0.88603 0.26391 0.00095 | ***
DREPET -0.03584 0.21159 0.86567
DGENRE_DRAMA -0.43578 0.33299 0.19221
DGENRE_COMEDY -0.40055 0.38371 0.29784
DGENRE_ADVENTURE -0.00075 0.28897 0.99792
DGENRE_BIOGRAPHICAL -0.81165 0.52795 0.12586
DGENRE_HORROR -0.23013 0.41726 0.58192
DGENRE_THRILLER 0.08965 0.39419 0.82033
DGENRE_ROMANTIC 0.07675 0.30547 0.80189
DGENRE_CRIME 0.18104 0.29078 0.53426
DDAY_SAT -0.18503 0.18552 0.31984
DFESTIVALS -0.18623 0.25244 0.46158
Trend -0.00016 0.00020 0.42033

Zdroj: Vlastni zpracovani

14 4% Proménna je viznamna na 1% hlading vyznamnosti (p-hodnota < 0,01).
** Proménna je vyznamna na 5% hladiné vyznamnosti (p-hodnota < 0,05).
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Ekonometricky model popisujici poptavku po letnim kin€ vypadéa nasledovné:

|_ TICKETS; = Bo + B1|_PRICE; + B, MINS + B3 TEMP; + B, RAIN; + ps WEEKS; +
+ Bs DTOP20; + pB; RATING + pBs DCZECH + pBo DREPET, +
+ Bio17 DGENRE_12,3456,7,8 + Bz DDAY_SAT; + fBis DFESTIVALS; +

+ Baotrend; + u;

V modelu, jehoZ vystup je popsan V tabulce ¢islo 2, je popsano 39 % variability
vysvétlované proménné.

Dummy proménna pro sobotu ma zaporny koeficient, coz znamena, ze v sobotu
navstivi kino ceteris paribus 0 17 % méné lidi nez ve vSedni dny. Tento vysledek je
Vv rozporu s ptedpokladem, Ze lidé spotiebovavaji o vikendu vice volného ¢asu. (Hand a
Judge, 2011). Vysvétlenim by mohlo byt, Ze do kina chodi ptedevs§im lidé ve véku
20 - 29 let (Deffner a Liouris, 2005), tedy i mnoho studentti vysokych skol, kteti nemaji
tak striktni rozd€leni pracovniho a volného ¢asu. Navic se jednd o letni mésice, kdy
maji studenti prazdniny.

Nejvyssi koeficient ma proménnad DTOP20, ktera tika, Ze pokud se film nachazi
v zebficku dvaceti nejlepsich filma vikendu, pak se navstévnost ceteris paribus zvedne
0 205 % a to na 1% hladin¢ vyznamnosti. Pocet tydni od premiéry vSak navstévnost
neovliviiuje, oéekavany koeficient byl zaporny, ale v modelu vysel kladny, nizky a také
nevyznamny. Nav§tévniky tedy naldka film, ktery je novinkou na trhu, ale uz
nerozliSuji, jestli je film stary napiiklad tii mésice, nebo rok.

Vyznamné ovlivituji model 1 proménné popisujici pocasi v den promitani. Pokud se
zvysi teplota o jeden stupen Celsia, pak se ceteris paribus zvysi navstévnost o 11 %.
Pokud naprsi o jeden milimetr vice, navstévnost klesne o 8 %. Oba koeficienty jsou
op¢t na 1% hladiné vyznamnosti.

Dalsi proménnou na 1% hlading vyznamnosti je DCZECH. Rika, ze ¢eské filmy
prilakaji ceteris paribus o 143 % vice divakl nez filmy zahrani¢ni.

Na 5% hladin¢ vyznamnosti vychdzi proménna RATING, kterd tika, Ze pokud se
hodnoceni zvysi o jeden bod, pak se ceteris paribus zvysi navstévnost o 2 %.

Proménné pro Zanr vychazeji nevyznamné, vztahuji se k vynechané proménné pro
zanr ak¢ni. ZkousSela jsem i dalsi model, kde jsem d¢lila Zzanry jako Hsu (2006) na
damské a panské nebo model, kde byly zanry roziazeny pouze do tii kategorii: drama,
komedie a ostatni. Koeficienty v§ak vychazely ve v§ech modelech nevyznamné. Zda se,
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ze navstévnici letniho kina se nerozhoduji podle Zanru vysilaného filmu jako
navstévnici multiplexd, ktefi si mohou vybrat z vice nabizenych titult. DalSim faktorem
muze byt maly pocet pozorovani pro kazdy zanr.

Proménnda DFESTIVALS je také nevyznamna, ale zaporny koeficient vysel dle
ocekavani spravné. Proménna trend neprokazala existenci trendu v ¢ase, coz odpovida i
ustalené navstévnosti na celém trhu, jak je zobrazeno v grafu Cislo 1.

Koeficient u proménné 1 PRICE, tikd, ze pokud se zvysi cena o 1 %, navstévnost
klesne o 0,94 %. Poptavka po letnim kiné je tedy zhruba jednotkové elasticka. Pokud
tedy predpokladdame mezni néklady na navstévnika blizké nule, znamena to, ze kino
maximalizuje pijem ze vstupného. Letni kino tedy neprovadi cenovou diskriminaci®® na
divacich, ktefi si chtéji koupit uvnitt kina dals$i doplitkové produkty. Piijmy z prodeje
obcerstveni jsou pravdépodobné tak nizké, ze pokryji pouze provoz stdnku a netvofi
vyznamné zdroje piijmu. Do letniho kina neni zakéazan vstup s vlastnim obcerstvenim a

tak nemiize prodavat doplikové produkty za monopolni ceny jako multikina.
3.1.1 Testovani modelu

Pouziti robustnich smérodatnych chyb jiz oSetfuje pripadnou pfitomnost
autokorelace ¢i heteroskedasticity, je tedy pouze potieba provést test multikolinearity,
kterda méfi linearni zavislost mezi jednotlivymi vysvétlujicimi proménnymi. Mize se
objevovat pfedev§im v modelech, které jsou pfespecifikované a maji nizky pocet stupiiti
volnosti. Nejvétsi kladnou korelaci 0,4 maji mezi sebou proménné PRICE a DTOP20.
Nejvyssi zapornou korelaci -0,3 maji mezi sebou proménné RAIN a TICKETS. Na
zéklad¢ nizkych hodnot v korela¢ni matici mizu pfitomnost neinosné multikolinearity

zZamitnout.

3.2 Model pro cely trh

Alternativni model popisuje celkovou poptavku na trhu po filmech, které byly

odvysilany v letnim kin€¢. Diky tomu bude mozné porovnat determinanty poptavky po

15 Tento druh cenové diskriminace popisuje McKenzie (2008). Rika, Ze ji uplatiiuji multikina na divacich s vysokou poptavkou po
doplikovych produktech, ktefi za navstévu kina zaplati vice nez navstévnici, ktefi plati pouze za listek. Cena listku je niz8i nez cena
maximalizujici zisk, poptavka je tedy neelasticka a kino pfilaka vice divakd. Ztraty z prodeje vstupenek jsou pak kompenzovany ze
zvyseného prodeje dopliikovych produkti, které multikino prodava za monopolni ceny.
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stejnych filmech a to v letnim kin¢ i na trhu. V modelu musely byt vynechany

proménné, které se vztahovaly pouze K letnimu kinu a jeho lokalité.

Tabulka ¢. 3: Vystup modelu pro cely trh

16

Proménna Koeficient | Std. Chyba | P-hodnota
Const 5.30466 1.77078 0.00310| ***
| PRICE2 0.02852 0.32584 0.93033
MINS 0.01572 0.00448 0.00056| ***
WEEKS -0.00173 0.00115 0.13634
RATING -0.00046 0.00848 0.95591
DCZECH 0.88635 0.28474 0.00213| ***
DGENRE_DRAMA -0.61514 0.25870 0.01839| **
DGENRE_COMEDY 0.09886 0.32397 0.76057
DGENRE_ADVENTURE -0.04204 0.41612 0.91962
DGENRE_BIOGRAPHICAL -0.63897 0.29499 0.03154| **
DGENRE_HORROR 0.38838 0.40830 0.34270
DGENRE_THRILLER -0.11097 0.45534 0.80772
DGENRE_ROMANTIC -0.61862 0.28141 0.02912| **
DGENRE_CRIME -0.58816 0.34652 0.09124, *
DYEAR 10 -0.60031 0.22456 0.00816| ***
DYEAR_ 11 -0.95925 0.23386 0.00006| ***
DYEAR 12 -1.17672 0.18012 <0.00001| ***

Zdroj: Vlastni zpracovani

Ekonometricky model popisujici poptavku po navstévnosti kin na celém trhu

vypadé nasledovné:

| TICKETS2; = fo + B1 | PRICE2; + B, MINS + B; WEEKS + B4 RATING +
+ BsDCZECH + f6.13 DGENRE;_1,2,3,4,5,6,7,8 + B14.16 DYEAR_10 11 12 +u;

Model pro cely trh popsany v tabulce cCislo 3 popisuje 35 % variability
vysvétlované proménné. Jako zakladni dummy proménnou pro roky jsem zvolila
DYEAR_13. Z vysledki vidime, ze filmy odvysilané v letnim kin€ v roce 2013 mély na
trhu nejvyssi tspéSnost ze vSech sledovanych let.

Ceské filmy prilakaji do kin ceteris paribus 0 141 % divakd vice nez filmy
zahrani¢ni, coz je skoro stejny vysledek jako u letniho kina, kde vyslo, Ze pfijde

0 143 % divaku vice. Zajimavé je, Ze v letnim kiné¢ zajem se stafim filmu neklesa, ale

6% Proménna je vyznamna na 1% hlading vyznamnosti (p-hodnota < 0,01).
**  Proménna je vyznamna na 5% hlading vyznamnosti (p-hodnota < 0,05).

* Proménna je vyznamna na 10% hlading vyznamnosti (p-hodnota < 0,1).
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v tomto modelu je proménnd WEEKS zaporna a tika, ze zajem klesa s kazdym tydnem
0 0,2 %, proménna je vSak nevyznamna. Propad bude ve skute¢nosti pravdépodobné
podstatné vyssi. Da se predpokladat, ze letni kino vybira filmy, o které s jejich starfim
neklesd prudce zdjem. Svatosova (2013) ve své praci uvadi, ze trzby s kazdym tydnem
od premiéry klesaji ceteris paribus o 16 %, a to na 1% hladin¢ vyznamnosti.

Na rozdil od prvniho modelu je zde proménna MINS vyznamna na 1% hlading a
tika, ze s kazdou dalsi minutou se ceteris paribus zvedne navstévnost o 2 %.

Vyznamnost stoupla i u proménnych popisujicich Zanr. Divak letniho kina
nepfisuzuje zanru filmu takovy vyznam jako divék, ktery jde do multikina a ma
mnohem S§ir§i nabidku film, a tim padem 1 filmovych ZzanrG. Mezi tfemi
nejoblibenéjsimi zanry jsou podle vystupu horor, komedie a akéni. SvatoSova (2013)
potvrzuje vliv zanru filmu na jeho navstévnost.

Proménnd RATING vtomto modelu neni vyznamna a dokonce ma zaporny
koeficient. Rehakova (2013), ktera zkouma filmy pouze prvni étyfi tydny po premiéte,
potvrzuje vliv uZivatelského hodnoceni na poptavku po navstévnosti prazskych
multikin.

Vysoka standardni chyba u proménné 1 PRICE2 znemoziuje vypocitani piesné
cenové elasticity v tomto modelu. Miizu tedy pouze vyvodit, ze poptavka je neelasticka.
Elasticita je u multikin jen téZko méfitelna, protoze cena vstupenek neni piilis

variabilni.

3.2.1 Testovani modelu

Jak bylo jiZ zminéno u pfedchoziho modelu, diky pouziti robustnich smérodatnych
chyb je jiz ptipadna pfitomnost autokorelace ¢i heteroskedasticity oSetiena. Je tedy
pouze potieba provést test multikolinearity, ktery provedu stejné jako u ptedchoziho
modelu pomoci korelaéni matice. Korelace mezi proménnymi vSak nepiesahla
v zadném pripadé¢ hodnotu 0,35, kterd je mezi proménnymi DCZECH a
DGENRE_COMEDY. Pfitomnost netinosné multikolinearity tedy zamitam.
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Z.aver

Tato prace se zabyva srovnanim determinantl poptavky po navstévnosti letniho
Kina a navstévnosti na celém trhu, ktera je tvofena pievazné multikiny. Pomoci metody
nejmensich ¢tverci s pouzitim robustnich smérodatnych chyb byly odhadnuty dva
modely, které méfi poptavku po navstévnosti v letnich kinech i na celém trhu.
Porovnanim téchto modell jsem dosla k zavéru, Ze determinanty poptavky se lisi.

V modelu pro letni kino byla naméfena zhruba jednotkova cenova elasticita. Za
predpokladu meznich nékladl na navstévnika blizicich se k nule mazu predpokladat, ze
letni kino maximalizuje zisk ze vstupného. V modelu pro cely trh byla namétena
v souladu s vysledky Rehakové (2013) a Kima (2009) neelasticka cenova poptavka.
Multikina maji totiz oproti sledovanému letnimu kinu vyrazné zisky =z prodeje
dopliikovych produktii. Snizenim ceny vstupenek tedy docili zvyseni poétu navstévnika.
Vyssi pocet navstévnikli znamend vysSi prodej doplinkovych produktt, ze kterych
plynou vyssi zisky nez ze vstupného (McKenzie 2008).

Pocet prodanych vstupenek do letniho kina silné¢ ovliviiuje pocasi. Pokud se zvysi
teplota o jeden stupen Celsia, pak se ceteris paribus zvysi navstévnost o 11 %. Pokud
naprsi o jeden milimetr vice, navstévnost klesne o 8 %. Zadné dalsi studie o vlivu
pocasi na navstévnost kin zatim nebyly zpracovany. Da se ale pfedpokladat, ze klasicke
kinosaly jsou ovlivnény pocasim podstatné méne.

V obou modelech byl zaznamenan silny a zaroven kladny vliv ¢eského filmu na
navstévnost kin. Pocet prodanych vstupenek se ceteris paribus zvedne v piipadé, ze jde
o Cesky film, zhruba o0 140 %. Ostatni proménné popisujici film uz se vSak ve svém
vlivu na navstévniky liSily. Na celém trhu obecné plati, Ze se stafim filmu navstévnikt
ubyva. U letniho kina vSak tento trend nebyl zpozorovan. Pokud se v letnim kiné vysila
film, ktery je v té dob¢& na trhu mezi dvaceti filmy s nejvyssimi trzbami, znamena to, ze
se zvedne navstévnost ceteris paribus 0 205 %. Letni kina vSak maji nevyhodu oproti
multikiniim, protoze distributofi v nich necht&ji uvadét premiérové snimky.

Vytvoteny model nepotvrzuje hypotézu, Ze lidé spotifebovavaji o vikendu vice
volného ¢asu a poptavka po kinech tak roste (Hand a Judge 2011). Naopak ve vsednich
dnech je navstévnost vyssi nez v sobotu (v nedéli kino nepromitd). Vysvétluji to tim, ze

se jedna o letni mésice, kdy maji studenti pradzdniny, a tak striktné nerozliSuji mezi
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vSednimi a vikendovymi dny. Dal$i vysvétleni by mohlo byt, ze mnoho rodin travi letni
vikendy mimo mésto.

Préci by bylo dobré rozsifit o data z vice letnich kin a zkoumat agregatni poptavku
po letnich kinech. Data set pro model popisujici poptavku na trhu by bylo jisté lepsi

popsat piesnymi daty, ktera jsem neméla k dispozici.
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Priloha

Priloha ¢. 2: Deskriptivni statistiky bindrnich proménnych (pocet pozorovdni n=212)

Priloha & 1:Fotografie aredlu Letniho kina Sirdk

Zdroj: http://letnikinosirak.cz/areal/o-kine/

Pramér |Sm. Od.
DCZECH 0,17 0,38
DREPE 0,24 0,43
DYEAR 10 0,28 0,43
DYEAR 11 0,24 0,43
DYEAR 12 0,24 0,43
DYEAR 13 0,25 0,43
DGENRE_COMEDY 0,19 0,39
DGENRE_DRAMA 0,23 0,42
DGENRE_ROMANTIC 0,12 0,33
DGENRE_THRILLER 0,08 0,26
DGENRE_HORROR 0,07 0,25
DGENRE_ADVENTURE 0,05 0,22
DGENRE_BIOGRAPHICAL | 0,1 0,3
DGENRE_ACTION 0,09 0,29
DGENRE_CRIME 0,08 0,26
DDAY_SAR 0,23 0,42
DTOP20 0,28 0,45
DFESTIVALS 0,2 0,41

Zdroj: Viastni zpracovani
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