PRILOHY
Piiloha 1 — Dotaznik

1. Pocitate se za prisluSnika LGBT (lesby, gayové bisexudlové, transgenders) komunity?
a. ano b. ne
2. Kolik primérné za mésic utratite za obleceni a kosmetiku?
a. do 1000 K¢ d. 4000 - 6000 K¢
b. 1000 - 2000 K¢ e. nad 6000 K¢
c. 2000 —4000 K¢
3. Kolik investujete meésicné do péce o tclo, wellness, vstupti do fitness center?
a. do 500 K¢ d. 2000 —4000 K¢
b. 500 - 1000 K¢ e. nad 4000 K¢
c. 1000 —-2000 K¢

4. Jak casto chodite ve svém volném case do restaurace ¢i hospody na jidlo?

a. kazdy den d. jednou mé&si¢né
b. nékolikrat tydné e. mén¢ nez jednou mésicné
c. nékolikrat mésicné f. nikdy

5. Jak casto si nechavate jidlo dovazet domt? (napft. pies damejidlo.cz nebo jidloted.cz)

a. kazdy den d. jednou mési¢né
b. né&kolikrat tydné €. mén¢ neZ jednou mésicné
c. nékolikrat mésicne f. nikdy

6. Kolik primérné utratite za 1 navstévu restauracniho zatizeni?

a. do 100 K¢ d. 400 - 800 K¢
b. 100 -200 K¢ e. 800-1000 K¢
c. 200-400K¢ f. nad 1000 K¢

7. Planujete jet letos na zahrani¢ni dovolenou?
a. ano b. ne

8. Kam planujete jet?



. Kolik planujete za zahrani¢ni dovolenou utratit penéz? (Pocitejte bez Utraty v misté

pobytu)
a. 10000 - 15 000 K¢ d. 25000 —30 000 K¢
b. 15000 — 20 000 K& e. nad 30 000 K¢

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

c. 20000-25 000 K¢

Vybirate si lokalitu pro dovolenou podle toho, jestli se deklaruje jako gay friendly?

a. ano C. nezajimam se

b. ne
Davate pii ndkupu obleceni ¢i obuvi pfednost znackovému zbozi?

a. ano, vzdy c. malokdy

b. vétsinou d. nikdy
Davate pii ndkupu kosmetiky prednost znackovému zbozi?

a. ano, vzdy c. malokdy

b. vétsinou d. nikdy
Davéte pii ndkupu elektroniky pfednost znackovému zbozi?

a. ano, vzdy c. malokdy

b. vétsinou d. nikdy
Odradi Vas vysoka cena od nakupu vyrobku, po kterém touzite?

a. rozhodné ano C. spiSe ne

b. spise ano d. rozhodné ne
Vsimate si reklamy?

a. ano

b. ne
Jak vnimate reklamu?

a. pozitivné d. negativné

b. spise pozitivné e. nevnimam ji nijak

C. spiSe negativné
Nechate se reklamou ovlivnit?
a. ano, vzdy C. spiSene

b. spise ano d. nikdy



18. Zaznamenal/a jste v CR spole¢nosti prezentujici se jako gay friendly?
a. ano C. nezajimam se
b. ne

19. Vzpomenete si na né¢jakou?

20. Preferujete vyrobky firem, které se prezentuji jako gay friendly pfed ostatnimi?

a. rozhodné ano d. rozhodné ne
b. spiSe ano €. nezajimam se
C. spiSe ne

21. Uvital/a byste/Vitate v CR reklamu cilenou na gaye?
a. ano C. nezajimam se
b. ne
22. Zaznamenal/a jste v CR reklamu cilenou na LGBT komunitu?
a. ano C. nezajimam se
b. ne
23. Kde by podle Vas méla byt reklama cilena na LGBT komunitu publikovana?
a. VvV masovych médiich c. vSude
(televize, tisk, rozhlas, ...) d. nikde
b. v gay médiich
24. Idealni reklama zaméfena na LGBT komunitu by podle Véas méla byt:
a. vizudl s jasnym gay tématem komunikovany v masovych médiich
b. vizual se skrytym gay prvkem komunikovany v masovych médiich
C. obecny vizual doplnény 0 duhovou vlajku ¢1 jiny tematicky motiv ¢i slogan
prezentovany v gay médiich
d. cisté gay orientovany vizual komunikovany v gay médiich
e. zadny
f. jina odpoveéd
25. Jaky nastroj marketingu Vy osobné preferujete pti komunikaci s LGBT komunitou?
a. klasickou reklamu v televizi
b. klasickou reklamu v novinach ¢i ¢asopisech
c. rozhlasovou reklamu
d. klasickou venkovni reklamu (billboardy, plakaty, v dopravnich prostiedcich,...)
e. klasickd indoor média (reklama v klubech, obchodnich a sportovnich

centrech,...)



f. ambientni média (netradi¢ni reklamni nosi¢e: madla nakupnich voziki, jezdici
schody, sedadla v MHD,...)
reklamu na internetu

h. rozdavani vzorkd, kupond, prémii, odmén za vérnost

I. pfimy marketing (adresny mail, katalogy, telemarketing, teleshopping)

J. event marketing (sportovni ¢i umélecké akce, workshopy, konference,...)

K. sponzorovani riznych akci (napf. Prague Pride, Queer Ball, Mezipatra,...)

I. osobni prodej

m. Product Placement (pouziti znackového zbozi ¢i sluzby ve filmu, seridlu,
pocitacové hie, pfimém pienosu,...)

n. virdlni marketing (rychle aspontdnné se Sifici reklama prostfednictvim
internetu bez ovliviiovani ptivodce)

0. guerilla marketing (Casto jednordzové akce s neotfelym a originalnim
napadem, zajimavym umisténim, jejichz cilem je upoutat pozornost zakazniki)

p. mobilni marketing (SMS, MMS, WAP, loga, hry, riizné aplikace,...)

g. o cilenou reklamu na LGBT komunitu neméam vibec zdjem

26. Podporujete Prague Pride a ostatni, podobné zamétené akce?

a. rozhodné¢ ano C. spiSene

b. spiSe ano d. rozhodné ne

27. Zic&astnil/a jste se nebo se planujete zucastnit Prague Pride?

a. ano a chci se zucastnit znovu
b. ano, ale znovu to neplanuji
C. ne, ale zvazuji to

d. ne aneplanuji to

28. Pohlavi?

a. muz b. Zena

29. Kde je Vase trvalé bydliste?

a. Hlavni mésto Praha g. Jihomoravsky kraj

b. Stredocesky kraj h. Moravskoslezsky kraj
c. Jihocesky kraj I. Zlinsky kraj

d. Karlovarsky kraj J. Pardubicky kraj

e. Ustecky kraj K. Liberecky kraj

f. Olomoucky kraj I.  Kralovéhradecky kraj



m. Kraj Vysoc€ina
30. Kolik je Vam let?

a. ménénez 18 e. 40-50 let
b. 18- 24 let f. 50-60 let
c. 25-30let g. 60-70 let
d. 30-40 let h. nad 70 let
31. Jaké je Vase dosazené vzdélani?
a. zékladni e. vysokoskolské bakalaiské
b. stfedni bez maturity f. vysokoskolské magisterské
C. stfedni s maturitou g. vysokoskolské doktorské
d. vyssi odborné
32. Jaky je Vas Cisty mési¢ni piijem?
a. do 15000 K¢ f. 40-50 000 K¢
b. 15-20000 K¢ g. 50-60 000 K¢
c. 20-25000Kc¢ h. 60 - 70 000 K¢
d. 25-30000 K¢ i. nad 70 000 K¢
e. 30-40000Kc¢

33. Jaky je ¢isty mésicni piijem Vasi domacnosti?

Q o

@

do 15 000 K¢

15-20 000 K¢
20 - 25 000 K¢
25-30 000 K¢
30 - 40 000 K¢

> @

Plzensky kraj

40 - 50 000 K¢
50 - 60 000 K¢
60 - 70 000 K¢
nad 70 000 K¢
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Stru¢nost
Rychla komunikace jednoduchych sdéleni Posouzeni estetické stranky
Billboardy Dlouhqdf)bé, pra\fidelné a nepfretrzité ptisobeni i umvisténi o
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Zdroj: vlastni zpracovani podle: PRIKRYLOVA, J., JAHODOVA, H., pozn. 23, s. 72. KOTLER, Philip et al.,
pozn. 21, s. 866. HESKOVA, M., STARCHON, P., pozn. 22, s. 83.



Piiloha 3 — Obrazek — Ptiklady Guerillové kampané v CR — server www.skoly.cz a mBank

o
Platit za chodnik?
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Zdroj: Inspirace: Guerillovy marketing v praxi. Mediaguru.cz [online]. [vid. 2014-04-11]. Dostupné z:
http://www.mediaguru.cz/2012/01/inspirace-guerillovy-marketing-v-praxi/#.UOerQvl_s1M


http://www.skoly.cz/

Ptiloha 4 — Obrazek — Nepovedena gay reklama na margarin Flora

You noed a strong beart today. 113

Zdroj: Homofobie nebo podpora gayti? Reklama na margarin budi kontroverze. Lui-magazin.cz. [online]. [vid. 2014-04-24].
Dostupné z: http://www.lui-magazine.cz/novinky/item/1811-homofobie-nebo-podpora-gay%C5%AF?-reklama-na-
margar%C3%ADn-bud%C3%AD-kontroverze#.U1jshPl_s1M



Ptiloha 5 — Obrazek — Ptiklady prace marketingovych gay agentur — Witeck Communications

pro American Airlines a Communigayte pro Czech Airlines

Zdroj: GAY AND LESBIAN  TRAVEL. Aacom. [online]. [vid. 2014-04-24].  Dostupné  z:
http://www.aa.com/i18n/urls/rainbow.jsp?anchorLocation=DirectURL &title=rainbow#!pride

s .:_89- Jetzt mit uns gay-friendly
— Prag entdecken!

. CZECH =2
| www.czechairlines com | AIRLINES '-?)
Zdroj: Creative. Communigayte.com. [online]. [vid. 2014-04-24]. Dostupné Z:

http://www.communigayte.com/creative/creative_printad.html



http://www.communigayte.com/creative/creative_printad.html

Ptiloha 6 — Obrazek — Ptiklady Gay reklam s duhovou tématikou — Absolut vodka a Google

ABSOLUT RAINBOW

Zdroj: 15 Ads That Changed The Way We Think About Gays And Lesbians. Bussinessinsider.com. [online]. [vid. 2014-04-
24]. Dostupné z: http://www.businessinsider.com/15-ads-that-changed-the-way-we-think-about-gays-and-lesbhians-2012-

10?0p=1
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Zdroj: Google Joins Brands' Pre-Olympic Protest of Russia's Anti-Gay Law. Adage.com. [online]. [vid. 2014-04-24].
Dostupné z: http://adage.com/article/digital/google-joins-pre-olympic-protest-russia-s-anti-gay-law/291579/


http://www.businessinsider.com/15-ads-that-changed-the-way-we-think-about-gays-and-lesbians-2012-10?op=1
http://www.businessinsider.com/15-ads-that-changed-the-way-we-think-about-gays-and-lesbians-2012-10?op=1

Priloha 7 — Obrazek — Ptiklady Gay reklam podporujici prava LG komunity — Smirnoff

a Chevrolet

EVERY PAIRING IS PERFECT

Zdroj: Smirnoff and Absolut Show Their Support for Gay Marriage on Facebook. Adweek.com. [online]. [vid. 2014-04-24].
Dostupné z: http://www.adweek.com/adfreak/smirnoff-and-absolut-show-their-support-gay-marriage-facebook-148171

Obriazek 1 Chevrolet
“MOM, DAD,
I'm electric”

Volt runs on an electric battery and a gas generator. So. whatever revs your engine,
we support you 100%. Happy Motor City Pride from the entire Chevrolet family.

Zdroj: GM's 'Gay' Chevrolet Volt Ad Goes Viral. Editorial.autos.msn.com. [online]. [vid. 2014-04-24]. Dostupné z:
http://editorial.autos.msn.com/blogs/autosblogpost.aspx?post=badb4923-0efd-48b1-ac27-eclc5edd2e98


http://www.adweek.com/adfreak/smirnoff-and-absolut-show-their-support-gay-marriage-facebook-148171

Ptiloha 8 — Obrazek — Jedna z prvnich Gay reklam u nas pro obuv Humanic a Hornbach
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Zdroj: Reklama uto¢i na gay spotiebitele. Mam.ihned.cz. [online]. [vid. 2014-04-28]. Dostupné z: http://mam.ihned.cz/c1-

14129230-reklama-utoci-na-gay-spotrebitele

Zdroj: Hornbach.  Jednoudolejednounahore.wordpress.com. [online].  [vid.  2014-04-28].  Dostupné  z:
http://jednoudolejednounahore.wordpress.com/2007/04/26/ju-konecne-gay-reklama/



http://mam.ihned.cz/c1-14129230-reklama-utoci-na-gay-spotrebitele
http://mam.ihned.cz/c1-14129230-reklama-utoci-na-gay-spotrebitele
http://jednoudolejednounahore.wordpress.com/2007/04/26/ju-konecne-gay-reklama/

Piiloha 9 — Obrazek — Piiklady nejnovéjsich reklam v CR - Reklama pro Nikon s motivem
coming outu a Fernet Stock

Nikon 1 i o
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Zdroj: Top 5 Ceskych gay reklam. Lui-magazine.cz. [online]. [vid. 2014-04-30]. Dostupné z: http://www.lui-
magazine.cz/duhovy-marketing/item/1497-top-5-%C4%8Desk%C3%BDch-gay-reklam
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Zdroj: Top 5 ceskych gay reklam. Lui-magazine.cz. [online]. [vid. 2014-04-30]. Dostupné z: http://www.lui-
magazine.cz/duhovy-marketing/item/1497-top-5-%C4%8Desk%C3%BDch-gay-reklam



http://www.lui-magazine.cz/duhovy-marketing/item/1497-top-5-%C4%8Desk%C3%BDch-gay-reklam
http://www.lui-magazine.cz/duhovy-marketing/item/1497-top-5-%C4%8Desk%C3%BDch-gay-reklam

Ptiloha 10: Graf Zastoupeni LGBT komunity v jednotlivych krajich ve srovnani se

zastoupenim viech obyvatel CR

B Zastoupeni LGBT
komunity (%)

26% Zastoupeni vSech
obcanti CR (%)

12% 1294 11% 12% 12%

Zdroj: Regionalni statistiky. Aktualni pocet obyvatel pro jednotlivé kraje. Czso.cz. [online]. [vid. 2014-04-30]. Dostupné z:
http://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/i/regiony_mesta_obce_souhrn



Piiloha 11 — Graf — Porovnani ¢istych mésicnich pfijmi jednotlivce acelé domacnosti

v tisicich K¢
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Zdroj: Vlastni zpracovani



Piiloha 12 — Graf — Preference znackového zbozi
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Zdroj: Vlastni zpracovani.



Ptiloha 13 — Graf — Piedpokladané vydaje za zahrani¢ni dovolenou v K¢
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Zdroj: Vlastni zpracovani




Piiloha 14 — Graf — Vniméni a psobeni reklamy na LGBT komunitu v CR
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Zdroj: Vlastni zpracovani
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Zdroj: Vlastni zpracovani



Priloha 15 — Tabulka — Preferované marketingové nastroje pro komunikaci s LGBT

komunitou

Preferované marketingové nastroje Procenta hlasa
Reklama na internetu 19 %
Klasicka reklama v televizi 13 %

Sponzorovani ruznych akci (napf¥. Prague Pride, Queer

0,
Ball, Mezipatra, ...) 10%
Klasicka reklama v novinach ¢i ¢asopisech 9%
Klasicka venkovni reklamu 9%
O cilenou reklamu na LGBT komunitu nemam viubec 7%
Zajem
Klasicka indoor média 6%
Guerilla marketing 5%

Rozdavani vzorki, kuponu, prémii, odmén za vérnost 4 %

Viralni marketing 4%
Ambientni média 3%
Rozhlasova reklama 2%
Piimy marketing 2%
Product Placement 2%
Osobni prodej 1%
Mobilni marketing 1%
Celkem 100 %

Zdroj: Vlastni zpracovani



Piiloha 16 — Graf — Ucast na Prague Pride
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Zdroj: Vlastni zpracovani




