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zmapovat vstup automobilky Hyundai na €esky trh, charakterizovat marketingovou komunikaci, v¢. adaptace globalni
strategie, komparace se spole¢nosti Skoda Auto a vyzkumnou sondou se dotknout problematiky vnimani spole¢nosti ¢eskou
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Vyslednd zndmka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Student se vénuje zajimavému tématu vstupu tspésné jihokorejské globalni znacky na cesky trh, vyznam tohoto tématu
doklada i to, Ze $lo zatim o nejvy$$i zahrani¢ni investici v CR. P¥edlozena diplomova prace ma jasné vymezeny cil, k jehoZ
splnéni si autor nejdrive vytvoril teoreticko metodologicky zaklad, na némz pak postavil praktickou cast prace. Teoreticka cast
je ne zcela koncentrovany a hluboky vhled do problematiky, je rozmélnény pritrezové mnoha tématy obecného a
internacionalniho marketingu a strategickych aktivit. Prakticka ¢ast naplituje stanovené cile. I zde by obecné informace o
odvétvi a predstavovani produkti mohly pienechat vice prostoru specifi¢téjsimu a prinosnéjsimu zaméreni na konkrétni
znacku. Cely text prace jednoznaéné svéd¢i o autorové zajmu o danou spole¢nost. Skoda, Ze ze svych zkuenosti nevytézil vice.
Ot.: 1) Méla zména vyslovnosti jména Hyundai vliv na vnimani znacky a jaké to mélo dopady na ¢eské zakazniky? 2) Jak byste
hodnotil konkrétni marketingové aktivity, které tito¢i na znacku Skoda (napt. vystaveni vozi Skoda v autosalonech Hyundai,
srovnani poskytované zaruky v reklaméch atd.)? 3) Jaka je pozice a vnimaji sttedoevropského prostoru a CR z pohledu
korejskych spoleénosti? Pro¢ si vybiraji tak "¢asto" CR pro svou expanzi (Hyundai, Korean Air a CSA, vyrobce pneumatik
Nexen, KIA v Ziliné ad.)? 4) Komunikuje zna¢ka sviij korejsky, resp. asijsky ptivod? Jak? 5) Subjektivné zhodnot'te co je za
uspéchem znacky? Proc se dari této automobilce a klesaji prodeje aut TCPA z Kolina a jiné znacky?
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