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Čestně prohlašuji, že nejsem ve spřízněném vztahu k autorovi bakalářské práce.

Kupní rozhodovací proces na trhu energetických nápojů

Lucia Pinková

Ing. Julius Wenig

Autor práce jasně vymezil cíle výzkumu a vhodně zvolil metodiku k jejich dosažení. Teoretická část poskytuje dostatečné 

základy pro praktickou část, která z ní čerpá a dbá na aspekty marketingové výzkumu kupního rozhodovacího procesu. 

Práci hodnotím velmi kladně zejména díky závěrům a doporučení podloženými výsledky v praktické části. Jsem 

přesvědčen, že závěry lze konzultovat s marketingovým teamem společnosti Red Bull a některá doporučení dále 

implementovat v praxi.

Otázky:

1) Jakým způsobem by autor práce dále specifikoval zaměření komunikace značky Red Bull na ženy?

2) Jakou strategii růstu by autor práce doporučil ke spolupráci s tímto segmentem – zvyšování penetrace x fokus   na heavy 

buyers?

3) Jaký typ výzkumu by autor použil pro další prozkoumání výsledků kvantitativního dotazování?

H O D N O C E N Í  B A K A L Á Ř S K É  P R Á C E

Cílem této bakalářské práce je specifikace kupního rozhodovacího procesu spotřebitele na trhu energetických nápojů a 

analýza jeho jednotlivých fází včetně zachycení vlivů, jež na něj působí. Snahou je také zjistit, jak je značka Red Bull 

vnímána spotřebiteli v České republice, a v souvislosti se získanými zjištěními navrhnout marketingová doporučení. 


