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Mediální propagace kulturní události na příkladu festivalu Jeden svět 2013 

Viktorija Bessenyey

Mgr. Jan Hanzlík, Ph.D.

KAM, FPH, VŠE v Praze

Autorka prokázala dobrou obeznámenost s teoriemi mediální komunikace a tvořivě přistoupila k analýze výstupů v médiích a 

na sociálních sítích. Kvalitativní analýzu bych očekával trochu hlubší: zajímalo by mě, jaké prvky se v mediálních textech často 

opakovaly a co naopak média spíše opomíjela. Analýza internetových zdrojů je pak provedena jen velmi povrchně a nenabízí 

hlubší vhled do problematiky. V menší míře se v práci vyskytují gramatické chyby a překlepy.

Otázka k obhajobě: Jsou nějaká témata, která byla zmíněna v tiskových zprávách, ale média je ignorovala (tj. nepřebírala, 

nevěnovala jim pozornost)? Je možno navrhnout nějaká doporučení pro Jeden svět, která by zlepšila jeho mediální 

komunikaci?

H O D N O C E N Í  B A K A L Á Ř S K É  P R Á C E

Posoudit, jak kulturní instituce pracují s médii, jakých nástrojů  k tomu využívají a na příkladu festivalu Jeden svět ukázat, jak 

se tyto jejich snahy projevují v médiích – jaký je mediální obraz této akce.


