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Mediální propagace kulturní události na příkladu festivalu Jeden svět 2013

Viktorija Bessenyey
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VŠE, FPH, KAM /  Nadace Leontinka

Autorka ve své práci přistupuje k hodnocení mediálních výstupů na příkladu festivalu Jeden svět v roce 2013 s velkou vervou a 

pílí.  Autorka bakalářské práce prokazuje vhled do problematiky mediální prezentace kulturní události,  pravidel a principů  

překročení prahu pozornosti médií, které vedou k zájmu danou událost zpracovat. 

Text je koherentně členěn. Kvalitní teoretická část seznamuje čtenáře s klíčovými pojmy a teoriemi vztahujícími se k mediální 

prezentaci kulturní události.

 Domnívám se, že by práci prospěla i informace o  nákladech spojených s PR prezentací a inzercí festivalu /plakáty atd./. Dále 

jsem postrádala  zaznamenání akce Promítej i Ty, která je s festivalem svázána. I tato nesmírně promyšlená aktivita, která 

umožňuje určitou formu sdílení filmových zážitků, je pro vnímání  mediální propagace důležitá.   V rámci informace o mediální 

partnerství by bylo dobré zmínit alespoň četnost vysílaných spotů v televizi.  

H O D N O C E N Í  B A K A L Á Ř S K É  P R Á C E

Do jaké míry je medializace festivalu Jeden svět provázána s mediální podporou  pořadatele festivalu -neziskové organizace 

Člověk v tísni, jeho všech aktivit?  


