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Narocnost tématu na teoretické znalosti

Narocnost tématu na praktické dovednosti
Adekvatnost pouzitych metod, zpisob jejich pouziti
Hloubka a spravnost provedené analyzy
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Vyuzitelnost vysledkt prace v teorii (v praxi)
Diléi pripominky a naméty:

Pti vlastnim vyzkumu studentka vychazela z omezeného vzorku respondentti - ptirozené
omezeni diplomové prace, se kterou se dobfe vyrovnala.

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:
Prace je pfinosna pro praktické vyuziti. Narodni muzeum je velmi dobry subjekt jakozto
neziskova organizace s pomérné¢ rozsédhlou komeréni komunikaci.

Praci doporucuji k obhajobé.
Otazky pro diskusi:
Stanoveni cilové skupiny pfi vyzkumu.

NavrZena vysledna znamka: vyborné
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