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Disertantka si zvolila jako téma své doktorské déei prace neobvyklou a dosud malo

zpracovanou problematiku.

Jako cil prace si stanovila identifikovat a Wt rozdily v chpéni idealniho body image ve
vybranych kulturach, detné postizeni postoje americkychtskych respondetnk riznym
formam zdobeniéta, zjistit kulturni odliSnosti v postojich respamdi k zobrazovani body
image Zen a muizv reklang, a pokusit se objasnit, jakym 8ram pisobi idealizovan&la

v reklan® na respondenty v kulturach, dale pak vyilvobecna marketingova dop@eni pro

Upravu reklamnich steni tak, aby byly na daném lokalnim trhu co dejaejsi.

Na prvni pohled toto téma zni pud bizardg. Ve skuténosti vSak reaguje na jeden

z hlavnich problérin sowtasného sita, jimz je stet¢i soupéeni evropsko-americké civilizace
s civilizaci asijskou, respi@devsintinskou. Toto sougeni dnes probiha ve vSech rovinach
— od zahranini politiky, zbrojeni, kosmickych programveédy a vyzkumu, ekonomiky az

k problémim dilcim, jimZ je marketing a reklama.

Doktorandka zjevévénovala zpracovani sveé studie hédasu. Prace je zpracovana&ipes,

s respektovanim vSech zakladnich zasalkoké prace. Velmi odeji Uspesné usili
disertantky o defiini ¢istotu prace, které se projevilo ve snaze kazdgapparace uvést
definovanim pouzivanych pojmTim se prace i s takto neobvyklym tématem stala
piehlednou a srozumitelnou i de&tivou. Doktorandka dale vyuZila své zkuSenosti, které
ziskala Bhem svych zahraémich pobyl a podailo se ji ziskat i porrné obtizre dostupné

analytické udaje. Tim prace ziskala na zajimaywstéeskéhaitende.

Vysoce pozitivi oceiuji i formalni stranku pedlozené prace. Doktorandka maxingaln
vyuzila moderni techniku ke zpracovaméplednych graf a tabulek, jimz dokumentuje

pisemny text.



Doktorandka dodrZela principygaecke prace. Odiesreé formulovaného cile odvinula obsah
prace. Od obecnych problérpasobeni kulturniho pro&di rechazi k problematice body
image a posléze k medialni marketingové komunikaié provadi asteni hypotéz

vyzkumu.

Bylo by zajimavé, kdyby se doktorandkia gbhajol& prace pokusila zformulovat dop@eni,
kterd z prace vyplyvaji, prackteréceskeé firmy, které se nyni nezbytpripravuji na

nasledujicich 15 let.

Zawer: Doktorandka splnila poZzadavky kladené na dokidisertani prace. Splnila
vyty¢eny cil, prokazala svou schopnost pouzivaieeké metody prace a aplikovat je na
konkrétni problém. Prace je po odborné i forméalrdree na velmi dobré arovni. Dopouji
proto, aby disertantce byla¢ldna wdecka hodnost v oboru podnikova ekonomika a

management.

Praha, 10.1.2011
Prof. JUDr. Zde#k Sowek, DrSc.



