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Hiediska hos(;r‘:g(‘fzm,
1. | Stupen splnéni cile prace 1
2. | Logicka stavba prace 1
3. | Prace s literaturou, citace 2
4. | Adekvatnost pouzitych metod 1
5. | Hloubka analyzy ve vztahu k tématu 2
6. | Vlastni pfistup k feSeni 1
7. | Formalni Uprava prace 2
8. | Jazykova a stylisticka uprava prace 2

Konkrétni pfipominky a dotazy k praci:

Praci povazuji za velmi dobrou az vybornou. Jeji poznavaci zakladna je nadpramérna, struktura logicka,
styl ¢tivy a kultivovany. Propojeni teoretické a empirické &asti je organické a produktivni. Teoreticka ¢ast je
dostatec¢né robustni. Je tfeba ocenit, Ze Sonja provedla vlastni empiricky vyzkum a pracovala také

s primarnimi daty. Jisté by bylo na praci co zlepSovat, ale nejde o zasadni véci. Vytknout by bylo mozné to,
Ze uvodni baterie vyzkumnych otazek nevykazuje zfejmou logiku a néjaké vrstveni. Bylo by také mozné

a pro vyzkum produktivnéjsi formulovat néjaké odvaznéjsi hypotézy. | propojeni teorie a empirie (véetné
primarnich dat) dat mohlo byt utazenégjsi, napfiklad ¢astéjSim odkazovanim v teoretické ¢asti na
empirickou a naopak. Také by byvalo bylo vhodné zafadit samostatnou komparativni kapitolu. Komparace
je vlastné predstavena az v samém Zavéru DP, tam ale méla byt shrnuta prace jako celek. Text vykazuje
prilezitostné inkonsistence v odkazovani i ve formatovani textu. Vyskytuji se také pfilezitostné chyby ve
stylistice (ve vazbach) a pojmoveé lapsy (napfiklad empiricka ¢ast je chybné nazyvana praktickou). Pfes
uvedené pfipominky musim konstatovat, Ze Sonja odvedla solidni praci. DP se mi velmi libi a k obhajobé
navrhuji nasledujici otazku: jaké vidite zadsadni (strukturni) rozdily ve strategii politického marketingu na
parlamentni (senatni) a na komunaini arovni? Pokud néjaké vidite, jak si tyto rozdilnosti vysvétlujete?

Zaveér: Diplomovou praci doporucuji k obhajobé.

Navrhovana vysledna klasifikace prace: 1
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