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Přílohy 

KAMPAŇ ANO 

 

Příloha 1: Ukázka, jak fungovala pozvánka na setkání s veřejnosti (kontaktní kampaň). 

 

Zdroj: TOPINKA, Petr. Dotazník. Praha, 11. 12. 2014. 
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Příloha 2: Na druhé straně pozvánky byl program

 

Zdroj: TOPINKA, Petr. Dotazník. Praha, 11. 12. 2014. 
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Příloha 3: Ukázky outdooru v magistrátní kampani

 

Zdroj: TOPINKA, Petr. Dotazník. Praha, 11. 12. 2014. 

Příloha 4: Ukázky outdooru v magistrátní kampani 

 

Zdroj: TOPINKA, Petr. Dotazník. Praha, 11. 12. 2014. 

Příloha 5: Ukázky outdooru v magistrátní kampani 

 

Zdroj: TOPINKA, Petr. Dotazník. Praha, 11. 12. 2014. 
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Příloha 6: Ukázky outdooru v magistrátní kampani

 

Zdroj: TOPINKA, Petr. Dotazník. Praha, 11. 12. 2014. 

Příloha 7: Ukázky outdooru v magistrátní kampani 

 

Zdroj: TOPINKA, Petr. Dotazník. Praha, 11. 12. 2014. 

Příloha 8: Ukázka finále kampaně do ZHMP 

 

Zdroj: TOPINKA, Petr. Dotazník. Praha, 11. 12. 2014. 
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Příloha 9: Ukázka komunikace ANO s voliči prostřednictvím lídra Andreje Babiše 

 

Zdroj: Dopis Andreje Babiše. Dostupné z: http://www.anobudelip.cz/dopis/. 10. 10. 2014. 

 

Příloha 10: Ukázka volebního webu ANO pro Prahu

 

Zdroj: ANO: Hlavní město Praha [online]. 2014. Dostupné z: http://www.anobudelip.cz/praha. 10. 10. 2014. 

http://www.anobudelip.cz/dopis/
http://www.anobudelip.cz/praha
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Příloha 11: Ukázka volebních novin. kde na str. 6-7 jsou prezentováni kandidáti na senátora a str. 8-9 kandidáti do ZHMP

 

Zdroj: Nejeli jste metrem a nedostali jste naše volební noviny? Tady jsou. ANO [online]. 19. 9. 2014 [cit. 2014-12-21]. 

Dostupné z: http://www.anobudelip.cz/cs/o-nas/aktuality/novinky/nase-volebni-noviny-proste-dobre-zpravy-17942.shtml. 
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Příloha 12: Ukázka propojenosti magistrátní a senátní kontaktní kampaně ANO, vlastní zpracování

 

Zdroj: Kalendář akcí. ANO [online]. 2014 [cit. 2015-12-21]. Dostupné z: http://www.anobudelip.cz/cs/o-nas/kalendar-akci/; 

Zuzana Baudyšová [online]. 2014 [cit. 2015-12-21]. Dostupné z: http://baudysova.anobudelip.cz. 
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KAMPAŇ ZUZANY BAUDYŠOVÉ 

 

Příloha 13: Ukázka outdooru v senátní kampani

 

Zdroj: TOPINKA, Petr. Dotazník. Praha, 11. 12. 2014. 

Příloha 14: Ukázka vzhledu oficiální webových stránek Zuzany Baudyšové

 

Zdroj: Zuzana Baudyšová [online]. 2014. Dostupné z: http://baudysova.anobudelip.cz. 10. 10. 2014. 

  

http://baudysova.anobudelip.cz/
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Příloha 15: Ukázka vzhledu facebookového profilu Zuzany Baudyšové

 

Zdroj: FACEBOOK. Zuzana Baudyšová [online]. 2014. Dostupné z: https://www.facebook.com/ingzuzanabaudysova?fref=ts. 

10. 10. 2014. 

 

Příloha 16: Ukázka webu ANO a prezentace kandidátky na senátorku

 

Zdroj: ANO. 2014. Dostupné z: http://www.anobudelip.cz/cs/. 10. 10. 2014. 
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Příloha 17: Ukázka inzerce v časopise Prahy 9- Devítka, str. 28

 

Zdroj: Devítka [online]. Říjen 2014 Dostupné z: http://www.praha9.cz/sites/default/files/devitka_10-2014_nahled.pdf. 10. 10. 

2014. 
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KAMPAŇ TROJKOALICE 

Příloha 18 Ukázka propojenosti magistrátní a senátní kontaktní kampaně KDU-ČSL a SZ

Zdroj: Události. Trojkoalice [online]. 2014 [cit. 2014-12-31]. Dostupné z: http://www.trojkoalice.cz/udalosti/.; VACLAV LASKA DO 

SENATU . In: Kalendář akcí [online]. 2014 [cit. 2014-12-30]. Dostupné z: http://www.laskavsenatu.cz/kalendar-akci.html.; Akce. Václav 

Hampl do Senátu [online]. 2014 [cit. 2015-12-21]. Dostupné z: http://www.hampldosenatu.cz/?post_type=tribe_events. Vlastní zpracování. 

  

http://www.trojkoalice.cz/udalosti/
http://www.hampldosenatu.cz/?post_type=tribe_events
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Příloha 19: Ukázka webu Trojkoalice

 

Zdroj: Trojkoalice [online]. 2014 [cit. 2014-10-04]. Dostupné z: http://www.trojkoalice.cz. 

 

Příloha 20: Ukázka komunikace s cizinci, co mohli do ZHMP volit

 

Zdroj: ČÁSLAVKA, M. Osobní rozhovor. Praha, 22. 12. 2014. 

http://www.trojkoalice.cz/
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Příloha 21: Ukázka vyhraňování proti ostatním vybraným stranám I

 

Zdroj: ČÁSLAVKA, M. Osobní rozhovor. Praha, 22. 12. 2014. 

Příloha 22: Ukázka vyhraňování proti ostatním vybraným stranám II

 

Zdroj: ČÁSLAVKA, M. Osobní rozhovor. Praha, 22. 12. 2014. 
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Příloha 23: Ukázka sololitové outdoorové reklamy 

 

Zdroj: ČÁSLAVKA, M. Osobní rozhovor. Praha, 22. 12. 2014. 

 

Příloha 24: Ukázka prezentace jednoho z témat Trojkoalice

 

Zdroj: ČÁSLAVKA, M. Osobní rozhovor. Praha, 22. 12. 2014. 
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Příloha 25: Ukázka letáků Trojkoalice v kontaktní kampani, tématicky se měnila jen zadní strana

 

 

Zdroj: Vlastní monitoring kampaně. 
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KAMPAŇ VÁCLAVA HAMPLA 

Příloha 26: Ukázka vizuálu outdooru- billboardů a bannerů

 

Zdroj: JUNGWIRTH, T. Dotazník. Praha, 9. 12. 2014. 

 

Příloha 27: Ukázka letáků formátu A1 

 

Zdroj: JUNGWIRTH, T. Dotazník. Praha, 9. 12. 2014. 
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Příloha 28: Ukázka volební pohlednice pro 1. kolo senátních voleb

 

Zdroj: JUNGWIRTH, T. Dotazník. Praha, 9. 12. 2014. 

 

Příloha 29: Ukázka pohlednice pro 2. kolo, zároveň použito v outdooru na sololitech 

 

Zdroj: JUNGWIRTH, T. Dotazník. Praha, 9. 12. 2014. 
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Příloha 30: Ukázka volebního letáku 

 

Zdroj: JUNGWIRTH, T. Dotazník. Praha, 9. 12. 2014. 
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Příloha 31: Ukázka webových stránek

 

Zdroj: Hampl do Senátu [online]. 2014 [cit. 2014-10-04]. Dostupné z: http://www.hampldosenatu.cz. 

 

Příloha 32: Ukázka facebookového profilu V. Hampla

 

Zdroj: FACEBOOK. Hampl do Senátu [online]. 2014 [cit. 2014-12-30]. Dostupné z: 

https://www.facebook.com/hampldosenatu?fref=ts. 

  

http://www.hampldosenatu.cz/
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Příloha 33: Ukázka twitterového profilu V. Hampla

 

Zdroj: TWITTER. Václav Hampl [online]. 2014 [cit. 2014-12-30]. Dostupné z: https://twitter.com/Vaclav_Hampl. 

 

Příloha 34: Ukázka volebního zpravodaje č. 1, str. 1 

 

Zdroj: JUNGWIRTH, T. Dotazník. Praha, 9. 12. 2014. 
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KAMPAŇ VÁCLAVA LÁSKY 

Příloha 35: Ukázka volebního letáků 

 

Zdroj: Václav Láska do Senátu [online]. 2014 [cit. 2014-10-04]. Dostupné z: http://www.laskavsenatu.cz. 

Příloha 36: Ukázka webových stránek a hesla Lásky před změnou

 

Zdroj: Václav Láska do Senátu [online]. 2014 [cit. 2014-10-04]. Dostupné z: http://www.laskavsenatu.cz. 

http://www.laskavsenatu.cz/
http://www.laskavsenatu.cz/
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Příloha 37: Ukázka změny volebního hesla

 

Zdroj: FACEBOOK. Právo s Láskou [online]. 2014 [cit. 2014-12-30]. Dostupné z: 

https://www.facebook.com/pravoslaskou?fref=ts. 

 

Příloha 38: Ukázka facebookového profilu V. Lásky

 

Zdroj: FACEBOOK. Právo s Láskou [online]. 2014 [cit. 2014-12-30]. Dostupné z: 

https://www.facebook.com/pravoslaskou?fref=ts. 

  

https://www.facebook.com/pravoslaskou?fref=ts
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Příloha 39: Ukázka volebního plakátu

 

FACEBOOK. Právo s Láskou [online]. 2014 [cit. 2014-12-30]. Dostupné z: https://www.facebook.com/pravoslaskou?fref=ts. 

Příloha 40: Ukázka pozvánky na besední den Lásky 

 

Zdroj: Ve vlastní poštovní schránce. 

Příloha 41: Ukázka volebního dopisu Lásky 
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Zdroj: Ve vlastní poštovní schránce. 
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Příloha 42: Ukázka volebního letáku před 2. kole senátních voleb 

 

 

 

Zdroj: Ve vlastní poštovní schránce. 
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Příloha 43: Ukázka prezentace senátorských kandidátu na webech Strany zelených a KDU-ČSL 

 

 

 

Zdroj: Strana zelených [online]. 2014 [cit. 2014-12-30]. Dostupné z: http://www.zeleni.cz. 

KDU-ČSL [online]. 2014 [cit. 2014-12-30]. Dostupné z: http://www.kdu.cz/domu. 

 

http://www.zeleni.cz/
http://www.kdu.cz/domu
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KAMPAŇ ODS 

 Příloha 44: Ukázka outdoor reklamy kampaně ODS do ZHMP 

Zdroj: ČERNÝ, Martin. Dotazník. Praha, 3. 12. 2014. 

 

Příloha 45: Ukázka webu ODS před volbami do Senátu a ZHMP

 

Zdroj: ODS [online]. 2014 [cit. 2014-10-04]. Dostupné z: http://www.ods.cz. 

  

http://www.ods.cz/
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Příloha 46: Ukázka přední strany letáku, který se rozdával s jablky při kampani ODS do ZHMP

 

Zdroj: ČERNÝ, Martin. Dotazník. Praha, 3. 12. 2014. 

 

Příloha 47: Ukázka zadní strany letáku, který se rozdával s jablky při kampani ODS do ZHMP

 

Zdroj: ČERNÝ, Martin. Dotazník. Praha, 3. 12. 2014. 
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Příloha 48: Ukázka přední strany leporela pro kampaň ODS do ZHMP a Senátu

 

Zdroj: ČERNÝ, Martin. Dotazník. Praha, 3. 12. 2014. 

 

Příloha 49: Ukázka přední strany leporela pro kampaň ODS do ZHMP a Senátu

 

Zdroj: ČERNÝ, Martin. Dotazník. Praha, 3. 12. 2014. 
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Příloha 50: Ukázka programu ODS do ZHMP, str. 1 

  

Zdroj: ČERNÝ, Martin. Dotazník. Praha, 3. 12. 2014. 

Příloha 51: Ukázka prezentace kandidátů do Senátu, oficiální webové stránky ODS

 

Zdroj: Zvolení senátoři ODS v senátních volbách 2014. ODS [online]. 2014 [cit. 2014-10-14]. Dostupné z: 

www.ods.cz/senatni-volby-2014. 
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Příloha 52: Ukázka podpory senátorských kandidátů do Senátu za ODS

 

Zdroj: ODS PRAHA. [Podpořte prosím kandidáty ODS do Senátu i ve 2. kole. Jde o každý hlas.] In: Facebook [online] 17. 

říjen 2014. Dostupné z: 

https://www.facebook.com/odspraha/photos/a.10153957499070599.1073741833.137681825598/10154739291925599/?type=1

&theater. 
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Příloha 53: Ukázka propojenosti magistrátní a senátní kontaktní kampaně ODS, vlastní zpracování 
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KAMPAŇ ZDEŇKA SCHWARZE 

Příloha 54: Ukázka harmonogramu kontaktní kampaně Zdeňka Schwarze

 

Zdroj: Zdeněk Schwarz [online]. 2014 [cit. 2014-12-27]. Dostupné z: http://www.zdenekschwarz.cz. 

 

Příloha 55: Ukázka oficiálních webových stránek Zdeňka Schwarze

 

Zdroj: Zdeněk Schwarz [online]. 2014 [cit. 2014-12-27]. Dostupné z: http://www.zdenekschwarz.cz. 

 

http://www.zdenekschwarz.cz/
http://www.zdenekschwarz.cz/


144 

 

Příloha 56: Ukázka volebního magazínu, str. 1  

   

Zdroj: Volební magazín: Pomáhám Pražanům. Zdenekschwarz.cz [online]. 2014 [cit. 2014-12-27]. Dostupné 

z:http://www.zdenekschwarz.cz/volebni-magazin/. 

Příloha 57: Ukázka podporovatelů Schwarze před 1. kolem senátních voleb ve volebním magazínu str. 7

 

Zdroj: Volební magazín: Pomáhám Pražanům. Zdenekschwarz.cz [online]. 2014 [cit. 2014-12-27]. Dostupné 

z:http://www.zdenekschwarz.cz/volebni-magazin/. 

http://www.zdenekschwarz.cz/volebni-magazin/
http://www.zdenekschwarz.cz/volebni-magazin/
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Příloha 58: Ukázka formuláře na dotazy na oficiálních stránkách Schwarze

 

Zdroj: Zdeněk Schwarz [online]. 2014 [cit. 2014-12-27]. Dostupné z: http://www.zdenekschwarz.cz. 

 

Příloha 59: Ukázka blogu Zdeňka Schwarze 

 

Zdroj: Blog Schwarz. Idnes.cz [online]. 2014 [cit. 2014-11-14]. Dostupné z: http://schwarz.blog.idnes.cz. 

http://www.zdenekschwarz.cz/
http://schwarz.blog.idnes.cz/
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Příloha 60: Ukázka pozvánky Zdeňka Schwarze ke 2. kolu senátních voleb

 

Zdroj: Zdeněk Schwarz [online]. 2014 [cit. 2014-12-27]. Dostupné z: http://www.zdenekschwarz.cz. 

Příloha 61: Ukázka spolupráce s regionální ODS na Praze 1

 

Zdroj: ODS Praha 1. Dostupné z: http://www.odspraha1.cz. 14. 10. 2014. 

http://www.zdenekschwarz.cz/
http://www.odspraha1.cz/
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KAMPAŇ PAVLA ŽÁČKA 

Příloha 62: Ukázka webových stránek Pavla Žáčka

 

Zdroj: Program. Dostupné z: http://www.zacekdosenatu.cz. 10. 10. 2014. 

 

Příloha 63: Ukázka prezentace podporovatelů na webu

 

Zdroj: Podporovatelé. Dostupné z: http://www.zacekdosenatu.cz. 10. 10. 2014. 
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Příloha 64: Ukázka prezentace podporovatelů na Facebooku

 

Zdroj: ŽÁČEK DO SENÁTU. [Díky, dámy a pánové! Vaše podpora je neuvěřitelná..] In: Facebook [online] 16. října 2014. 

Dostupné z: 

https://www.facebook.com/zacekdosenatu/photos/a.1483188641941801.1073741832.1455892244671441/1499747343619264/

?type=1&theater. 

Příloha 65: Ukázka facebookového profilu Pavla Žáčka

 

Zdroj: ŽÁČEK DO SENÁTU. In: Facebook [online] 2014. Dostupné z: https://www.facebook.com/zacekdosenatu?fref=ts. 



149 

 

 

Příloha 66: Ukázka spolupráce Žáčka s Vaňkem při předvolební kampani

 

Zdroj: Předvolební letáky. Dostupné z: http://www.zacekdosenatu.cz. 10. 10. 2014. 

 

Příloha 67: Ukázka outdooru, ve stejném vizuálním stylu byly i Žáčkovy billboardy

 

Zdroj: ŽÁČEK DO SENÁTU. [Zadní strana stánku nezávislého kandidáta..] In: Facebook [online] 2. října 2014. Dostupné z: 

https://www.facebook.com/zacekdosenatu/photos/a.1493488957578436.1073741841.1455892244671441/1493488984245100/

?type=1&permPage=1. 
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Příloha 68: Ukázka programových priorit Pavla Žáčka 

 

 

Zdroj: Program. Dostupné z: http://www.zacekdosenatu.cz. 10. 10. 2014. 
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Příloha 69: Ukázka předvolebního dopisu voličům 

  

Zdroj: Volební dopis. Dostupné z: http://www.zacekdosenatu.cz. 10. 10. 2014. 
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Příloha 70: Ukázka předvolebního programu Žáčkoviny před 2. kolem senátních voleb

 

Zdroj: Žáčkoviny. Dostupné z: http://www.zacekdosenatu.cz. 10. 10. 2014. 

Příloha 71: Prezentace podpory Žáčka Schwarzenbergem nejen v Žáčkovinách 

 

Zdroj: Žáčkoviny. Dostupné z: http://www.zacekdosenatu.cz. 10. 10. 2014. 
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KAMPAŇ TOMÁŠE KLADÍVKA 

Příloha 72: Ukázka vzhledu webových stránek Kladívka

 

Zdroj: Tomáš Kladívko [online]. 2014. Dostupné z: http://www.kladivko.cz. 12. 10. 2014. 

 

Příloha 73: Ukázka billboardu podle vizuálu Prahy 9

 

Zdroj: SCHULZ, M. Osobní rozhovor. Praha, 29. 12. 2014. 

  

http://www.kladivko.cz/
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Příloha 74: Ukázka památníku Emila Kolbena, podle kterého byl vytvořen vizuál kampaně Prahy 9 a senátorské kampaně 

Kladívka 

 

Zdroj: SCHULZ, M. Osobní rozhovor. Praha, 29. 12. 2014. 

Příloha 75: Ukázka jak byl převeden styl pomníku Kolbena na kampaň ODS Praha 9 a i senátora Kladívka

 

Zdroj: SCHULZ, M. Osobní rozhovor. Praha, 29. 12. 2014. 
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Příloha 76: Ukázka společné vizuální komunikace městské části Prahy 9 a Kladívka I

 

Zdroj: SCHULZ, M. Osobní rozhovor. Praha, 29. 12. 2014. 

Příloha 77: Ukázka společné vizuální komunikace městské části Prahy 9 a Kladívka II

 

Zdroj: SCHULZ, M. Osobní rozhovor. Praha, 29. 12. 2014. 
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Příloha 78: Ukázka Kladívkovy vlastní vizuální komunikace 

 

Zdroj: Tomáš Kladívko [online]. 2014. Dostupné z: http://www.kladivko.cz. 12. 10. 2014. 

Příloha 79: Ukázka inzerce v časopise Devítka, 10/2014 

 

Zdroj: Devítka [online]. Říjen 2014 Dostupné z: http://www.praha9.cz/sites/default/files/devitka_10-2014_nahled.pdf. 10. 10. 

2014. 

 

http://www.kladivko.cz/
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Příloha 80: Ukázka twitterového účtu Kladívka

 

Zdroj: KLADÍVKO, Tomáš. In: Twitter [online]. Dostupné z: https://twitter.com/TomKladivko. 

 

Příloha 81: Ukázka facebookového profilu Kladívka

 

Zdroj: TOMÁŠ KLADÍVKO. In: Facebook [online] 14. září 2014. Dostupné z: https://www.facebook.com/pages/Tomáš-

Kladívko/789924851021757?fref=ts. 
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Příloha 82: Ukázka propojení kampaně senátorské a do ZHMP, 30. září 2014 Vysočanská 

 

BOHUSLAV SVOBODA. [Na Vysočanské na to jdeme rovnou s modrou optikou...] In: Facebook [online] 29. září 2014. 

Dostupné z: 

https://www.facebook.com/bohuslav.svoboda/photos/a.527717887362779.1073741839.211835588951012/530691223732112/

?type=1&theater. 

 

Příloha 83: Ukázka propojení kampaně senátorské a do ZHMP, 7. října 2014 Vysočanská 

 

Zdroj: ODS PRAHA 9. [Vzácná návštěva na Vysočanské podruhé..] In: Facebook [online] 7. října 2014. Dostupné z: 

https://www.facebook.com/OdsPraha9/posts/749029451810835. 
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Příloha 84: Ukázka letáku před druhým kolem voleb do Senátu

 

Zdroj: ODS PRAHA 9. [Podpořte Tomáše Kladívka..] In: Facebook [online] 16. října 2014. Dostupné z: 

https://www.facebook.com/OdsPraha9/photos/a.551592724887843.1073741831.507508245962958/753491504697963/?type=

1&theater. 

Příloha 85: Ukázka prezentace podporovatelů na webu

 

Zdroj: Tomáš Kladívko [online]. 2014. Dostupné z: http://www.kladivko.cz. 12. 10. 2014. 

http://www.kladivko.cz/
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Příloha 86: Ukázka setu otázek pro volební manažery

 

Zdroj: Vlastní zpracování. 

Otázky pro volebního manažera (volby do Senátu Praha): Otázky pro volebního manažera (zastupitelstvo Prahy)

1.     Nechával si kandidát na senátora (dále pouze kandidát) dělat průzkum?

Pokud ano, jaký a na jak velkém vzorku?

1.     Nechala si strana vypracovat předvolební průzkum

pro komunální volby nebo ho převzala z voleb do

Evropského parlamentu?

2.     Byla při tvorbě kampaně kandidáta použita segmentace nebo jiné

marketingové techniky?(positioning(umístění), targeting(cílení)) 

2.     Jaký druh průzkumu strana použila? A jaké byly jeho

závěry?

3.     Na základě čeho byla tvořena volební strategie? Byla volební strategie

testována?

3.     Použila strana při tvorbě kampaně segmentaci a jiné

marketingové techniky?(positioning, targeting)

4.     Kdy se začalo s průzkumem a přípravou strategie? Kdy se zahájila horká

fáze kampaně?

4.     Kdy se začalo s průzkumem a přípravou strategie?

Pokračovalo se s kampaní po volbách do Evropského

parlamentu?

5.     Byla tvořena politická image kandidáta? Pokud ano, na základě čeho?

(průzkum nebo něco jiného?) Mohl kandidát ovlivnit (přicházel s vlastními

návrhy) průběh kampaně, slogany, svůj image?

5.      Reagovala strana na potřeby voličů?

6.     Jaké cíle si kandidát stanovil? Jaký hlavní produkt kandidát nabízí a z čeho

byl odvozen?
6.      Analyzovala strana svoji pozici na volebním trhu?

7.     Hlavní body volebního programu? (stručně, i hlavní téma voleb podle

kandidáta?)

7.     Jaké cíle si strana stanovila? Jaký hlavní produkt

strana nabízela? Hlavní body volebního programu?

(stručně, i hlavní téma voleb podle strany?)

8.     Jaké bylo kandidátovo logo, symbolika a heslo pro tyto volby? Pokud ho

podporovala strana, odpovídalo logo, symbolika a heslo straně?
8.      Využila strana lídra v kampani? 

9.     Reagoval kandidát na změny na volebním trhu? Byl produkt postupně

přizpůsobován situaci na volebním trhu?

9.     Jaké bylo stranické logo, symbolika a heslo pro tyto

volby?

10.  Reagoval kandidát na preference?
10. Konzultovala strana s poradci a konzultanty strategii a

případně ji průběžně vyhodnocovala?

11. Jakým způsobem a kdy poprvé byl produkt kandidáta představen na

veřejnosti?

11. Reagovala strana na změny na volebním trhu?

Reagovala strana na preference?

12. Jak vypadala vizuální část kampaně? A kdo ji tvořil? (billboardy, tiskové

materiály, propagační materiály)

12. Organizovala strana výzkum, jak voliči berou jejich

produkt, během volební kampaně?(focus group,

benchmark)?

13. Jaký byl harmonogram kontaktní kampaně? Jak byla vybírána místa

kontaktní kampaně? Na základě čeho se rozhodovalo o místech distribuce

volebních letáků?

13. Testovala strana, jakým způsobem se strana a její

členové identifikovali s produktem?

14. Byla kampaň spojována s komunálními volbami v daném obvodě? Pokud

ano, kde a kdy se tak stalo? Pokud ne, tak proč?
14.  Do jaké míry musela kampaň být centrální? 

15. Jaké komunikační kanály byly zvoleny? Na co kandidát sázel nejvíce a co

naopak úplně vynechal? (média, elektronická média, sociální sítě) Byl dán

důraz na nová média? Pokud ano, jak se to v kampani projevilo? Jak se

pracovalo se sociálními sítěmi? Byla dána nějaká četnost příspěvku či jen styl?

Komunikoval sám kandidát nebo to měl na starosti volební štáb?

15. Do jaké míry byli do kampaně zapojení poslanci,

kandidáti na senátora, slavné osobnosti a předseda strany? 

Byl nebo nebyl v kampani využit lídr strany?

16. Byl využit endorsement? (tedy veřejná podpora kandidáta známými

osobnostmi)

16. Jakým způsobem byl produkt strany představen na

veřejnosti?

17. Do jaké míry byli do kampaně zapojení poslanci, kandidáti na senátora,

slavné osobnosti a předseda strany?

17. Jak vypadala vizuální část kampaně?(billboardy,

tiskové materiály, propagační materiály)

18. Konzultoval kandidát s poradci a konzultanty strategii a případně ji

průběžně vyhodnocoval?

18. Jaké komunikační kanály byly zvoleny? Na co strana

sázela nejvíce a co naopak úplně vynechala? (média,

elektronická média, sociální sítě) Jakou roli v kampani

měla nová média?

19.  Bylo nutné krizově řešit komunikaci s voliči? Pokud ano, jak?

19. Využívala strana přímých metod v kontaktu

s voličem?(door-to-door, mítinky, setkání s voliči, tiskové

konference, atd.) 

20. Využíval kandidát přímých metod v kontaktu s voličem?(door-to-door,

mítinky, setkání s voliči, tiskové konference, atd.)

20. Jak byla kampaň technicky a strategicky zvládnutá?

(technicky, co do klasických nástrojů mrktg a strategicky,

co do možnosti propojování voleb s volbami do Senátu)

21.  Jakou roli sehrála v kampani reklama? 21.  Jakou roli sehrála v kampani reklama?

22. Jakým způsobem pracoval kandidát s členy a dobrovolníky? Byla

vypracována koncepce, co budou dělat? Jak velký byl volební štáb? Kolik

bylo např. dobrovolníků?

22. Jakým způsobem pracovala strana s členy a

dobrovolníky? Byla vypracována koncepce, co budou

dělat?

23.  Do jaké míry musela kampaň být centrální? (diktovaná od strany, za kterou 

kandidát kandidoval)

23. Do jaké míry spolu činnosti koordinoval volební

manažer strany pro volby do magistrátu s volebním

manažerem kandidáta do Senátu? Byl zde zvláštní

požadavek z centra, aby tomu tak bylo nebo ne? Byla

nějaká jedna jednotící strategie obou voleb?

24.  Byl nebo nebyl v kampani využit lídr strany? -

25. Jak byla kampaň technicky a strategicky zvládnutá? (technicky, co do

klasických nástrojů mrktg a strategicky, co do možnosti propojování voleb

s volbami do zastupitelstva Prahy)

-

26. Do jaké míry spolu činnosti koordinoval volební manažer strany pro volby

do magistrátu s volebním manažerem kandidáta do Senátu? Byl zde zvláštní

požadavek z centra, aby tomu tak bylo nebo ne? Byla nějaká jedna jednotící

strategie obou voleb?

-

SET OTÁZEK PRO VOLEBNÍ MANAŽERY KAMPANÍ


