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Ndzev diplomové prdce:
Analyza trhu finan¢niho poradenstvi se zamérenim na spolecnost Partners Financial Services, a.s

Autor diplomové prdce:

Bc. Sona Prosvicova

Cil diplomové prdce:
Analyza obecnych informaci o finan¢nim poradenstvi. Zmérit atributy znacky spole¢nosti Partners a jejich hlavnich
konkurentti

HODNOCENIDIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Piidélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 10
2. Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti 9
3. Naroc¢nost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti 9

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim)

5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace 10

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 10
7.]azykova a terminologicka droveil 9

8. Formalni tiprava a nalezitosti prace, rozsah 10

9. Vlastni piinos k feSené problematice 10

10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii 10
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 95
Vyslednd znamka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:
Téma diplomové prace hodnotim jako velice aktualni a atraktivni. Pravidelné analyzy tohoto typu shledavam jako
nepostradatelny nastroj pro spole¢nosti pisobici v tomto sektoru. Tématu se autorka zhostila zodpovédné a Gispésné naplnila

Casti se jiz zabyva problematikou aplikovanou na konkrétni spole¢nost Partners Financial Services, a.s. Velmi ocenuji prinos
vysledku analyzy, které jsou vyuZzitelné v praxi a budou také zohlednény v ramci planovani dal$iho nastaveni marketingové
strategie spolecnosti pro 2Q 2015. Samotna diplomova prace je napsana velmi ctivé a je dobte logicky ¢lenéna. Autorka se drzi
piesné stanovené metodiky, podle které provedla analyzu dat. Na zakladé ziskanych informaci provedla v zavéru prace
celkové zhodnoceni, z kterého dokazala vyvodit vyplyvajici doporuceni pro spole¢nost Partners Financial Services, a.s.

S praktickymi doporucenimi pro spolecnost Partners se ztotoziuji. Celkové hodnotim praci jako vybornou.

Otazky k obhajobé:

Ma dle Vaseho nazoru klasicka televizni reklama v tomto oboru smysl, vzhledem k tomu, Ze nase konkurence tento typ
reklamy viibec nevyuziva?

Jaky typ marketingové podpory je dle VaSeho ndzoru v tomto oboru nejefektivnéjsi?

Jak by se dalo zvysit povédomi o sluzbach finan¢niho poradenstvi mezi studenty?

Jméno oponenta diplomové prdce:

|Ing. Lucie Krejzova |

Pracovisté oponenta diplomové prdce:
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Cestné prohlasuji, Ze nejsem ve spriznéném vztahu k autorovi diplomové prdce.
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