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Uvop

Pojem lokalni potravina nabyva v ceském zemédélstvi a potravinarstvi na
dtilezZitosti. O mistnich potravinach se hovofi stale castéji. Prostor jim vénuji
ekologické organizace, gastronomie, média a pfedevsim se lokalni potraviny stavaji
cilem nakupti eskych spotrebitelti. Dtikazem takového tvrzeni je napfiklad vysoka

navstévnost farmarskych trhi, které zaZivaji velky navrat.

Atraktivita lokalni produkce potravin spociva v nékolika faktorech. Jako prvni
miiZeme jmenovat snadno dohledatelny ptivod lokalnich potravin, coZ je Zadouci
zména oproti zaplavé levnych, nekvalitnich ¢ z daleka dovezenych potravin.
Tradice a jedinec¢na receptura spolu s vysoko kvalitou a cerstvosti ¢ini lokalni
potraviny pro spotfebitele atraktivni. V neposledni fadé nakupem lokalnich
potravin podporujeme mistni zemédélce, zpracovatele a vyrobce, a tedy prispivame

k rozvoji regionu.

Zajimavy potencidl a vzristajici zdjem o lokdlni potraviny ze strany spotfebiteli
nenechalo bez pov$imnuti Ministerstvo zemédélstvi CR. Zatimco vyhody z navratu
ke spotfebé lokalnich potravin se zdaji byt zfejmé, otazkou ziistava, zda a jakou
formou by mél byt jejich prodej podporovan. Ministerstvo zemédélstvi CR zvolilo
formu soutéZe, ve které jsou oceniovany jen nejkvalitnéjsi produkty, které zvitézi ve
své kategorii. Produkt je poté oznacen logem kvality Regionalni potravina. Zamérem
je prosadit na ¢eském trhu potravin skutecné kvalitni, chutné, tradiéni ¢i specidlni
potraviny. Ceska republika se tak vroce 2010, kdy vznikl projekt Regionalni
potravina, pfipojila k mnoha vyspélym statiim, které obdobné podptirné programy
jiz vyuzivaji. Projekt sméruje podporu do jednotlivych regionti, které jsou totozné

s tfinacti kraji Ceské republiky, pro Prahu se soutéZ nevypisuje.

Tato prace se zabyva znackou Regiondlni potravina jako nastrojem podpory malych
a stfednich producentti regionalnich potravin Usteckého kraje. Prace nahlizi na
znacku Regionalni potravina jako na zptisob podpory lokalni produkce, ktery ma za

cil motivovat spotiebitele k vyhledavani regionalnich potravin a tim podporuje



drobné domaci producenty lokalnich potravin. Mnohdy se jedna o malé rodinné
firmy, kde se rodinné podnikani pfedava z generace na generaci. Diiraz je kladen na
tradici, peclivost a poctivost. I takové firmy si mtZe ctenaf pod pojmem malé a

stfedni potravinarské podniky predstavit.

Cilem prace je ovéfit, zda certifikace lokalnich vyrobki znackou kvality Regionalni

potravina prispiva k podpore lokalni produkce potravin.

K dosaZeni cile byla zvolena metoda dotazovani, ktera se jevi jako vhodna metoda
pro ziskani zpétné vazby od cilovych skupin, na které je projekt zaméfen, tedy na
spotfebitele a na malé a stfedni zemédélské a potravinaiské producenty lokalnich
potravin. Mezi obéma skupinami bylo provedeno dotaznikové Setfeni, primarni

data jsou v praci zpracovana, prezentovana a interpretovana.

Prace je rozdélena do c¢tyf kapitol. Prvni kapitola poskytuje teoreticky ramec pro
zkoumanou problematiku, kterd se dotykd nékolika oblasti. V prvni fadé jde
ovymezeni pojmu malé a stfedni podniky, které jsou projektem Regiondlni
potravina podporovany. Dale se jedna o potravinatsky pramysl Ceské republiky a
o preference spotfebitelti v oblasti ndkupu potravin. Zavér kapitoly poskytuje
piehled znacek kvality potravin v Ceské republice a déle se zaméfuje na vyvoj
regionalniho znaceni potravin. Cilem kapitoly je vybér a popis témat souvisejicich
se zkoumanou problematikou, tak aby si ¢tenaf mohl téma prace zasadit do Sirsitho

kontextu.

Druha kapitola prace je podrobnéji zaméfena na samotny projekt Ministerstva
zemédélstvi CR Regiondlni potravina. Ctenéf je informovan o vzniku projektu, jeho
cilech, metodice a také o komunikacni kampani, kterd predstavuje znacku
Regiondlni potravina Siroké vefejnosti. Zminéno je téz financovani kampané
spolecné s kritickymi pfipominkami. Cilem této kapitoly je vymezeni projektu

Regiondlni potravina na narodni trovni.



Tieti kapitola zasazuje zkoumanou problematiku do réamce Usteckého kraje. Cilem
této kapitoly je specifikace celondrodniho projektu Regiondlni potravina na Ustecky

kraj.

Posledni, ¢tvrta kapitola, predstavuje praktickou cast prace, ktera analyzuje projekt
Regionalni potravina na tizem{ Usteckého kraje. Primarni data k této ¢asti préce byla
ziskana metodou dotazovani. Kapitola se déli na dvé casti. Respondenty prvni casti
byli spottebitelé Usteckého kraje, druha ¢ast analyzuje data ziskana od ocenénych
vyrobcili. Zpétna vazba od obou skupin umozZnuje ziskat rtizny tthel podhledu na
zkoumanou problematiku. Cilem této casti prace je prezentace a interpretace

vysledkt priizkumu a vyvozeni zavéru z vlastniho Setfeni.



1 TEORETICKA VYCHODISKA

Predmétem této prace je znacka kvality Regiondlni potravina jako néstroj podpory
lokalni produkce. Cilem projektu Regiondlni potravina je pfedevsim podpofit malé
a stfedni domaci producenty lokalnich potravin. Pfed zahajenim vlastniho Setfeni,
které zprostfedkuje postoje drZitelt této znacky k naplnéni cili projektu Regionalni
potravina a dale nakupni chovani spottebitelit Usteckého kraje v oblasti lokalnich
potravin, je diileZité zminit teoreticka vychodiska, ktera poskytnou zakladni ramec
pro zkoumanou problematiku. Tato kapitola se tedy zaméfuje na definici malych a
stfednich podnikt (MSP), charakteristiku potravinaského primyslu CR, postaveni
MSP v potravinafském prémyslu CR a kone¢né podporu prodeje regionalnich

potravin prostfednictvim regionalnich znacek kvality.

1.1  MALE A STREDNI PODNIKY

Malé a stfedni podnikani ma nezastupitelnou roli v kaZzdé ekonomice vyspélého
statu. Vyznam MSP lze spatfovat jak ve spolecenskych, tak ekonomickych
prinosech. Nasledujici ¢ast této prace slouzi jako tivod do problematiky malého a
sttedniho podnikani v Ceské republice, vymezuje zdkladni pojmy a stru¢né shrnuje

roli malého a stfedniho podnikani v ndrodni ekonomice CR.

1.1.1 Zakladni pojmy

Definice pojmu malé a stfedni podniky neni zcela jednoznacna. Lze se setkat
s ¢lenénim podnik® na zakladé statistického pojeti, nafizeni komise Evropské unie
nebo Zakona o podpofe malého a stfedniho podnikdni. Statistické pojeti MSP
vychazi z ¢lenéni Eurostatu (statisticky ufad EU), ktery kategorizuje MSP pouze dle
poctu zameéstnancti nasledovné!:

* malé podniky: do 20 zaméstnanci;

» stfedni podniky: do 100 zaméstnanct;

» velké podniky: 100 a vice zaméstnanct.

I MULACOVA, Véra a kol. Obchodni podnikani ve 21. stoleti. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, 2013.
520 s. ISBN 978-80-247-4780-4. Str. 16.



Nejcastéji pouzivané déleni MSP vychazi z Prilohy ¢. 1 Nafizeni Komise (ES)
¢. 800/20082, ktera definuje malé a stfedni podniky na zakladé ctyfr ukazateld.
Hlavnim kritériem je pocet zaméstnancti, dopliikovymi ukazateli jsou vyse ro¢niho
obratu, bilancni suma roc¢nich aktiv a nezavislost. Tfidénim podnik{i na zakladé

tohoto nafizeni dostaneme tfi nasledujici kategorie:

* mikropodniky: zameéstnavaji méné nez 10 osob a jejich ro¢ni obrat nebo
bilan¢ni suma rocni rozvahy nepfesahuje 2 miliony EUR;

* malé podniky: zaméstnavaji méné neZ 50 osob a jejich rocni obrat nebo
bilan¢ni suma rocni rozvahy nepfesahuje 10 miliontt EUR;

» stfedni podniky: zaméstnavaji méné nez 250 osob a jejich ro¢ni obrat nebo

bilan¢ni suma rocni rozvahy nepfesahuje 43 miliontt EUR.

Udaji pouZitymi p¥i vypoctu poctu zaméstnancti a finan¢nich hodnot jsou udaje
tykajici se posledniho schvaleného ucetniho obdobi vypoctené za obdobi jednoho
kalendainiho roku. Castka zvolend za vysi obratu je vypocitana bez dané z ptidané
hodnoty a bez dalSich nepfimych dani. Nezavislost znamend, Ze podnik neni
vlastnén z 25 ¢i vice procent jinym podnikem, ktery nespliiuje definici malého ¢i
sttedniho podniku. 3 Podniky, které nespliuji vySe uvedend kritéria, jsou

povazovany za velké podniky.

Pojeti zdkona ¢. 47/2002 Sb., o podpofe malého a stfedniho podnikdni vychazi
z Nafizeni Komise a je tedy shodné s ¢lenénim uvedenym vyse. Hodnota obratu a
aktiv se prepocitavaji dle kurzu Evropské centralni banky ke konci roku, ktery
predchdzi roku podani Zadosti o podporu. Toto clenéni je dtilezité pro podnikatele

v piipadé, Ze chtéji zadat o podporu podnikani.*

2 Utedni véstnik Evropské Unie. Nafizeni komise (ES) ¢. 800/2008 ze dne 6. srpna 2008. [online]. 9. 8. 2008.
[cit. 2014-05-02].
Dostupné z: < http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=0]J:L:2008:214:0003:0047:cs:PDF>.

3 VEBER, Jaromir a kol. Podnikini malé a stfedni firmy. 3., aktualiz. a dopl. vyd. Praha: Grada Publishing,
2012. 332 s. Expert. ISBN 978-80-247-4520-6. str. 19.

4 Tamtéz. Str. 19.



1.1.2 Malé a stfedni podniky — vyznam pro narodni ekonomiku

Veber > déli pfinosy malych a stfednich firem do dvou zdkladnich kategorii:
spolecenské a ekonomické. Spolecenskym vyznamem MSP rozumime to, Ze takové
podniky dévaji Sanci ob¢anim - podnikateltim k jejich svobodnému uplatnéni a
realizaci v produktivnim procesu. Existence MSP ma dale schopnost spole¢nost
stabilizovat, nebof politicka nejistota pro né pfedstavuje znacna rizika. MSP mohou
tedy mit protikrizové tendence a tim stabilizovat konjunktury zemi. Podnikatelé
dale patfi k tzv. stfedni tfidé spolecnosti, jejiz existence ,sblizuje a pfeklenuje

extrémni vrstvy bohatych a chudych, a pfispiva tak k zachovani socidlniho smiru”®.

VétSina MPS reprezentuje mistni kapital a mistni vlastnické poméry, vlastnéni
zahrani¢nimi subjekty pro né neni typické. Efekty plynouci z vlastniho podnikani
tak zGstavaji na uzemi regionu, popfipadé statu. Obvykla je také tésnéjsi
provazanost MSP s danym regionem, coz se odrazi v ekonomickych pfinosech (viz
dale) pro oblast ptisobeni MSP. Vyznam ma i do jisté miry méné anonymni prosttedsi,
podnikatelé jsou okoli zndmi a mtizeme tedy hovofit o urcité formeé verejné kontroly.
Pro samotné podnikatele to miiZze znamenat pfimou zpétnou vazbu od zakaznikd.
Benefitem pro mésta a vesnice mize byt i dotvafeni urbanizace a oZiveni prostoru

pritomnosti mnohych mensich provozoven.

Mezi ekonomické pfinosy pfitomnosti MSP v narodni ekonomice fadime jejich
schopnost vytvaret protipol monopoltim. MSP nemaji silu na sebe strhnout moc, a
tedy nemohou dosdhnout monopolniho postaveni, proto hovofime o protipolu
ekonomickém i politickém. Postupujici globaliza¢ni tendence posiluji roli
nadnarodnich korporaci a fetézcti, coz ma za nasledek fakt, ze MSP mohou byt
takovymi firmami vytladeny ztrhu. Proto si podnikatelé neustdle musi hledat

mezery na trhu, které by svym podnikanim mohly zaplnit a trhu se pfizplisobovat.

> VEBER, Jaromir a kol. Podnikdni malé a sttedni firmy. 3., aktualiz. a dopl. vyd. Praha: Grada Publishing,
2012. 332 s. Expert. ISBN 978-80-247-4520-6. Str. 20-21.

6 VOJIK, Vladimir. Podnikdni malyich a stfednich podnikii na jednotném trhu EU. Vyd. 1. Praha: Wolters
Kluwer Ceské republika, 2009. 264 s. ISBN 978-80-7357-467-3. Str. 62.
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Velmi cenénym a charakteristickym rysem MSP je pravé jejich flexibilita. Jsou
schopny rychlejsiho pfizptisobeni se ménicim se skutecnostem. MSP nachazeji
uplatnéni na lokalnich trzich, kde mohou lépe vyhovét individualnim pranim
zakazniki. Zajimavé pro né mohou byt také nékteré okrajové oblasti podnikani,

které nejsou atraktivni pro velké podniky.

Malym a stfednim firmadm je mnohdy blizka koncepce LEAN, ktera slouzi
v managementu k oznaceni snah o tispory cestou ,,zestihleni””. Dle této koncepce by
provozni ¢innost podniku méla byt méné narona na energie a suroviny a
administrativa méné rozsahla. Tyto skutecnosti poté dovoluji MSP dosahovat
konkurencnich cen, a to i pfi malosériové vyrobe, ktera neumoZziuje vyuZit
prinost uspor z rozsahu. Na tyto skutecnosti opét navazuje jiz zminiovana vyhoda
pohotovéjsi reakce na potfeby trhu, nebot MSP nemaji tak vyraznou ekonomickou a

vyrobni setrvac¢nost jako velké podniky.

Vojik® uvadi, Ze dle trznich a politickych podminek zaméstnavaji MSP 30 az 70
procent ekonomicky aktivniho obyvatelstva v narodni ekonomice vyspélych stati.
Rozvoj malého a stfedniho podnikani je vfadé regioni hlavnim nositelem
zameéstnanosti. MSP vytvareji nova pracovni mista a mnohdy je sektor MSP schopen
absorbovat uvolnéné sily neefektivnimi ¢i krachujicimi velkymi podniky a tim

zajistuje uspory v oblasti podpory v nezaméstnanosti.

Vojik ° dale upozornuje, ze ve 20. stoleti byli autory Sedesati procent vsech
vyznamnych vynalez(i nezavisli vynalezci nebo malé firmy. MSP Ize tedy oznacit
i za vyznamny zdroj inovaci. Na druhou stranu Veber!? oznacuje tyto inovace jako

inovace nizsich radu.

7 VEBER, Jaromir a kol. Podnikdni malé a stfedni firmy. 3., aktualiz. a dopl. vyd. Praha: Grada Publishing,
2012. s. Expert. ISBN 978-80-247-4520-6. Str. 21.

8 VOJIK, Vladimir. Podnikdni malyich a stfednich podnikii na jednotném trhu EU. Vyd. 1. Praha: Wolters
Kluwer Ceské republika, 2009. 264 s. ISBN 978-80-7357-467-3. Str. 24.

9 Tamtéz. Str. 23.

10 VEBER, Jaromir a kol. Podnikdni malé a stfedni firmy. 3., aktualiz. a dopl. vyd. Praha: Grada Publishing,
2012. 332 s. Expert. ISBN 978-80-247-4520-6. Str. 23.
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Doposud byly vyzdvihovany pouze pfinosy a pfednosti MSP, je ovSem také diilezité
zminit, Ze takové podniky maji i sva omezeni. Jejich mensi ekonomicka sila
v porovnani s velkymi podniky mtize MSP ztéZovat pfistup ke kapitalu a moznost
jejich rozvojovych kapacit je tim znacné omezena. Stim souvisi i prekazka
v podnikani, které vyZaduje velké investice. MSP mohou byt dale ohrozeny

chovanim velkych nadnarodnich firem prosazujicich dumpingové ceny.

Diky svym omezenym moZnostem nejsou MSP schopny pIné monitorovat a
predevsim vyuZivat existujici dostupné znalosti. Stejné tak si nemohou bézné
dovolit zaméstnavat Spickové experty. Nemalé pozadavky kladou na podnikatele

také mnohdy rozsahlé administrativni pozadavky.

1.1.3  Postaveni malych a stfednich podnik( v ekonomice Ceské republiky

Malé a stfedni podniky hraji v ceské ekonomice nezastupitelnou roli. Mohou byt
oznaceny jako hnaci sila podnikatelské sféry, inovaci, ristu i konkurenceschopnosti.
Opomenout nelze ani skute¢nost, Ze jsou vyznamnym zdrojem zaméstnanosti. Tato
fakta potvrzuji statistické udaje Ministerstva priimyslu a obchodu ve Zpravé

o vyvoji malého a stfedniho podnikani a jeho podpote v roce 2013

* podnikatelskou ¢innost k 31. 12. 2013 vykonavalo celkem vice nez 1,1 miliénu
pravnickych a fyzickych osob;

* podil MSP na celkovém poctu aktivnich podnikatelskych subjektti v roce
2013 byl vice nez 99 procent;

» celkovy pocet zaméstnanctt MSP v roce 2013 ¢inil vice nez 1,7 miliénu osob,
jejich podil na celkovém poctu zaméstnancii podnikatelské sféry v CR v roce
2013 predstavoval 60 procent; jak miizeme vidét z grafu 1, celkovy pocet

zameéstnanci MSP ma sestupné tendence;

= podil pfidané hodnoty MSP na celku CR tvofil necelych 55 procent.

1 Ministerstvo pramyslu a obchodu. Zprdva o vyvoji malého a stfedniho podnikdni a jeho podpote v roce 2013.
[online]. 2014. [cit. 2015-04-12]. Dostupné z: <http://www.mpo.cz/assets/cz/podpora-
podnikani/msp/2015/1/Zprava_o_vyvoji_MSP_2013.pdf>.
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Graf 1: Vyvoj poctu zaméstnanctt MSP v CR v letech 2009-2013 [v tis.]
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Zdroj: Ministerstvo primyslu a obchodu'? vlastni zpracovani

1.1.4 Podpora malych a stfednich podnikd v Ceské republice

Pro rozvoj MSP jsou dtilezité podminky a pravidla, na jejichz zdkladé mohou tyto
podniky rozvijet svoji hospodéafskou ¢innost. Politické a ekonomické prostiedi ma
vliv na poptavku po produktech a sluzbach MSP a usnadnuje ¢i omezuje jejich
pfistup na trh. Rozvoj MSP je tedy vniman jako jeden zhlavnich faktorti
ekonomického rozvoje. ¥ Vyuziti potencidlu MSP do jisté miry zavisi na
podnikatelském prostfedi, které je obklopuje. Proto je Zadouci, aby vlada

podporovala MSP a upevniovala jejich postaveni.

Systém podpory malych a stfednich podnikii v CR je zna¢né rozsahly, proto je zde
zminéno jen zdkladni clenéni dle Vebera'. Obecné lze aktivity na podporu MSP
rozdélit do tfi skupin: informacni, materidlni a finanéni podpora ze statnich

prosttedkti ¢i rozvojovych fonda EU. Subjekty poskytujici nékterou z téchto podpor

12 Ministerstvo pramyslu a obchodu. Zprdva o vyvoji malého a stfedniho podnikdni a jeho podpote v roce 2013.
[online]. 2014. [cit. 2015-04-12]. Dostupné z: <http://www.mpo.cz/assets/cz/podpora-
podnikani/msp/2015/1/Zprava_o_vyvoji_MSP_2013.pdf>.

13 VOJIK, Vladimir. Podnikini malych a stiednich podnikii na jednotném trhu EU. Vyd. 1. Praha: Wolters
Kluwer Ceska republika, 2009. 264 s. ISBN 978-80-7357-467-3. Str. 62.

14 VEBER, Jaromir a kol. Podnikdni malé a stfedni firmy. 3., aktualiz. a dopl. vyd. Praha: Grada Publishing,
2012. 332 s. Expert. ISBN 978-80-247-4520-6. Str. 23.
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miizeme délit do tfi skupin: vladni organizace zaméfené na poskytovani réiznych
sluZzeb podnikateltim, nevladni organizace na bazi zpravidla neziskovych organizaci

a komercni subjekty specializujici se na podporu podnikani.

Ministerstvo priimyslu a obchodu si je védomo vyznamu MSP a vypracovalo
Koncepci podpory MSP 2014 - 2020, ktera se nese ve znamenti hesla ,, cesky podnikatel
= napady, sebevédomi, konkurenceschopnost a prosperita”’>. I nadale budou MSP
v Ceské ekonomice hrat dualezitou roli v oblasti rtustu HDP, zameéstnanosti a
zahrani¢niho obchodu. Globalnim cilem koncepce je ,kontinudlni posilovani
konkurenceschopnosti a ekonomické vykonnosti malych a stfednich podnikatelti
zalozené na kvalitnim podnikatelském prostfedni, na vyuziti a rozvoji jejich
inova¢niho potencidlu, znalostech a vzdélavani a celkovém sniZovani energetické
narocnosti podnikani”'e. Tento strategicky dokument vymezuje 50 konkrétnich
opatfeni, které maji za cil zajistit efektivni fungovani a celkovy rozvoj MSP.

Financovani bude zajisténo ze strukturalnich fondi EU a narodnich prostredkd.

1.2 POTRAVINARSKY PRUMYSL CESKE REPUBLIKY

V Ceské republice vzdy patiila a stéle patii vyroba potravin k vyznamnym
odvétvim  zpracovatelského  primyslu. Zatimco  produkce  nékterych
potravinafskych podnikti pfimo navazuje na zemédélskou prvovyrobu, jiné se
zabyvaji aZz vyssi finalizaci vyslednych produkt. Vyroba potravin a napojia ma
velky vyznam v souvislosti s pfimou ndvaznosti na zemédélstvi, jehoz produkci
odebira, déle zpracovavd a uvadi do obéhu nebo na trh. ,ZajiStovani vyzivy
obyvatel ¢ini z vyroby potravin a napojt strategicky sektor, za jehoZ prioritu je nutno
povazovat zdravotni nezdvadnost a bezpecnost potravin.”“'” PoZadavky na zajisténi
vysoké turovné kvality a bezpecnosti potravin stoupaji na zebficku hodnot

zakaznik stale vySe.

15 Ministerstvo pramyslu a obchodu, oddéleni politiky MSP, finan¢nich nastroji a maloobchodu. Koncepce
podpory malyjch a sttednich podnikatelii na obdobi let 2014-2020. [online]. 2012. [cit. 2014-09-06].
Dostupné z: <http://download.mpo.cz/get/49040/56204/606314/priloha002.pdf>.

16 Tamtéz.

17 Vyroba potravin v Ceské republice. eAGRI.cz [online]. © 2009-2013. [cit. 2014-06-09].
Dostupné z:< http://eagri.cz/public/web/mze/potraviny/?full Article=1>.

14



1.2.1 Zakladni informace o stavu ceského zemédélstvi a potravinarstvi

Zemédeélstvi

Vyznam zemédélstvi pro ndrodni hospodarstvi méfeny podilem na HDP se
dlouhodobé sniZzuje. V roce 2013 se zemédélstvi podilelo na celkové tvorbé HDP CR
1,6 procenty. Obdobné se také snizuje pocet zaméstnanych osob v zemédélstvi.
Tento trend pokracoval i v roce 2013 (meziro¢ni ubytek cinil 1,8 procent, celkovy
pocet pracovnich mist klesl na 103,5 tisice). Podil pracovnik(i v zemédélstvi a
celkové zaméstnanosti v ndrodnim hospodéistvi CR se dlouhodobé pohybuje kolem
dvou procent. Také tiroveri mezd v zemédélstvi CR se pohybuje pod pramérem
narodniho hospodafstvi. Produktivita prace v zemédélstvi se nicméné postupné
priblizuje primeéru narodniho hospodafstvi jako duisledek rychlejsiho poklesu

zameéstnanosti neZ tempa poklesu produkce. '8

S postupnou integraci CR do spoletného trhu EU a implementaci Spoleéné
zemédélské politiky dochdzi ke zméndm ve struktufe vyroby a ve vztahu
zemédélstvi k pfirodnim zdrojiim. , Negativnim jevem je klesajici a v porovnani
s primérem zemi EU 15 i EU 27 niz§i pfidand hodnota a efektivnost ceského
zemédélstvi. Chovani podnikti se vice nez na podminky trhu orientuje na
prizptisobeni se podminkdm ziskavani podpor, coz m. j. tsti do zmén ve strukture

vyroby, tj. celkového sniZovani rozméru zivocisné vyroby. 1

,Celkové ve srovnani se svymi konkurenty z vyspélejSich evropskych zemi, i pfes
urcité zvySeni produktivity, v primeéru dospélo ceské zemédélstvi do nakladové
narocného typu zemédélstvi s klesajici intenzitou, které navic pfilis nepfispiva ani

ke zlepsSovani zivotniho prostfedi ani k rozvoji venkova.”2°

18 Ustav zemédélské ekonomiky a informaci. Zprdva o stavu zemédélstoi CR za rok 2013: , Zelend zprdva”.
[online]. 2014 [cit. 2015-04-12]. Dostupné z: < http://eagri.cz/public/web/file/370427/727za2013.pdf >.

19 Ministerstvo zemédélstvi CR. Strategie pro riist: Ceské zemédélstvi a potravindistvi v ramci spolecné zemédélské
politiky EU po roce 2013. [online]. 12. 12. 2012. [cit. 2014-09-05]. Dostupné z:
<http://eagri.cz/public/web/file/189295/Strategie_pro_rust____ceske_zemedelstvi_a_potravinarstvi_v_ram
ci_Spolecne_zemedelske_politiky_ EU_po_roce_2013.docx>.

WTamtéz.
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Potravinafstvi

Potravinafsky priimysl CR je v agrarnim sektoru relativné samostatnou jednotkou.
To znamenad, Ze vazby na domaci zemédélskou produkci mohou byt jak nulové, tak
stoprocentni. V CR patfi potravinisky sektor k vyznamnym zdrojim
zaméstnanosti. Odvétvi vyroby potravin se v roce 2013 podilelo na zaméstnanosti

CR 2, 44 %.2!

Podil potravinaiského sektoru se dlouhodobé podili na HDP CR v rozmezi 2,5 — 2,7
procent. Po vstupu CR do EU tento podil mirné nartista. Tento rtist je doprovazen
i kazdorocné se zvysujicim poctem podnikatelskych subjekti zarazenych do
potravinafské vyroby a vyroby napojt. Vyjimkou byl rok 2013, kdy celkovy pocet
téchto subjektti ¢inil 18 317, coZ znamend pokles o 212 firem oproti predchozimu
roku. Podil potravina¥ského sektoru na HDP CR se oproti roku 2012 nezménil a

zustal na hodnoté 2,44 %.22

V porovnani s vyspélejsimi zemémi EU pfetrvava v ¢eském potravinarstvi nizsi
efektivnost a produktivita. Pfi¢inou tohoto stavu je napriklad dlouhodoba orientace
na vyrobky s nizsi pfidanou hodnotou nebo relativni zavislost na odbératelich na
domacim trhu. Obchodni fetézce s vétsi ekonomickou silou (pokryvajici priblizné

80 % maloobchodu s potravinami) mohou vyvijet cenové tlaky na vyrobce potravin.
,Nizsi efektivnost a produktivita, cenové tlaky a poZadavky obchodnich fetézcii na
kvalitu vyrobkt se odrazeji v nizké rentabilité podnikani, kterd nevytvari vnitfni

zdroje na nezbytnou modernizaci podnik. 2

2 Ustav zemédélské ekonomiky a informaci. Panorama potravindiského priimyslu 2013. [online]. 2014 [cit.
2015-04-12]. Dostupné z:
<http://eagri.cz/public/web/file/352133/Panorama_potravinarskeho_prumyslu_2013.pdf>.

2 Ustav zemédélské ekonomiky a informaci. Zprdva o stavu zemédélstvi CR za rok 2013: , Zelend zpriva”.
[online]. 2014 [cit. 2015-04-12].
Dostupné z: < http://eagri.cz/public/web/file/370427/272a2013.pdf >.

2 Ministerstvo zemédélstvi CR. Strategie pro riist: Ceské zemédélstoi a potravindistoi v ramci spolecné zemédélské
politiky EU po roce 2013. “. [online]. 12. 12. 2012. [cit. 2014-05-11]. Dostupné z:
<http://eagri.cz/public/web/file/189295/Strategie_pro_rust____ceske_zemedelstvi_a_potravinarstvi_v_ram
ci_Spolecne_zemedelske_politiky_EU_po_roce_2013.docx>.
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,Celkové ve srovnani s vyspélejsimi evropskymi zemémi pfetrvava v ceském
potravinarstvi, predevsim v oborech prvotniho zpracovani zemédélské suroviny,
nizsi produktivita vyrobnich faktorti a efektivnost jejich vyuZiti projevujici se mj.
i vy8simi fixnimi naklady nedostatecné technologicky vybavené a koncentrované

vyroby.”“%

Co se tyce vztahu ceského zemédélstvi a potravinarstvi, miiZeme pozorovat rozpor
mezi potencidlem ceského zemédélstvi a jeho vyuZitim domacim potravinarskym
primyslem. Vysledkem jsou stale rostouci vyvozy zemédélskych surovin a dovozy
zpracovanych vyrobkii. Celkovou potravinovou bilanci CR se zabyvé nasledujici

podkapitola.

1.2.2  Potravinova bilance Ceské republiky

Zahraniéni obchod s potravinami je v pifpadé CR dlouhodobé deficitni. Bilance
zahrani¢niho obchodu CR s potravinami se nicméné v letech 2011 — 2013
vylep$ila.?> 26 OvsSem je tfeba dodat, Ze ,za pfiznivéj$im deficitem potravinovych
obchodi v letech 2011 a 2012 nestalo omezeni dovoz potravin, ale vysoké hodnoty
vyvozu obilovin z CR ovlivnéné zejména rekordni sklizni v roce 2011 a piiznivymi
cenami roku 2012“?7. V roce 2013 doslo k mezirocnimu zlepSeni celkového deficitu
potravinové bilance na -7,6 mld. korun (z -9,2 mld. korun). Pfi¢inou opét nebyly

slabsi dovozy potravin, ale vyznamné rostouci export z CR (zejména do Némecka).

2 Ministerstvo zemédélstvi CR. Strategie pro riist: Ceské zemédélstoi a potravindfstoi v ramci spoletné zemédélské
politiky EU po roce 2013. “. [online]. 12. 12. 2012. [cit. 2014-05-11]. Dostupné z:
<http://eagri.cz/public/web/file/189295/Strategie_pro_rust____ceske_zemedelstvi_a_potravinarstvi_v_ram
ci_Spolecne_zemedelske_politiky_ EU_po_roce_2013.docx>.

25 DUBSKA, Drahomira. Analijza: Potravinovd bilance CR: Deficit obchodu zvysuji predevsim dovozy masa z EU.
[online]. 11. 4. 2012. [cit. 2014-05-15]. Dostupné z:

< https://www.czso.cz/documents/10180/20534264/cpotrzo041112analyza.pdf/cb8acled-cc13-475f-b127-
684066c59714?version=1.0>.

26 DUBSKA, Drahomira. Analyjza: Potravinovd bilance CR se mezirocné zlepsila p¥i vyznamném ristu exportu
zejména do Nemécka. [online]. 1. 7. 2014. [cit. 2015-04-12]. Dostupné z:
<https://www.czso.cz/documents/10180/20536298/csav070114.pdf/83d6eb5c-ce3b-47fe-99b4-
4cae75e3{983?version=1.0>.

2 DUBSKA, Drahomira. Analiyjza: Potravinovou bilanci Ceské republiky vylepsily exporty obilovin. [online].
25. 3. 2013. [cit. 2014-05-15]. Dostupné z: <http://www.czso.cz/csu/csu.nsf/informace/csav032513.doc>.

17



,Rostouci exporty potravin dokladaji zvysSujici se schopnost exportéri pronikat na
trhy mimo CR a vyuZit moZnosti, které poskytuje zvySujici se zahrani¢ni

poptavka.”?

Dovoz potravin do CR ma dlouhodobé stoupajici tendence, které se projevily
zejména po vstupu CR do EU. Vétsina (85 %) dovezenych potravin a napojit do CR
pochazi pravé z EU. Hodnota dovozl potravin se od pocatku nového tisicileti do
roku 2012 téméf ztrojnasobila, zatimco tuzemska spotfeba potravin se za stejnou
dobu zvysila nominalné o priblizné tfetinu, realné vsak pouze 0 12, 5 %. Rust dovozu
potravin negativné ovliviiuje domaci prvovyrobce potravin i jejich zpracovatele, coz
ma za nésledek ztratu dynamiky produkce i pracovnich mist v CR. Prostor pro riist
produkce potravinarského primyslu vznika tedy spiSe ve vyrobé na export. Trzby

z pfimého vyvozu se vyvijely pfiznivéji nez trzby na domacim trhu.?

Dynamika dovozii potravin je tedy vyrazné rychlejsi neZ jejich spotfeba. Tento fakt
naznacuje, Ze dochazi k vytésniovani domacich producentii z trhu s dopady na vysi
jejich produkce. Od roku 2000 doslo v ¢eském zemédélstvi ke snizeni zaméstnanosti
o vice nez tfetinu (tzn. o vice nez 82 tisic mist), pfi¢emz se pfedpoklada, Ze na tomto
ubytku se rozhodujici mérou nepodilela produktivita prace. Také tuzemsti vyrobci
potravin zaznamenali diky silicim dovoziim slabsi dynamiku produkce v porovnani

se zpracovatelskym primyslem a priimyslem jako celku. %

1.3 SPOTREBITELSKE PREFERENCE V OBLASTI POTRAVIN V CESKE REPUBLICE
V oblasti ndkupniho chovani spotfebitel(i, co se potravin tyce, probihaji cetné
vyzkumy. Napiiklad Ministerstvo zemédélstvi zadalo vroce 2012 rozsahly

prizkum s ndzvem ,Bezpecnost potravin ve vnimani obyvatel Ceské republiky®”,

28 DUBSKA, Drahomira. Analyjza: Potravinovou bilanci Ceské republiky vylepsily exporty obilovin. [online].
25. 3. 2013. [cit. 2014-05-15]. Dostupné z: <http://www.czso.cz/csu/csu.nsf/informace/csav032513.doc>.

» Tamtéz.

% Tamtéz.

31 Bezpetnost potravin ve vniméni obyvatel Ceské republiky. eAGRI.cz [online]. [cit. 2014-05-17]. Dostupné
z: <http://eagri.cz/public/web/file/145895/Pruzkum.pdf>.
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ktery pfinesl zajimavé vysledky. Priizkum ukdzal, Ze Cesti spotiebitelé véri ceskym
potravinam vice neZ tém zahrani¢nim. Domnivaji se, Ze potraviny ptivodem z CR
jsou kvalitnéjsi a bezpecnéjsi. ,Zhruba 71 % obyvatel je pfesvédceno, Ze ceské
potraviny jsou kvalitni, zatimco u zahrani¢nich potravin prevlada negativni
hodnoceni (53 %).” Obdobny prizkum se uskutecnil i v roce 2005 a porovnani
vysledkti ukazuje, Ze zejména dovezené potraviny ze zahranic¢i ztratily na

divéryhodnosti.

Takeé rozdil v kvalité potravin vnimaji ¢esti spotfebitelé pomérné silné. Témér dveé
tfetiny z nich (56 %) se domnivaji, ze odli$nost v kvalité potravin prodavanych v CR
je velka. Petr Bendl, byvaly ministr zemédélstvi CR, k vyzkumu poznamenal, Ze Cesi
zacali vénovat vétsi pozornost tomu, co konzumuji, stejné jako ptivodu potravin.
Priizkum dle jeho slov potvrzuje, Ze Cesi preferuji tuzemské vyrobky, u kterych
predpokladaji vyssi kvalitu oproti produktiim zahranicniho ptivodu.® Dle vyse
zminéného prizkumu se vZdy o informace o ptivodu vyrobku zajimaji priblizné dvé

pétiny spottebitel.

Vzhledem k zaméfeni této prace jsou také zajimavé vysledky ohledné povédomi
spotfebitelti o vybranych oznacenich potravin. ,,Nejvice lidi znalo narodni znacku
kvality Klasa (88 %), dale Regiondlni potravinu (57 %) a Zarucenou tradicni
specialitu (50 %). Méné znamé byly respondentiim znacky Chranéné oznaceni

ptivodu (43 %) a Chranéné zemépisné oznaceni (32 %).”3

Dalsi ze zajimavych prizkumi nechala provést Statni zemédélska a potravinarska
inspekce. Prizkum odhalil, Ze pfi ndkupu potravin hraje dtleZitou roli u vybéru
predevSim chut vyrobku, akéni nabidka, doba trvanlivosti ¢ pouzitelnosti
potraviny. Dale se potvrdil zvysujici se zdjem o domadci produkty. ,Na zakladé

srovnani s daty z minulych let 1ze pozorovat zvysujici se preference potravin ¢eského

32 Cedi postupné méni své navyky. Vice véti éeskym potravinam. eAGRI.cz [online]. 13. 2. 2012 [cit. 2014-
05-17]. Dostupné z: <http://eagri.cz/public/web/mze/tiskovy-servis/tiskove-zpravy/x2012_cesi-postupne-
meni-sve-navyky-vice-veri.html>.

33 Tamtéz.
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plivodu a produktti od vyrobcti, které respondent dobfe zna”.3*1 tento priizkum
potvrdil, Ze vzrostla ochota pfiplatit si za potraviny oznacené certifikaty kvality.
Spotrebitelé se také vice zajimaji o zemi ptivodu potraviny (2005 —48 %, 2013 - 71 %)
aonazev vyrobce (2005 —45 %, 2013 — 64 %). Z uvedenych dat je tedy moZné sledovat
pomérné vyznamnou zmeénu v nakupnim chovani ceskych spotfebitelti v oblasti

potravin.

1.4 MALE A STREDNI PODNIKY V CESKEM POTRAVINARSTVI

Shrneme-li vysledky uvedenych vyzkumi v pfedchozi podkapitole, je patrné, ze
cesti spotiebitelé si davaji vice zdleZet na vybéru potravin. Zajima je jak jejich kvalita,
tak jejich ptivod. Lidi, ktefi jsou ochotni pfiplatit si za kvalitu potravin, pfibyva.
Domaci produkty, a predevSim ty regiondlni, tak v maloobchodé posiluji a

pravdépodobné bude tento trend pokracovat i do budoucna.

Radu kvalitnich vyrobkt dodéavaji na &esky potravinafsky trh pravé mali
producenti, rodinné farmy a malé potravinaiské firmy. Cim blize maji ke svym
zakaznikam, tim vice je pro né kvalita vyrobki dtleZitd. Casté je ovsem to, Ze takové
podniky nemaji dostatek prostiedkil na marketing a jejich pozici jim neusnadnuji ani
téz81 vyjednavaci podminky u obchodnich fetézcti nez maji velci vyrobci ptsobici

na celostatnim trhu.

Ustav zemédélské ekonomiky a informaci zkoumal ekonomickou pozici malych a
stfednich podnikii v letech 2008-2010%, tedy v dobé kdy se finan¢né-ekonomicka
situace EU znacné proménila. Zatimco rok 2008 byl pro potravinafstvi obdobim
konjunktury (méfeno trzbami za prodej vlastnich vyrobkt a sluzeb), v roce 2009 jiz
byla patrna deprese, ktera se projevila u podnikii vSech velikosti. V roce 2010 tato

tendence pokracovala, i kdyZ mirnéjsim tempem, u velkych a stfednich podniki.

3 KOLEJKOVA, Sarka. Potraviny a Cesky spottebitel 2013. [online]. 11. 2. 2014. [cit. 2014-05-17].
Dostupné z: <http://www.retailinfo.cz/magazin/%C4%8D1%C3%Alnky/potraviny-%C4%8Desk %C3%BD-
spot%C5%99ebitel-2013>.

35 UZEL Bulletin UZEI: Ekonomickd pozice malych a st¥ednich potravind¥skijch podnikii a rozvoj regiondlnich
potravindrskych znacek. [online]. 2012. [cit. 2014-05-17].
Dostupné z <http://www.uzei.cz/data/usr_001_cz_soubory/bul205.pdf>.
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Naproti tomu malé podniky jiz byly schopny zaznamenat oziveni. Tim se potvrzuji
nekteré z pozitivnich vyznamti malych podnik{i uvadénych vyse — vétsi pruznost
pfi prekonavani nepfiznivych ekonomickych situaci a flexibilita na trhu. Grafické

znazornéni trzeb dle velikosti podniku zobrazuje graf 2.

Graf 2: Trzby za prodej vlastnich vyrobk a sluzeb [mil. K¢] dle velikosti podniku v letech 2008 -
2010
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Zdroj: UZEI, vlastni zpracovani

Nejvétsi objem ucetni prfidané hodnoty, , predstavujici pfebytek vykonti vcetné
obchodni marze nad vykonovou spotfebou”?, patfil velkym podnikiim, pfestoze
pocetné jsou zastoupeny slabé. Na zaméstnanosti se nejvice v uvedeném obdobi
podilely stfedni podniky. Malé podniky se i pfes nejmensi ticetni pfidanou hodnotu
také zna¢nou mérou podilely na zaméstnanosti v potravinafstvi, coz dokazuje jejich
vyznam (zejména pro venkovskeé regiony). ,MSP celkem se v roce 2010 na trzbach za
prodej vyrobku a na ticetni pfidané hodnoté podilely 60 %, zatimco na zaméstnanosti

66 %.”% Pfehled poctu zaméstnanct dle velikosti podniku udavéa tabulka 1.

36 UZEL Bulletin UZEI: Ekonomickd pozice malych a st¥ednich potravindtskijch podnikii a rozvoj regiondlnich
potravindiskych znacek. [online]. 2012. [cit. 2014-05-17].
Dostupné z <http://www.uzei.cz/data/usr_001_cz_soubory/bul205.pdf>.

37 Tamtéz.

38 Tamtéz.
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Tabulka 1: Pocet zaméstnanctl v potravinafstvi dle velikosti podniku v letech 2008-2010

Pocet zaméstnancii  Velké podniky Stfedni podniky Malé podniky ‘

Rok 2008 35 040 37 887 29103
Rok 2009 33 326 36 700 28 980
Rok 2010 32 614 33 570 27 835

Zdroj: UZEI®, vlastni zpracovani

1.5 LOGA NA POTRAVINACH v CESKE REPUBLICE

Cesti spottebitelé mohou sledovat nartistajici pocet potravinatskych vyrobki, které
se na svém obalu pysni néjakym logem ¢i znackou, které by mély zarucovat kvalitu,
plivod ¢i sloZeni potravin. Nékteré znacky v sobé slucuji vice téchto kritérii. O téchto
znackadch mtizeme hovofit jako o znackach ucelovych. Skofepa® uvadi, Zze k nim
fadime znacky kvality, ekoznacky a znacky souvisejici s ochranou zivotniho
prosttedi. Jejich podstatou je upozornit spotfebitele a obchodniky na produkt, ktery

spliiuje pozadavky dané obecné zdvaznymi, platnymi pravnimi predpisy.

Udélovani téchto znacek slouzi jako marketingovy ndstroj, financovany zpravidla za
tcasti statu. Castky vynakladané na tuto podporu dosahuji nemalé vyse (hovotime
o Castce v fadech stovek miliéntt korun ro¢n€). Z penéz se financuji marketingové
aktivity, podpora prodeje v fetézcich ¢i veletrhy. Vliv téchto znacek na zvysSeni
prodeje certifikovanych vyrobkt je sporny. Zatimco néktefi vyrobci potravin

zvySeni odbytu po ziskani loga zaznamenali, podle jinych se efekt nedostavil.*!

Piivodnim zamérem byla také snadna orientace pro spotiebitele, coZ uz dnes nemusi
platit. Znadek je mnoho, kazda hodnoti vyrobek dle rtiznych kritérii a systému

hodnoceni. Orientace v desitkach znacek je tedy znacné naro¢na. Vysledkem jsou

39 UZEL Bulletin UZEI: Ekonomickd pozice malych a st¥ednich potravindtskijch podnikii a rozvoj regiondlnich
potravindiskych znacek. [online]. 2012. [cit. 2014-05-17].
Dostupné z: <http://www.uzei.cz/data/usr_001_cz_soubory/bul205.pdf>.

40 SKOREPA, L. Regionalni trh potravin: nové trendy, kvantitativni a kvalitativni metody a techniky,
priibéh a organizace, aplikace v praxi, pfinosy a moznosti. 1. vyd. Ceské Budéjovice: Jih pro Jednotu,
spotfebni druzstvo Ceské Budéjovice, 2009, 196 s. ISBN 978-80-86266-18-3. Str. 32.

41 Ministerstvo zemédélstvi CR. Regiondlni potravina — zpravodaj listopad - prosinec 2012. [online]. 2012. [cit.
2014-05-20]. Dostupné z:

<http://www.szif.cz/cs/CmDocument?rid=%2Fapa_anon%2Fcs%2Fzpravy%2F pkp%2Frp%2F135591631722
3.pdf>.
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tisice vyrobkt nesouci nejriizné€jsi oznaceni. Loga na potravinach mtizeme délit na
ta, ktera maji legislativni oporu nebo oporu v narodnich systémech kvality a na
ostatni, jejichZ uzivani nepodléha legislativni upravé. O znackach prvni skupiny
hovofime jako o garantovanych znackach (statem ¢i relevantni nevladni instituci).
Zde je uveden vycet nejznaméjSich znacek udélovanych na narodni drovni 4

(ptiloha 1 obsahuje seznam jejich grafickych forem):

= ,KLASA”, udéluje ministerstvo zemédélstvi CR, zemédélskym a

potravinafskym vyrobktim s nadstandartni kvalitou;

= ,Cesky vyrobek — garantovano Potravinafskou komorou CR“, produkty

vyrobené na ceském tizemi se stanovenym podilem ceskych surovin;

= Ceskd kvalita”, garantovany vladou CR, na podporu prodeje kvalitnich

vyrobkii a poskytovani kvalitnich sluzeb;

* Loga ekologického zemédélstvi (Ceska Bio zebra ¢i Euro list), potravina

spliiuje podminky ekologického zemédélstvi;

» ,Zdrava potravina”, udéluje o.s. Zdrava potravina, potravina neobsahuje

sporné pridané latky, tzv. écka a uméla aromata;

=, Vim, cojim”, udéluje o.p.s Vim co jim a piju, potravina spliuje stanovena
kritéria sloZeni (nutri¢né€ vyvazené potraviny).

1.5.1 Propagace regiondlnich potravin prostfednictvim regiondlnich znacek
Tato prace je zaméfena na znacku Regiondlni potravina, ktera, jak nazev napovida,
podporuje vyrobce z urcitého regionu. Proto je nasledujici ¢ast prace podrobnéji
zaméfena na regionalni znaceni potravin. V ramci téchto znacek tedy vstupuje do
hodnoceni i faktor specifického ptivodu vyrobku.
Regiondlni znaceni vyrobkt a sluzeb je jednou z moznosti jak podpofit udrzitelny

rozvoj regionti. Regionalni znaceni podporuje mistni podnikatele a tim ozivuje

4 Znacky kvality podporuji ceské vyrobce. eAGRI.cz [online]. [cit. 2014-05-20]. Dostupné z:
<http://eagri.cz/public/web/file/241185/priloha.pdf>.
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lokalni ekonomiku. Podpofena je také sounalezitost mistnich obyvatel s regionem a
,rizné formy spoluprace v regionu mezi podnikateli, vefejnou spravou,
neziskovym sektorem i ochranou pfirody” 4. Z environmentalniho hlediska
miiZeme spatfovat pozitivni dopady regionalni produkce a spotteby naptiklad ve
snizovani dopravni zatéZe, Setrnéjsi produkci ¢i v bohatsich moZnostech podpory

cestovniho ruchu.

»Regionalni produkce by meéla byt pfirozenou soucasti produkce potravin.” 4
Dtivodem pro takového tvrzeni je napiiklad potfeba udrZeni urcité regionalni
sobéstacnosti ve vyrobé potravin, vyroba kvalitnich a mnohdy specifickych potravin

¢i snadna identifikace ptivodu potraviny.

V Ceské republice se postupné zacala rozvijet iniciativa ohledné regionalnich soutéi
a udélovani regiondlnich znacek mistnim zemédélskym a potravinafskym
produktiim, které se vyznacuji znacnou kvalitou a jedinecnosti. Hlavnim cilem je
upozornit spotfebitele na takové produkty, poukazat na benefity plynouci z jejich
spotfeby a tim podpofit mistni vyrobce. Do roku 2010 se tato iniciativa sousttedila
predevsim do dvou systémti soutézi a znaceni. Prvnim z nich je spoluprace pfislusné
krajské samospravy s pfislusnou regionalni agrarni komorou, pfikladem takovych
oznaceni je ,,Chutnd hezky. Jihocesky.”, , Perla Zlinska” apod.

Druhy systém zavedlo a koordinovalo Regiondlni a environmentalni centrum CR,
které od roku 2008 ptisobi pod nazvem Apus. V letech 2004 — 2005 zavedl Apus
regiondlni znaceni vyrobkli v rdmci projektu ,Natura 2000 — Lidé ptirodé, ptiroda
lidem” pro oblast Krkono$, Sumavy a Beskyd. Projekt byl financovan Evropskou
komisi. Po skonceni projektu nadale trval zdjem o regionalni znaceni a postupné byl

vyvinut systém regionalnich znacek, ktery nesl ndzev ,Domdci vyrobky”.

# Regionalni znacky. Apusos.cz [online]. [cit. 2014-05-18].
Dostupné z: <http://www.apusos.cz/regionalni-znaceni-produktua>.

44 UZEL Bulletin UZEI: Ekonomickd pozice malyjch a st¥ednich potravindtskijch podnikii a rozvoj regiondlnich
potravindrskych znacek. [online]. 2012 [cit. 2014-05-18].
Dostupné z: <http://www.uzei.cz/data/usr_001_cz_soubory/bul205.pdf>.
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Zajem o regionalni znaceni naddle zaznamendaval nartst, ktery pfinesl zalozeni
Asociace regionalnich znacek (ARZ), jako pokracovatele projektu Domaci vyrobky.
Hlavnim déivodem zaloZeni ARZ byla potfeba zastfeSit rozvijejici se aktivity
v jednotlivych regionech. Regiony, které byly zapojeny do systému znaceni , Domaci
vyrobky” vstoupily do asociace a ziskaly tak moZnost uzsi vzajemné spoluprace.
Pfinosem jim je napfiklad spolecna propagace na narodni urovni. Regiony pfevzaly
zodpovédnost a ziskaly pravo rozhodovat za cely systém znaceni ,Domdci
vyrobky”. Za hlavni cil si asociace klade zviditelnit jednotlivé regiony a upozornit
na produkty, které jsou vyprodukovany mistnimi vyrobci a vykazuji vyjimecné
vlastnosti.#> Regiondlni znacky upozorniuji na vyrobky s ,vyjimecnou vazbou na
region, na jeho charakter, tradici, kulturu ¢ historii. Zakaznik, ktery si koupi
produkt oznaceny jednou ze znacek, ma jistotu, Ze tento produkt spliuje kritéria:
mistni ptvod vyrobku, ovéfend kvalita, neposkozuje Zivotni prostiedi,

jedinecnost.”4

Do tohoto systému regionalnich znacek je v soucasné dobé zapojeno 15 regiond.
Pro kazdy z nich vznikla specificka regionalni znacka (viz obr. 1), ktera zarucuje jak
kvalitu a Setrnost k prirodé, tak vazbu produktu na uréité tizemi. Znacku vyrobkiim

udéluje nezavisla komise podle jednotnych pravidel.

4 O nas. Regionalni-znacky.cz [online]. © 2010 [cit. 2014-05-18].
Dostupné z: <http://www.regionalni-znacky.cz/arz/cs/o-nas/>.

4 Regionalni znacky a certifikace. Lokalni-ekonomika.cz [online]. [cit. 2014-05-18].
Dostupné z: <http://www .lokalni-ekonomika.cz/marketing/regionalni_znacky.html>.
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Obrazek 1: Regionalni znacky projektu ,Domaci vyrobky”
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Zdroj: Asociace regionalnich znacek®

Vyvoj regionalniho znaceni potravin pokracoval rokem 2010, kdy byl spustén
projekt Ministerstva zemédélstvi CR s ndzvem Regionalni potravina. Tento projekt
je celostatni a zaméfuje se na podporu malych a stfednich producent(i na drovni
krajli. Projekt se, na rozdil od predchozich, zaméfuje vyhradé na oblast
potravinafskych ¢i zemédélskych produkti. Na projektu se také podili Agrarni
komora a Potravinaiska komora CR. Tomuto projektu se podrobné vénuje druhé

kapitola této prace.

Snaha podpotfit lokdlni vyrobky a upozornit spotfebitele na tradi¢ni produkty neni
jen narodni zalezitosti. I vramci EU vznikla celkem tfi chrdnénd oznaceni:
,Chranéné oznaceni ptivodu”, ,Chranéné zemépisné oznaceni” a ,Zarucena
tradi¢ni specialita”. Produkty nesouci tato oznaceni maji byt pro spotiebitele
zarukou kvality a tradice. Chranéné nazvy se zapisuji do rejstfiku chranénych
nazvi. Tomuto zdpisu predchdzi pfezkum opravnénosti zadosti o zapis, ktery
provede clensky stat a nasledné Komise EU. Posuzuje se zejména tradi¢ni postup

vyroby a ptvod potravin.

47 Regionalni znacky projektu ,,Domaci vyrobky”. Apusos.cz [obrazek]. [online]. [vid. 2014-05-18].
Dostupné z: <http://www.apusos.cz/_/rsrc/1315896696308/regionalni-znaceni-
produktua/ARZ_vsechna%?20loga%203%20rady%20small.jpg>.
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Chranéné oznaceni puvodu identifikuje produkt pochazejici z urcitého regionu ¢i
mista, jehoZ jakost nebo vlastnosti jsou zdsadné dany zvlastnim zemépisnym

prostfedim a jehoZ vSechny faze produkce probihaji ve vymezené zemépisné oblasti.

Obrazek 2: Logo Chranéné oznaceni ptivodu

Zdroj: Statni zemédélska a potravinarska inspekce

Chranéné zemépisné oznaceni identifikuje produkt pochdzejici z urcitého regionu ¢i
mista, ktery se vyznacuje urcitou jakosti nebo vlastnosti, kterou lze pficist tomuto
zemépisnému ptivodu. U produktu alesponi jedna z fazi produkce probihd ve

vymezené zemépisné oblasti.

Obrazek 3: Logo Chranéné zemépisné oznaceni

Zdroj: Statni zemédélska a potravinaiska inspekce®

4 Logo Chranéné oznaceni ptivodu. Szpi.gov.cz [obrazek]. [online]. [vid. 2014-05-18]. Dostupné z:
<http://www.szpi.gov.cz/ViewImage.aspx?physid=18169&docname=CHOP .jpg>.

4 Logo Chranéné zemépisné oznaceni. Szpi.gov.cz [obrazek]. [online]. [vid. 2014-05-18]. Dostupné z:
<http://www.szpi.gov.cz/Viewlmage.aspx?physid=18146&docname=CHZO.jpg>.
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Zarucena tradi¢ni specialita (ZTS) identifikuje zemédélsky produkt nebo potravinu,
ktera je ,prokazatelné produkovana nebo vyrabéna po dobu min. 30 let a jejiz
zvlastni povaha je uznavana EU, a to zapisem do rejstiiku ZTS. Zvlastni povaha
produktu je dana zptisobem produkce, zpracovanim nebo sloZenim odpovidajicim
tradicnim postuptim nebo je vyroben ze surovin nebo prisad, které jsou tradicné

pouzivany.”0

Obrazek 4: Logo Zarucena tradicni specialita

Zdroj: Statni zemédélska a potravinarska inspekces!

%0 Statni zemédélska a potravinarska inspekce. Pristup ke kontrole potravin s chrdnénym oznacenim. [online].
© 2014 [cit. 2014-05-19].
Dostupné z: <http://www.szpi.gov.cz/docDetail.aspx?nid=11314&docid=1002118&chnum=10>.

51 Logo Zarucdena tradi¢ni specialita. Szpi.gov.cz [obrézek]. [online]. [vid. 2014-05-18]. Dostupné z:
<http://www .szpi.gov.cz/ViewImage.aspx?physid=18163&docname=SPECIALITA jpg>.
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2 PROJEKT REGIONALNI POTRAVINA

2.1 O PROJEKTU

Jak bylo uvedeno jiz v prfedchozi kapitole, se znackou Regionalni potravina se
mohou cesti spotiebitelé setkat od roku 2010, kdy byl projekt Regionalni potravina
spuétén. Tuto znacku udéluje Ministerstvo zemédélstvi CR potravinafskym a
zemédélskym vyrobkiim, které zvitézi v soutéZich o znacku Regionalni potravina na

krajské trovni.
2.1.1 Vznik projektu a jeho cile

Podpora lokalnich potravin a typickych regionalnich produktti se stala pfedmétem
rtiznych projektti v fadé zemi EU. , Tento trend spolu s dlouhodobym zaméfenim
na vysokou kvalitu a bezpecnost potravin pfinasi nezanedbatelné hospodarské
efekty”.5? Jedna se zejména o zachovani tradi¢ni vyroby, udrzeni a tvorbu novych

pracovnich mist a priliv finan¢nich prostredkii do regiond.

Pii vzniku projektu Regionalni potravina byl Ministerstvu zemédélstvi CR inspiraci
uspésny rakousky projekt , GENUSS REGION OSTERREICH”, ktery funguije jiz od
roku 2005. ,Zatimco v CR se za¢indme tématem regionalniho ptivodu potravin ve
zvysSené mife zaobirat zhruba v poslednich péti letech, v Rakousku se politika
prosazovani domacich potravin a typickych regiondlnich potravinafskych produktti
praktikuje jiz nékolik desetileti.”>® Tato znacka (viz obrdzek 5) ma za cil zviditelnit
zemeédélské produkty a speciality v jednotlivych regionech. Cile obou projektii jsou

tedy obdobné.

52 Oddéleni podpory znacek Klasa a Regionalni potravina. SZIF.cz [online]. [cit. 2015-03-02]. Dostupné z:
<http://www szif.cz/cs/marketingova-podpora-trhu>.

53 UZEL Bulletin UZEI: Ekonomickd pozice malych a st¥ednich potravind¥skych podnikii a rozvoj regiondlnich
potravindrskych znacek. [online]. 2012. [cit. 2015-02-03]. Dostupné z:
<http://www.uzei.cz/data/usr_001_cz_soubory/bul205.pdf>.
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Obrazek 5: Logo Genuss Region Osterreich

GENUSS

REGION
OSTERREICH

Zdroj: genus-region.at>

Vznik projektu Regiondlni potravina odrazi vzristajici zdjem spottebitelti o Cerstvé
potraviny, u kterych lze jasné urcit misto ptivodu.>® Projekt si klade za cil ,, podpofit
producenty lokalnich potravin a motivovat zdkazniky kjejich vyhleddvani na

pultech obchodi, na farmarskych trzich ¢i pfimo u vyrobcti”.

U vyrobku, ktery nese oznaceni Regiondlni potravina, si spotfebitel mtiZe byt jisty,
ze samotny produkt i suroviny, které byly pouZzity na jeho vyrobu, pochdzi z izemi
kraje, ve kterém bylo ocenéni udéleno. Regiondlni potraviny dale slibuji nasledujici

benefity:

= (Cerstvost, lepsi chut a vini: tyto vlastnosti jsou zaruceny kratkymi
distribu¢nimi cestami, které navic nezatézuji Zivotni prostfedi tolik jako

doprava potravin ze vzdalenych mist;
» kvalitu: ocenéné vyrobky spliuji nejprisnéjsi evropské i narodni
pozadavky; vyrobce je vystaven drobnohledu kontrolnich inspekci

i samotnych zdkaznikd, se kterymi je v blizkém kontaktu;

* jedinec¢nost: tuto vlastnost zarudi tradicni receptura, originadlni vyrobni

postup ¢i netradicni regiondlni suroviny.

% Logo GENUSS REGION OSTERREICH. Genus-region.at [obrazek]. [online]. [vid. 2015-03-02]. Dostupné
z: <http://www.genuss-region.at/template/images/logo.png>.

% Oddéleni podpory znacdek Klasa a Regionalni potravina. SZIF.cz [online]. [cit. 2015-03-02]. Dostupné z:
<http://www.szif.cz/cs/marketingova-podpora-trhu>.

% Znacka Regionalni potravina ocenuje ty nejlepsi vyrobky z kazdého kraje. eAGRI.cz [online]. [cit. 2015-
03-02]. Dostupné z: <http://eagri.cz/public/web/regionalni-potraviny/o-projektu/>.
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V neposledni fadé také zdkaznik koupi regiondlni potraviny podpoii sviij kraj.
,Prosperujici zemédélci, producenti i prodejci zarucuji udrzeni ¢i dokonce rozsifeni

poctu pracovnich mist v regionech.”%

Logo Regiondlni potravina (viz. Obradzek 6) v zdkladni varianté vyobrazuje krajinu
v kruhu se zoubkatym okrajem (graficka ¢ast) a ndpis na stuze Regionalni potravina
(textova cast). ,Stylizovand pfiroda v logu evokuje svou jednoduchosti Cistotu a
kvalitu vyrobku, kterd se dostdva ke spotiebiteli.” Regiondlni varianty loga poté
obsahuji je$té nazev kraje (viz déle na piikladu Usteckého kraje), ze kterého produkt
pochdzi, a tim zdtraznuji ptivod potraviny, a tedy podporuji region, ze kterého

produkt pochazi.

Obrazek 6: Logo Regionalni potravina
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Zdroj: regionalnipotravina.cz

57 Znacka Regionalni potravina oceruje ty nejlepsi vyrobky z kazdého kraje. eAGRI.cz [online]. [cit. 2015-
03-02]. Dostupné z: <http://eagri.cz/public/web/regionalni-potraviny/o-projektu/>.

% Logo Regionalni potravina. Eagri.cz [obrazek]. [online]. [vid. 2015-03-02]. Dostupné z:
<http://eagri.cz/public/web/pub/80/9d/9¢/129913_222099_logo_rp.jpg>.
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2.1.2 Definice regionalnich potravin a metodika soutéze

Metodika pro udélovani znacky regionalni potravina® stanovi, Ze:
* znacku Regionalni potravina udéluje ministr zemédélstvi;
» spravcem znacky Regiondlni potravina je Ministerstvo zemédélstvi CR

* administrdtorem znacky Regiondlni potravina je Statni zemédélsky a

interven¢ni fond;

* vyhlaSovatelem soutéZe o znacku Regiondlni potravina je na zakladé
vyhlasené vefejné zakazky administratorem Krajska Agrarni komora nebo

Regionalni Agrarni komora, pfipadné tfeti subjekt.

Soutéz o znacku Regiondlni potravina je urcena pro potravinarské nebo zemédélské
vyrobky, které pochazi od malych a stfednich potravinafskych podniki, tj. ,subjekty

s poctem maximalné 250 zaméstnancti“%.

Dale tato metodika definuje Regiondlni potravinu jako zemédélsky nebo
potravinafsky vyrobek, ktery je vyroben v pfislusném regionu ze surovin z daného
regionu, pripadné je-li to z objektivnich d@ivodd nutné z tuzemskych surovin. Podil
surovin z regionu musi tvofit minimalné 70%. Hlavni surovina musi mit 100%
tuzemsky ptivod®!. Regionem se pfitom pro tcely této metodiky rozumi jednotlivé
kraje CR. SoutéZ se potadd ve tfinacti krajich Cech a Moravy. Pro Prahu se soutéz

nevypisuje.

Vyrobek, ktery usiluje o oznaceni Regionalni potravina, musi , minimalné v jednom
znaku vykazovat vyjimecné kvalitativni charakteristiky, které zvysuji jeho pfidanou

hodnotu a zarucuji jeho jedinecnost ve vztahu k béznym vyrobkiim dostupnym na

5 Ministerstvo zemédélstvi CR. Metodika pro udélovini znacky , Regiondlni potravina”. [online]. 25. 2. 2013
[cit. 2015-03-05]. Dostupné z: <http://eagri.cz/public/web/file/150270/Metodika_2014.pdf>.

60 Tamtéz.

61 Ministerstvo zemé&dé&lstvi CR. Regiondlni potravina: tiskovd konference. [online]. 1. 6. 2012 [cit. 2015-03-05].
Dostupné z: <http://www.apic-ak.cz/data_ak/12/z/RegioPotrPPT120601.pdf>.

32



trhu, pricemz regiondlni charakter vyrobku je rovnéz deklarace vyjimecnych

kvalitativnich znak.”¢2

Znacka Regionalni potravina se udéluje celkem v deviti nasledujicich kategoriich,

vyhrat v kazdé kategorii mtiZe jen jeden vyrobek.®?

1) Masné vyrobky tepelné opracované, véetné uzenych mas

2) Masné vyrobky trvanlivé

3) Syry vcetné tvarohu

4) Mlécné vyrobky ostatni

5) Pekafské vyrobky, véetné téstovin

6) Cukrarské vyrobky, véetné cukrovinek

7) Alkoholické a nealkoholické ndpoje, s vyjimkou vina z hroznu révy vinné

8) Ovoce a zelenina v cerstvé nebo zpracované formé

9) Ostatni (med, lahtidkarské vyrobky, skofapkové plody apod.)

O vitézi v dané kategorii rozhoduje péti az osmiclenna hodnotitelska komise
piislusného kraje, ve které maji své zastoupeni Ministerstvo zemédélstvi CR, Statni
zemédélsky a intervencéni fond, Potravinarskd komora CR, Agrarni komora CR,
krajsky tfad, Statni veterinarni spréava CR a Statni zemédélska a potravinaiska
inspekce. Jednotlivé ¢leny komise jmenuje Ministerstvo zemédélstvi. Rozhodnuti
komise je stvrzeno certifikdtem. Do Sesti mésicti od ziskani ocenéni je drzitel povinen

oznacit vyrobek logem Regionalni potraviny. Drzitel znacky Regionalni potravina je

poté opravnén uzivat logo po dobu 4 let a poté se mtiZze soutéze ticastnit znovu.**

62 Ministerstvo zemédélstvi CR. Metodika pro udélovini znacky , Regiondlni potravina”. [online]. 25. 2. 2013
[cit. 2015-03-05]. Dostupné z: <http://eagri.cz/public/web/file/150270/Metodika_2014.pdf>.

6 Tamtéz.

o4 Tamtéz.
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Béhem dosavadnich péti let fungovani projektu bylo prozatim ocenéno 479
produktii z jednotlivych kraji.®> Z tabulky 2 je patrné, Ze v priitbéhu ¢asu se zvysuje
zajem o soutéZ ze strany vyrobct, a tedy i pocet pfihlaSenych vyrobkii roste. Zatimco
v roce 2010 se do soutéZe zapojilo 318 producentti, v loriském roce to bylo jiz 433

vyrobcti.

Tabulka: 2 Statistické tidaje soutéze Regionalni potravina 2010 - 2014

Rok Pocdet regiondlnich

2010 71 927 318
2011 99 790 281
2012 103 1021 347
2013 100 1082 362
2014 106 1294 433

Zdroj: eagri.cz%, vlastni zpracovani

2.2 KOMUNIKACNI KAMPAN ZNACKY REGIONALNI POTRAVINA

V rémci informaénich a komunikaénich kampani Ministerstva zemédélstvi CR mé
od roku 2012 své zastoupeni i Regiondlni potravina. Komunikace této znacky je
podpofena také ze strany Oddéleni podpory znacek Klasa a Regiondlni potravina
SZIF. Celostatni informacni kampan ma za cil predevsim podpofit poptavku po
regiondlnich potravinach. Hlavni myS$lenka kampané spociva v tom, ze kromé ceny
hraje vyznamnou roli u potravin také jejich kvalita, ¢erstvost a ptivod. To by méli
spotfebitelé mit na paméti pfi nakupu potravin. ,Kampan se zaméfuje mimo jiné
také na aktivity, které maji pfimy vliv na podporu prodeje regionalnich potravin a

propaguji je pfimo v misté prodeje.” ¢

% Znacka Regiondlni potravina oceniuje ty nejlepsi vyrobky z kazdého kraje. eAGRI.cz [online]. [cit. 2015-
03-09]. Dostupné z: <http://eagri.cz/public/web/regionalni-potraviny/o-projektu/>.

% Zajem o znacku Regionalni potravina roste, pfihlaSenych vyrobcti je nejvice v historii. eAGRI.cz [online].
23.7.2014 [cit. 2015-03-09]. Dostupné z: <http://eagri.cz/public/web/regionalni-potraviny/o-
projektu/aktuality/zajem-o-znacku-regionalni-potravina-1.html >.

7 Oddéleni podpory znacek Klasa a Regionalni potravina. SZIF.cz [online]. [cit. 2015-03-10]. Dostupné z:
<http://www szif.cz/cs/marketingova-podpora-trhu>.
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Kampané pro Regionalni potravinu maji za tkol zvysit povédomi o samotné znacce
mezi spotfebiteli a podpofit znalost ocenénych vyrobki. Dale ma kampan podpofit
jak samotné vyrobce regionalnich potravin, tak prodej potravin ocenénych znackou
Regionalni potravina. Téchto efektii je prozatim docilovano zejména nasledujicimi
nastroji®s:

* Venkovni reklama

» Tisténa reklama

* Rozhlasové spoty

» Sponzorské vzkazy

* Audiovizudlni spoty

» Specialni TV serial

» Podpora prodeje v prodejndch (letdky, plakaty, podlahové samolepky,

polepy dvefi, regalové oznaceni a stojany)
» Pojizdna prodejna
» Spotrebitelské soutéze
» Vystavy a veletrhy
= Web

= Public relations

K predchozimu vyétu marketingovych nastrojii 1ze poznamenat, Ze kampané na
podporu Regiondlni potraviny vyuzivaji skutecné siroké spektrum marketingovych
nastrojii. Propagace je velmi rozmanitd a bohatd. Zajimavosti mtize byt napfiklad 24
dilny TV serial, ktery v letech 2012 az 2014 pfedstavil vSech tfinact krajt, ve kterych

se soutéz potada a jejich jedinetné regiondlni produkty. Déle po Cechach a Moravé

% Ministerstvo zemédélstvi. Regiondlni potravina: tiskovd konference. [online]. 1. 6. 2012 [cit. 2015-03-10].
Dostupné z: <http://www.apic-ak.cz/data_ak/12/z/RegioPotrPPT120601.pdf>.
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najezdi mnoho kilometri specidlni pojizdna prodejna, kde mohou spotiebitelé
ochutnat a zakoupit vétSinu z ocenénych Regionalnich potravin. Prodejna nejcastéji
navstévuje prodejni mista spojena s regionalni gastronomii (napfiklad farmarské
trhy). Vyraznou celondrodni aktivitou byla také posledni spottebitelska soutéz
snazvem ,Ceské Vanoce”, kterd motivovala spotfebitele ke koupi potravin
oznacenych rtiznymi logy, ktera garantuji kvalitu ¢i ptivod potravin (viz napriklad
kapitola 1.5). Motto této kampané znélo nasledovné: ,,Nakup regiondlnich potravin

je vyhra pro celé Cesko®,

Ministerstvo zemédélstvi investuje kazdoro¢né do propagace regiondlnich potravin
nemalé finan¢ni prostfedky. Na podporu znacek Klasa a Regionalni potravina
vydalo MZe a SZIF v letech 2008-2013 priamérné 215 miliont ro¢né.” Napiiklad
naklady na propagaéni kampan jen pro Regionalni potravinu na rok 2015-2016 by se
mély pohybovat ve vysi 57 milionti korun bez DPH.”" Cilem této kampané bude
zvySeni povédomi o znacce, motivace spotfebitelt k ndkupu domacich potravin a
posileni role regiondlnich potravin v oblasti cestovniho ruchu a zazitkové

gastronomie.

Financovani propagacnich kampani se setkalo s kritikou Nejvyssiho kontrolniho
tfadu (NKU), ktery se zabyval v lofiském roce komunikaénimi kampanémi na

podporu znacek Klasa, Regiondlni potravina, a Vina z Moravy, vina z Cech.

6 Ministr Marian Jure¢ka: Spoustime souté , Ceské Vanoce” na podporu kvalitnich potravin. Zapojit se
miuize kazdy. eAGRI.cz [online]. 24. 10.2014 [cit. 2015-03-11]. Dostupné z:
<http://eagri.cz/public/web/regionalni-potraviny/o-projektu/pro-novinare/ministr-marian-jurecka-
spoustime-soutez.html>.

70 Ministerstvo poslalo na kampané na podporu potravin za Sest let 1,4 miliardy korun, platily se z nich i
indické masaze. Nku.cz [online]. 13. 08. 2014 [cit. 2015-03-11]. Dostupné z:

<http://www .nku.cz/cz/media/ministerstvo-poslalo-na-kampane-na-podporu-potravin-za-sest-let-1-4-
miliardy-korun--platily-se-z-nich-i-indicke-masaze--id7194/>.

71 SZIF vypiSe tendr na propagaci Regiondlni potraviny za 57 mil K¢&. Agris.cz [online]. 21. 01. 2015 [cit.
2015-03-12]. Dostupné z: <http://www.agris.cz/clanek/186827>.
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Zkontrolovany byly vydaje za 1,3 miliardy korun.” Za vyznamny nedostatek
shledali kontrolofi nekonkrétnost cilit kampani, a tedy nemoZnost ziskani zpétného

hodnoceni tispésnosti téchto propagacnich aktivit.

Zatimco na jedné strané zajem o lokalni potraviny mezi spotfebiteli roste, a také
znacka Regionalni potravina se té3i nartstajici oblibé, néktefi odbornici naopak
souhlasi se zavérem NKU. Janou$” se odvolava na manaZerku Svazu ekologickych
zemédélctt PRO BIO Katefinu Nesrstovou, ktera sice potvrdila zvySeny zajem
spotfebitel o lokalni produkci, ovsem dodava, Ze zatimco nemalé financni
prostfedky jsou vénovany znacce Klasa a vétsSim vyrobctim, mélo by Ministerstvo
zemeédélstvi orientovat podporu jesté vyraznéji ve prospéch mensich producentti. Ti
by mohli prostfedky vyuzit napfiklad pro vlastni propagaci. Janous™ déle uvadi, Ze
dle mluv¢i Ministerstva zemédélstvi Hynka Jordana je znacka Regionalni potravina
oproti napfiklad deset let zavedené znacéce Klasa stale jeSté méné v povédomi

vefejnosti. Na zvySenti jeji znalosti MZe dle jeho slov intenzivné pracuje.

Na kritiku a zavéry vyse zminéné kontroly MZe reagovalo v letoSnim roce novym
konceptem zadavacich podminek pro kampan na podporu znacky Regiondlni
potravina. Jedno zadavaci fizeni bude nové rozdéleno na ctyfi casti: strategicka a
kreativni ¢ast, realizacni ¢ast, medialni planovani a medidlni ndkup a veletrhy a
vystavy. Déje se tak za ticelem zprithlednéni pInéni zakdzek. MoZnost prihlasit se do
vybérového fizeni ziskaji i mensi agentury, které by nebyly schopné zabezpecit

zakdazku jako celek.”

72 Ministerstvo poslalo na kampané na podporu potravin za Sest let 1,4 miliardy korun, platily se z nich i
indické masaze. Nku.cz [online]. 13. 08. 2014 [cit. 2015-03-11]. Dostupné z:
<http://www.nku.cz/cz/media/ministerstvo-poslalo-na-kampane-na-podporu-potravin-za-sest-let-1-4-
miliardy-korun--platily-se-z-nich-i-indicke-masaze--id7194/>.

73 Tamtéz

7+ JANOUS, Vilém: Cesi fandi lokdlnimu jidlu, moc ho ale nekupuji. Agris.cz [online]. 09. 03. 2015 [cit. 2015-04-
01]. Dostupné z: <http://www.agris.cz/clanek/187376>.

75 Ministerstvo zemédélstvi pfipravuje zdsadni zmény v zadavani marketingovych zakazek na kampané
,Klasa” a ,Regionalni potravina”. eAGRI.cz [online]. 18. 02. 2015 [cit. 2015-03-15]. Dostupné z:
<http://eagri.cz/public/web/mze/tiskovy-servis/tiskove-zpravy/x2014_ministerstvo-zemedelstvi-
pripravuje.html>.
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3 PROJEKT REGIONALN( POTRAVINA V USTECKEM KRAJI

3.1 PKEDSTAVEN( USTECKEHO KRAJE

Ustecky kraj, leZici na severozapadé Ceské republiky, se skladd ze sedmi
néasledujicich okresti: Décin, Usti nad Labem (nejvétsi obec a sidlo kraje), Teplice,
Litoméfice, Louny, Most a Chomutov. Na tizemi Usteckého kraje se nachdzi 16 obci
(viz obréazek 7) o rozloze 5 335 km?. Ke konci roku 2013 mél Ustecky kraj pfiblizné
825000 obyvatel. V tomtéZz roce se kraj podilel na tvorbé hrubého domadciho

produktu Ceské republiky 6,0 %. Mira nezaméstnanosti ¢inila 9,4 %.76

Obrazek 7: Mapa Usteckého kraje
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76 Krajska sprava Ceského statistického ttadu v Usti nad Labem, oddéleni informaénich sluZeb a spravy
registrii. Statistickd rocenka Usteckého kraje — 2014. Usti nad Labem, prosinec 2014. [online]. 2014 [cit. 2015-
04-12]. <https://www.czso.cz/documents/10180/25639436/33008514.pdf/3fe757eb-fff2-4138-b533-
941b6d5536b7?version=1.4>.

77 Mapa Usteckého kraje. Spravnimapa.topograf.cz [obrézek]. [online]. [vid. 2015-03-16]. Dostupné z:
<http://spravnimapa.topograf.cz/imagebank/84350/970/2000/ustecky .jpg>.
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Ustecky kraj se vyznacuje znacnou rozmanitosti, co se tyce piirodnich podminek,
hospodarskeé struktury, hustoty osidleni ¢i stavu Zivotniho prostfedi. V ramci kraje
muiiZzeme vymezit ¢tyfi odliSné oblasti. Okresy Chomutov, Most, Teplice a ¢astecné
Usti nad Labem lIze oznadit za oblast s vysoce rozvinutou priimyslovou vyrobou.
Konkrétné hovorime o odvétvi energetiky, téZby uhli, strojirenstvi a chemického a
sklafského primyslu. Druhou oblasti, ktera se profiluje vyznamnou produkeci
chmele a zeleniny, jsou Louny a Litoméficko. V této ¢asti se také nachazi ovocnaiské
oblasti, dobrou povésti se chlubi napfiklad vina z Litoméficka. Tfeti oblasti jsou
Krusné hory, které predstavuji fidce osidlené horské pasmo s omezenymi
hospodarskymi aktivitami. Posledni je oblast Décinska, jehoZz severni cast

Sluknovsko ptedstavuje diky své odlehlosti periferni oblast.”

Zemédélska ptida zaujima témér polovinu tzemi kraje. Intenzivni zemédélské
hospodareni je soustfedéno v nizindch, kolem fek Labe a Ohte, kde se péstuji
tradi¢ni plodiny (obilniny, fepka, slunecnice, cukrova fepa, chmel, ovoce a zelenina).
V Zivocisné vyrobé prevaZzuje chov driibeZe. Vyznamny je chov prasat a skotu, ktery

ovSem zaznamenal v poslednich letech sestupné tendence.

Regionalni ekonomika je zavisla na nékolika velkych podnicich. Malou diverzifikaci
v ramci struktury a velikosti firem lze povaZovat za slabou stranku kraje. Podle
Problémové analyzy Usteckého kraje” je v tomto kraji malé a stfedni podnikani na

nedostatecné Grovni.

78 Krajské spréava Ceského statistického tfadu v Usti nad Labem, oddéleni informacnich sluZeb a spravy
registr(i. Statistickd rocenka Usteckého kraje — 2014. [online]. 2014 [cit. 2015-04-10].
<https://www.czso.cz/documents/10180/25639436/33008514.pdf/3fe757eb-fff2-4138-b533-
941b6d5536b7?version=1.4>.

7 Krajsky tifad Usteckého kraje. Problémova analyza Usteckého kraje. [online]. 2011 [cit. 2015-03-16].
Dostupné z: < http://www .kr-
ustecky.cz/VismoOnline_ActionScripts/File.ashx?id_org=450018&id_dokumenty=1666198>.
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3.2 ZNACKA REGIONALNI POTRAVINA V USTECKEM KRAJI

Pravidla pro udélovani znacky Regionalni potravina jsou rozdélena na tfi casti:
obecné, specifické a regiondlni. Obecnd a specificka pravidla jsou stejna pro vSechny
kraje (viz kapitola 2.1.2), zatimco regionalni pravidla jsou v kompetenci jednotlivych
krajti. Tato pravidla nesmi byt v rozporu s obecnymi a specifickymi pravidly a ,, musi

postihovat zadouci , regionalni” specifické vlastnosti vyrobkii“.

Organizatorem soutéZe Regionalni potravina Usteckého kraje 2014, tedy prozatim
posledniho ro¢niku soutéZe, je Okresni agrarni komora Most. Regionalni pravidla
pro udéleni znacky Regionalni potravina Ustecké kraje 201481 stanovi, Ze jeden
prihlasovatel mtize podat maximalné 5 pfihlaSek pro vyrobky jedné kategorie. Tyto
zemé&délské nebo potravinaiské vyrobky musi byt vyrobeny v Usteckém kraji ze
surovin pochézejicich z Usteckého kraje (popiipadé je-li to z objektivnich dtivodt
nutné, z tuzemskych surovin). , Podil téchto surovin musi tvofit minimalné 70%.
Hlavni surovina musi byt ze 100 % tuzemského ptivodu. Dale musi minimalné v
jednom znaku vykazovat vyjimecné kvalitativni charakteristiky, které zvysuji jeho
prfidanou hodnotu a zarucuji jeho jedinecnost ve vztahu k béZznym vyrobkim
dostupnym na trhu, pfi¢emz regiondalni charakteristika vyrobku je rovnéz deklarace
vyjimeénych kvalitativnich znak.”® Vyrobek musi byt vyroben zcela na tzemi
Usteckého kraje, tzn., Ze podil regiondlni prace na vyrobé vyrobku musi byt
stoprocentni. Regiondlni pravidla dale stanovi, Ze komise posuzuje pfihlaseny
vyrobek pfedevsim na zdkladé senzorického posouzeni, nutri¢ni hodnoty, estetické
urovné a funkcénosti obalu, designérskych vjemi a na zakladé zdravotni a

spolecenské prospésnosti vyrobku.

8 Ministerstvo zemédélstvi CR. Metodika pro udélovini znacky , Regiondlni potravina”. [online]. 25. 2. 2013
[cit. 2015-03-05]. Dostupné z: <http://eagri.cz/public/web/file/150270/Metodika_2014.pdf>.

81 OAK Most — KIS UK. Regiondlni pravidla pro udéleni znacky , Regiondlni potravina Usteckého kraje 2014
[online]. 25. 4. 2014 [cit. 2015-04-11]. Dostupné z:
< http://eagri.cz/public/web/file/304218/USK_Regionalni_podminky_2014.pdf>.

82 Tamtéz.
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Regiondlni pravidla stanovi, ze pfihlasovatel se v ramci prezentace regionalnich
vyrobktl v Usteckém kraji zavazuje k ti¢asti minimalné t¥inacti ochutnavek na tizem{
kraje za Casteénou thradu nakladt a dalsich akci na vystavé Zahrada Cech
v Litoméficich, vystavé Zemé Zivitelka v Ceskych Budéjovicich a Gastro Food Festu
v Litoméficich. Vitézné vyrobky budou prezentovany v krajském katalogu
Regionalnich potravin, na webovych strankach Regionalni potraviny, na rtiznych
propagacnich materidlech soutéze a v médiich. Obrazky 8 a 9 znazornuji, jak vypada
varianta loga Regionalni potravina pro Ustecky kraj a ptiklad jeho umisténi na

jednom z vitéznych produkta.

Obrézek 8: Logo Regionalni potravina Usteckého kraje
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Obrazek 9: Pfiklad umisténi loga Regionalni potravina na vyrobku
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8 Logo Regionalni potravina Usteckého kraje. eAGRI.cz [obrazek]. [online]. [vid. 2015-03-25]. Dostupné z:
<http://eagri.cz/public/web/pub/c6/ee/1c/112764_186777_RP___Ustecky_kraj.jpg>.

8 Bio Drzovicky ov¢i jogurt. Farma.drzovice.info [obrazek]. [online]. [vid. 2015-03-25]. Dostupné z:
<http://farma.drzovice.info/files/BIGovci-jogurt-vitez-2014.jpg.jpg>.
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Od vzniku projektu Regionalni potravina, tedy od roku 2010, bylo v Usteckém kraji
ocenéno znackou Regionalni potravina celkem 39 vyrobkt. Z tabulky 3 je patrné, ze
zatimco v prvnich dvou letech projektu nékteré kategorie nenasly svého vitéze,
v nasledujicich letech jiz bylo mezi ocenénymi vyrobky zastoupeno vsech 9 kategorii
(viz kapitola 2.1.2). Priloha 3 této prace zobrazuje prehled vsech doposud ocenénych

potravin v Usteckém kraji.

Tabulka 3: Poet regionalnich potravin Usteckého kraje 2010-2014

7

Rok vyhldseni Poéet vyrobki |

2010 5
2011 7
2012 9
2013 9
2014 9

Zdroj: eAGRI.cz%, vlastni zpracovani

Jelikoz se néktefi vyrobci tcastni soutéze ve vice kategoriich, pochazi téchto 39
vyrobkii od celkem 34 vyrobci zemédélskych a potravindfskych produktii
Usteckého kraje, jejich abecedni seznam je obsaZen v piiloze 2. Casto se jedna o malé
rodinné firmy, kde se rodinné podnikani pfedava z generace na generaci. Duraz je
kladen na tradici, kterou zaruci ptivodni receptury, mnohdy se jedna o ru¢ni vyrobu.
Mnoho z nich se identifikuje s cilem navratit kvalitu ¢eskych vyrobkti na ¢esky trh a

potraviny vyrabi s peclivosti a laskou k femeslu.

85 Regiondlni potraviny Usteckého kraje. eAGRI.cz [online]. [cit. 2015-03-05]. Dostupné z:
<http://eagri.cz/public/web/regionalni-potraviny/regionalni-potraviny/ustecky-kraj/>.

42



4 ANALYZA PROJEKTU REGIONALNI POTRAVINA V USTECKEM KRAJI

Cile projektu Regionalni potravina se vzajemné doplniuji, jedna se o podporu
poptavky po regionalnich potravinach ze strany spotrebitelti, podporu malych a
stfednich producentt potravin a podporu daného regionu, v tomto pripadé kraje.
Nasledujici ¢ast prace si klade za cil ziskat zpétnou vazbu po dosavadnich péti letech
fungovani projektu od obou skupin, kterych se projekt dotyka, tedy jak od
spottebitelti, tak od samotnych vyrobct, ktefi zvitézili v soutéZi Regionalni
potravina. Vyzkum byl zaméfen na tizemi jednoho z krajii, ve kterych se soutéz
vyhlasuje, konkrétné na Ustecky kraj. Bylo tim zachovano tzemni rozc¢lenéni

projektu na jednotlivé kraje CR.

4.1 PRUZKUM MEZI SPOTREBITELI

Priizkum mezi spottebiteli Usteckého kraje byl proveden dotazovanim pfes internet,
tedy metodou CAWI (Computer Assisted Web Interviews). Samovyplnovaci
dotaznik byl umistén ve formé formulafe na docs.google.com. Respondenti byli
k vyplnéni zvani prostfednictvim elektronické posty. Sbér dat probihal v pribéhu
bfezna roku 2015. Vybér vzorku respondentti byl zajistén technikou snowball.® Pfi
tvorbé dotazniku bylo ¢erpano z metodologie tvorby dotazniku podle Hronové?¥.
Dotaznik se skladal z uzavienych otdzek, z nichz nékteré byly alternativni a nékteré
selektivni a z polouzavienych otazek, které umoznily volbu ,jiné”. Respondenti tuto
moznost ovsem nevyuzili a volili z nabizenych odpovédi. K zachyceni subjektivnich
nazort spotrebiteld slouzily také pofadové skaly. Dotaznik (viz pfiloha 4) obsahoval
celkem 19 otdzek. Ne vSichni respondenti odpovidali na kazdou z nich z davodu
logického vétveni dotazniku. Prvni dvé otazky mély za tikol vyfadit respondenty,
ktefi nemaji trvalé bydlisté v Usteckém kraji nebo jsou néakym zptisobem

zainteresovani v ramci projektu Regiondlni potravina, coz by mohlo zkreslit

86 DISMAN, Miroslav. Jak se vyrabi sociologickd znalost: piiru¢ka pro uZivatele. Praha: Karolinum, 2011.
372 s. ISBN 978-80-246-1966-8. Str. 114.

% HRONOVA, Stanislava. Tvorba dotazniku. In: MACHKOVA, Hana. Mezindrodni marketing: nové trendy a reflexe
zmén ve svété. 3. aktualiz. a pfeprac. vyd. Praha: Grada, 2009. 196 s. ISBN 978-80-247-2986-2. Str. 49-54.
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vysledky prtizkumu. Nasledujici filtracni otdzka rozdélila spotfebitele na ty, ktefi
alespon nékdy kupuji lokalni potraviny a na ty, ktefi je nekupuji nebo nevi, zda je
kupuji. Nasledovaly meritorni otazky, tedy otazky, které zkoumaji danou
problematiku. Na zavér byly zafazeny otazky identifikacni. Celkem se podaftilo
ziskat informace o spotfebnim chovani, co se lokalnich potravin tyce, od 108
spotiebitelti Usteckého kraje. Priizkum se tedy svym rozsahem fad{ k tém mensim.
Stejny vzorek také odpovidal na otdzky ohledné znalosti znacky Regionalni
potravina. Omezenim kvantitativniho vyzkumu miuze byt nemoznost zaméfit se na
slozitéjsi otdzky a poloZeni individudlnich otdzek respondenttim v ramci hlubsiho
zkoumadni tématu. Dal$i omezeni vyzkumu vyplyva ze zvolené metody CAWI, ktera

je zavisla na vybaveni potencidlnich respondentti vypocetni technikou.

Prezentace vysledkii priizkumu (viz dale) sleduje logickou posloupnost otazek. Na
prvni dvé otdzky odpovidali vSichni respondenti. Dalsi prezentace vysledkt je
rozdélena na tfi oddily: A (tyka se lokalnich potravin, odpovidali pouze respondenti,
ktefi uvedli, Ze lokalni potraviny védomé kupuiji), B (tyka se vyhradné znacky
Regionalni potravina, ohledné znalosti znacky odpovidali vSichni respondenti a dale
samoziejmeé jen ti, ktefi uvedli, Ze znacku znaji) a C (sociodemograficka struktura

respondentti, odpovidali opét vSichni respondenti).
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4.1.1 Prezentace vysledkl prizkumu mezi spotiebiteli

Faktory ovliviiujici nakupni chovdni spottebitelii v oblasti potravin

Prvni meritorni otazka dotazniku méla odhalit, do jaké miry urcité faktory ovlivnuji
spottebitele obecné pri nakupu potravin. Faktory byly hodnoceny na poradové
Skale, ktera nabizela pét moZnosti v logické navaznosti (viz tabulka 4). Prizkum
odhalil, Ze nejvétsi diraz kladou spotrebitelé pfi vybéru potravin na jejich kvalitu,
ta zasadné ovlivni 36 % zucastnénych, 49 % ovlivni znacné. Cena potravin je pro
spotrtebitele také jeden z rozhodujicich faktort, 42 % se ji fidi castecné, 40 % znacné
a zcela zdsadné ovlivni 15 % respondent(i. P{ivod potravin hraje pro spotiebitele
také pomérné dulezitou roli. Nejcastéji volili moZnost castecné nebo znacné.
Vysledky prizkumu tedy potvrzuji trend poslednich let, kdy se spotfebitelé
neorientuji jen podle ceny, ale vyZzaduji kvalitni vyrobky a mnohdy je ovlivni i jejich

puvod.

Polovina respondentti také uvedla, Ze je pri vybéru potravin jen castecné ovlivruji
loga nebo znacky kvality. Znacné nebo zasadné motivuji znacky kvality ke koupi
potravin 16 procent spotfebitel(i, naproti tomu celd tfetina vénuje loglim minimalni
pozornost nebo se jimi nenechaji ovlivnit viibec. Pfitom takovato oznacdeni by
spotfebiteli méla usnadnit orientaci, tedy i vybér potravin. Znacky kvality by mély

byt spotfebiteli oporou pfi vybéru potravin.

Tabulka 4: Faktory ovliviiujici ndakupni chovani spotfebitelii v oblasti potravin

[pocet spottebitelt v %]

Pivod potraviny 10 14 37 28 11
Cena - 3 42 40 15
Kvalita - 1 14 49 36
Doporuceni 3 29 41 24 3
Loga/znacky 13 19 52 15 1

Zdroj: vlastni Setfeni
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Zdjem spotiebitelii o lokdlni potraviny

Prtizkum déle zkoumal vztah spotfebiteld k lokdlnim potravindm. Pokracoval
filtraéni otdzkou, ktera rozdélila spotiebitele do tfi skupin. Podle odpovédi
nasledovalo logické vétveni dotazniku. Respondenti byli dotazani, zda alespor
nékdy kupuji lokalni potraviny, pfi¢emz lokalni potravina byla pro tcely toho
Setfeni definovana jako potravina, ktera byla vyprodukovana v Usteckém kraji. Jak
vyplyva z grafu 3, vice nez polovina respondentti uvadi, Ze kupuji takto definované
lokalni potraviny, ¢ili se o ptivod potravin zjevné zajimaji. 11 % respondentti podle
vyzkumu lokalni potraviny nekupuje. Zbyla tfetina zvolila moZnost nevim, coz

poukazuje na to, Ze o ptivodu potravin nemaji povédomi.

Graf 3: Zajem spotfebitelti o lokalni potraviny

Kupujete alespon nékdy lokalni potraviny?

Ano
53%

11%

Zdroj: vlastni Setfeni

Spottebitelé, ktefi uvedli, Ze lokdlni potraviny nekupuji, byli nasledné dotazani,
z jakého dtivodu tak ¢ini. Pfiblizné dvé tretiny uvedly, Ze nemaji dostatek informaci
ohledné lokalnich potravin a moznosti jejich ndkupu. Ctvrtina piivod potravin

nesleduje a ¢tvrtinu odradi vyssi cena lokalnich potravin.
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A. Prezentace vysledkd prizkumu pro skupinu spotfebiteld, ktera lokdlni potraviny védomé
kupuje

Nejcastéjsi misto nakupu lokdlnich potravin

Graf 4 zndzornuje nejcastéj§i misto ndkupu lokalnich potravin, kterym jsou
specializované obchody typu farmérsky obchod, zdrava vyZziva apod., kde nejcastéji
nakupuje vice nez tfetina dotdzanych. Oblibené jsou také farmarské trhy, kde
nejcastéji nakupuje neceld tfetina respondentti. Asi ¢tvrtina lokdlni produkty poridi
v béZnych obchodech s plnym sortimentem (hypermarket, supermarket, diskont,

samoobsluha apod.). Pfimo za vyrobcem se vypravi 8 % dotazanych.

Graf 4: Nejcastéjsi misto nakupu lokalnich potravin
Kde nejcastéji kupujete lokalni potraviny?
Pfimo u vyrobce

8% Bézné obchody
23%

Farmarské trhy ’
32%

Specializované
obchody
37%

Zdroj: vlastni Setfeni
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Cileny zdjem o lokdlni potraviny

Polovina respondentti, ktefi lokdlni potraviny kupuji, dale uvadi, Ze pokud je to
mozné, radéji daji pfednost lokalni potraviné. Druhd polovina tak ucini jen v pfipadé
nékterych vyrobkd. Jak vyplyva z grafu 5, cilené pii svych ndkupech vyhledava
lokalni potraviny 42 % dotdzanych. Lze se tedy domnivat, zZe zbyli respondenti si
lokalni potravinu koupi jen tehdy, pokud je dostupnd v misté jejich béznych nakup.
S tim tzce souvisi dostupnost lokalnich potravin, na kterou se zaméfila nasledujici

otazka.

Graf 5: Rozdéleni respondentti dle cileného nakupu lokalnich potravin

Vyhledavate lokalni potraviny cilené pfi Vasich
nakupech potravin?

Ano
42%

58%

Zdroj: vlastni Setfeni



Hodnoceni nabidky lokdlnich potravin

Graf 6 hodnoti nabidku lokalnich potravin v dostupném okoli spotiebitelti. Pouze
pétina dotdzanych povazuje nabidku lokdlnich potravin v dostupném okoli za
uspokojivou, nikdo ze spotrebiteli ji nepovaZuje za dostatecnou. Polovina oznacuje
nabidku lokdlnich potravin za omezenou, neceld tfetina potom dokonce za

nedostate¢nou.

Graf 6: Hodnoceni nabidky lokalnich potravin

Jak hodnotite nabidku lokalnich potravin ve Vasem
dostupném okoli?

Uspokojiva
21% Nedostatecna

29%

Omezena
50%

Zdroj: vlastni Setfeni
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Motivacni faktory nakupu lokdlnich potravin

Dale se dotaznik zaméfil na faktory, které motivuji spotiebitele k ndkupu lokalnich
potravin. Vysledky ukazuje tabulka 5. Celé tfi ctvrtiny respondentti motivuje
k ndkupu lokdlnich potravin jejich cerstvost, kterou spotiebitelé nejvice ocenuji.
Cerstvost je zarufena jiz zminénymi kratkymi distribu¢nimi cestami. Nasleduje
kvalita, kterou vyhledévaji necelé dvé tfetiny dotdzanych. Zajimavé je, Ze vice nez
polovinu motivuje k nakupu také védomi podpory mistnich vyrobcti a tedy regionu,
ve kterém ziji. Lepsi chut a vini lokdlnich potravin oceni tfetina spottebitelii.
Nejméné k nakupu lokalnich potravin motivuje spottebitele jejich jedinecnost a

ekologicnost.

Tabulka 5: Motivacni faktory nakupu lokalnich potravin

Faktor Pocet spotiebiteli [%]

Cerstvost 74
Kvalita 63
Podpora mistnich vyrobci (regionu) 53
Chut a vané 37
Jedinecnost 18
Ekologicnost 16

Zdroj: vlastni Setfeni
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B. Prezentace vysledk( prizkumu ve vztahu ke znaéce Regiondlni potravina

Znalost znacky Regiondlni potravina

Druhy blok dotazniku tvofila série otdzek vztahujici se ke konkrétnimu projektu
Ministerstva zemédélstvi CR Regiondlni potravina, ktery je vefejnosti prezentovan

prostfednictvim znacky Regionalni potravina.

Prvni otdzka této casti dotazniku zkoumala, jakd je podpofena znalost znacky
Regionalni potravina, tzn., Ze logo bylo u otazky vyobrazeno. Jak ukazuje graf 7,

necelé dvé tretiny vSech dotazanych uvedly, Ze znaji znacku Regionalni potravina.

Graf 7: Znalost znacky Regionalni potravina

Znate znacCku Regionalni potravina?

Ne
36%.
Ano
64%

Zdroj: vlastni Setfeni
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Ochota spotrebitelii priplatit si za vyrobky ocenéné znackou Regiondlni potravina

Prestoze vyzkum odhalil, Ze cena je jednim z rozhodujicich faktorti, podle kterych
se spotfebitelé pii nakupu fidi, zaroven si je vice nez 80 % dotdzanych ochotno
priplatit si za vyrobky se znackou Regionalni potravina (viz graf 8). Cenovy faktor
je znackou Regiondlni potravina podle vyzkumu vyrazné ovlivnén. Spottebitel

akceptuje u ocenénych vyrobku vyssi cenu.

Graf 8: Ochota spottebitelt pfiplatit si za vyrobky se znackou Regionalni potravina

Jste ochotni si za vyrobky se znackou Regionalni
potravina pfiplatit?

81%

Zdroj: vlastni Setfeni
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Zdjem spotrebitelii o regiondlni potraviny

Necelé dvé tretiny respondentti, ktefi znaji znacku Regionalni potravina, uvadi, ze
alespon nékdy tyto vyrobky také nakupuji. Zbyla tietina vybrala moznost nevim, l1ze
se tedy domnivat, zZe logu na potravinach nevénuji zvlastni pozornost a vyrobky se

znackou cilené nevyhledavaji, pfestoze znacku znaji (viz graf 9).

Graf 9: Zajem spotiebiteld o regionalni vyrobky

Kupujete alespon nékdy vyrobky se znackou
Regionadlni potravina?

Ano
63%

Zdroj: vlastni Setfeni
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Povédomi o propagacni kampani znacky Regiondlni potravina mezi spotrebiteli

Posledni ¢ast dotazniku byla zaméfena na dopad kampané ke znacce Regiondlni
potravina. Graf 10 znazornuje, jaky podil respondentti, ktefi znaji znac¢ku Regionalni
potravina, si dokdze vybavit, Ze se setkalo s nékterou z forem propagace znacky
Regiondlni potraviny. U otdzky byl zaroven uveden vycerpavajici vycet aktivit na
podporu znacky Regiondlni potravina, hovofime tedy o podpofené znalosti
takovych aktivit. Pfekvapivé pouze neceld polovina respondenti reagovala na

otazku kladné.

Graf 10: Povédomi o propagacni kampani znacky Regionalni potravina mezi spottebiteli

Setkali jste se s néjakou formou propagace znacky
Regionalni potravina?

Ano
44%

Zdroj: vlastni Setfeni
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Vliv propagacni kampané Regiondlni potravina na spotvebitelské chovini

Na dalsi otdzku odpovidali pouze respondenti, ktefi znali nékterou z aktivit
kampané na podporu Regionalnich potravin. Jak je vidét z grafu 11, vice nez tfetina
respondentti, kterd se setkala s néjakou z forem propagace, uvedla, Ze v diisledku
toho poznala nékteré z ocenénych vyrobkt. Ocenéné vyrobce predstavila kampar
znacky Regiondlni potravina pétiné z nich a 30 % motivovala k ndkupu regionalnich

potravin. Zbylych 11 % kampan neovlivnila Zddnym z uvedenych zptisobti.

Graf 11: Vliv propagacni kampané Regionalni potravina na spotiebitelské chovani

Jakym smérem propagace regiondlnich potravin
ovlivnila Vase spotrebitelské chovani?

Zdroj:
Nic z
uvedeného vlastni
11%

Znalost Setfeni
ocenénych
vyrobkt
37%

Koupé
Regionalnich
potravin
30%

Znalost
ocenénych
vyrobcti

22%



C. Sociodemograficka struktura respondent

Celkem se prizkumu zucastnilo 108 respondentti, z ¢ehoZ necelé dvé tretiny (63 %)
tvofily Zeny a zbytek muzi. Podil Zen a mazu, ktefi alesponi nékdy kupuji lokalni
potraviny, se vyrazné nelisil. Naproti tomu znalost znacky Regiondlni potravina je

vyrazné vyssi u zen.

Jak vyplyva z tabulky 6, nejvice respondentd, ktefi byli ochotni dotaznik vyplnit, se
vékoveé zaradilo do skupiny 18 — 30 let. Dle ¢etnosti zastoupeni nasledovaly skupiny

31 -40 let, 41 — 50 a 51 - 60. Nejmensi zastoupeni mély skupiny < 18 a 60 +.

Tabulka 6: Vékové rozloZeni respondentti

Vék Pocet respondentii [%]

<18 3
18 - 30 36
31-40 29
41 - 50 17
51 - 60 12
60 + 3

Zdroj: vlastni Setfeni

Tabulka 7 ukazuje rozloZeni respondentti dle nejvyssiho dosaZeného vzdélani.
Sedesat procent dotazanych doséhlo stfedoskolského vzdélani s maturitou.
Nasledovala skupina vysokoskolsky vzdélanych respondentti, kterych byla
priblizné tretina. Okrajové byli zastoupeni spotfebitelé se zdkladnim vzdélanim a

vyssi odbornou skolou.

Tabulka 7: Nejvyssi dosazené vzdélani respondentt

Vzdélani Pocet respondentii [%]

Vysoka skola 35
Vyssi odborna 1
Stredoskolské s maturitou 61
Zakladni 3

Zdroj: vlastni Setfeni
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Tabulka 8 udava rozlozeni respondent(i dle mési¢niho pfijmu jejich domacnosti.
Vice neZ polovina respondentti Zije v domdcnosti, jejich mésicni pfijem ¢ini 20 az 40
tisic K¢. Nasleduji skupiny 10 az 20 a 40 az 60 tisic, obé s podilem necelych dvacet
procent. V domadcnosti s pfijmem do 10 tisic korun Zije 11 procent dotdzanych, nad

60 tisic pouze jedno procento.

Tabulka 8: Mésiéni prijem domacnosti respondentt

Pfijem [K¢] Pocet respondentu [%] ’
Do 10 000 11

10 001 - 20 000 17

20 001 - 40 000 53

40 001 - 60 000 18

60 001 a vice 1

Zdroj: vlastni Setfeni
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4.1.2 Interpretace vysledk( prlizkumu mezi spotrebiteli

Provedeny vyzkum mezi spottebiteli Usteckého kraje potvrdil, Ze ndkupni chovani
spotiebitelti Usteckého kraje v oblasti potravin je stale vice orientovano na kvalitni
produkty se snadno dohledatelnym ptivodem. Kvalita potravin hraje pro dotdzané
vyznamnéj$i roli neZ jejich cena. Takové zavéry naznacuji, Ze pravé lokalni
potraviny, které zpravidla splnuji ndrocné pozadavky na kvalitu a mistni ptivod,

maji znacny potencidl na poli potravinafskych vyrobkt.

Polovina respondentti jiz v soucasnosti lokdlni potraviny védomé kupuje, coz
znamena, Ze jim ptivod a vlastnosti potravin nejsou lhostejné. Motiva¢nimi faktory,
které vedou spottebitele k ndkupu lokalnich potravin, jsou pfedevsim cerstvost,
kvalita a podpora mistnich vyrobcti. Naproti tomu ma trh lokalnich potravin jesté
znacné rezervy. Tretina respondentii nema povédomi o ptivodu potravin, které
kupuji, coz naznacuje bud nedostate¢nou informovanost, nebo nezdjem o tuto
problematiku. Objevili se i takovi spotfebitelé, ktefi uvedli, Ze lokalni potraviny
nekupuji viibec. Jednim z ddvodt takového odmitavého postoje byla vyssi cena,
kterou zfejmé nejsou ochotni nebo si nemohou dovolit zaplatit. Dal$im déivodem je
opét nedostatek informaci o lokalnich potravinach. Nadale informovat spotfebitele

je jednim ze stalych cili pokracujici kampané projektu.

Vysledky priizkumu ohledné nejcastéjsiho mista nakupu lokalnich potravin
odpovidaji dostupnosti takovych potravin v jednotlivych typech prodejen. Oblibené
specializované kamenné prodejny nabizi zpravidla relativné Siroky sortiment a
dobrou dostupnost. Farmarskeé trhy jsou taktéZ spotiebiteli vyhledavané, oviem jsou
casové omezené. Kupovat potraviny pfimo od vyrobce v misté vyroby produktu je
pro spotfebitele méné dostupné, coz dokazuje mensi procento dotazanych, ktefi tuto
formu nakupu preferuji. Zvlastni kapitolou jsou vétsi maloobchodni jednotky, napft.

supermarkety, hypermarkety nebo diskonty, které stale jesté pfedstavuji nejcastéjsi
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misto nakupu potravin obecné v CR.3 V téchto typech prodejen potravin je oviem
nabidka mistnich potravin znacné omezena. V této souvislosti vyvstava otazka, jaké
distribu¢ni cesty jsou pro lokalni potraviny vhodné. Pokud by se nabidka lokalnich
produkti v téchto typech prodejen zvysila, pravdépodobné by stoupla jejich
dostupnost. Spotfebitel by také nemusel ménit své nakupni zvyklosti. Nakup
potravin v téchto typech prodejen ma ovsem i své nevyhody, knimZ patfi
anonymita nakupu, nerovnomeérna kvalita, mala starost o zboZi ¢i zadné nebo
nespravné poradenstvi. Ani spoluprace supermarkett ¢i hypermarketti s dodavateli
nemusi byt vzdy bezproblémova. Retézce maji zajem jen o omezeny sortiment,
ovsem v dodavkach o velkych objemech. Problémem mohou byt zvySené naklady
na specifické baleni nebo velky tlak na sniZeni cen. Néktefi obchodnici na ménici se
trendy v oblasti potravin jiz reaguji. Napfiklad prodejny COOP dlouhodobé
podporuji prodej regionalnich potravin. Supermarkety Billa taktéZz reaguji na
poptavku spotfebitelt po lokdlnich produktech a vletoSnim roce zavadéji
v nékterych krajich tzv. regiondlni koutky, které budou vyhrazeny mistnim

producenttm a jejich produkci a budou viditelné oznaceny.

Jinym feSenim problematiky distribu¢nich cest lokalnich potravin mtize byt naopak
snaha o zménu nakupniho chovani spotfebiteli smérem k mensim a jinak
orientovanym typtm prodejen ¢i k ndkupu prfimo od vyrobce, tak aby byly
zachovany co nejkratsi distribucni cesty. Vyrobci radi kombinuji r@izné formy
primého prodeje, zdkaznici se tak sezndami s jejich sortimentem a vytvori se okruh
pravidelnych odbératelti. Pfi téchto formach prodeje prestavaji byt vyrobky
anonymni a dovoluji vytvaret osobni vztahy mezi spotfebitelem a vyrobcem.
Vyhodou téchto vztahti miize byt okamzitd zpétna vazba, vétsi vérnost zdkaznika ¢i
lepsi pochopeni jejich pfani a potteb. Na druhou stranu lze takto ptisobit spiSe na

mensich trzich, coz ovSem odpovida lokalni povaze véci.

8 Potraviny a Cesky spottebitel 2013. retailinfo.cz [online]. 11. 02. 2014 [cit. 2015-04-24]. Dostupné z:
<http://www. retailinfo.cz/magazin/%C4%8D1%C3%Alnky/potraviny-%C4%8Desk %C3%BD-
spot%C5%99ebitel-2013>.
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Pouze polovina dotazanych vyhledava pfi svych nakupech lokalni potraviny cilené.
Lze tedy poznamenat, Ze zbyla polovina neni ochotna tak cinit a nakoupi lokalni
potraviny jen v pfipadé, Ze je to nestoji Zadné usili navic. Nabidka a dostupnost
lokalnich potravin neni a z povahy véci nemtzZe byt tak Sirokd, abychom je mohli
pofidit kdekoliv jako ostatni potraviny. Respondenti v souvislosti s tim hodnotili své
subjektivni vnimani nabidky lokalnich potravin v pro né dostupném okoli. Prizkum
odhalil, Ze se jim jevi spiSe jako nedostate¢na. Trh lokalnich potravin vnimaji
spottebitelé jako oblast, kterd ma potencidl k rozvoji. Tato skutecnost byla i jednim
z podnétit ke vzniku projektu Ministerstva zemédélstvi CR Regiondlni potravina,
ktery vychazi vstfic vefejnému zajmu o regiondlni potraviny a zajiStuje jejich

celonarodni propagaci prostfednictvim znacky kvality Regionalni potravina.

Z provedeného prizkumu rovnéz vyplyva, Ze znacky kvality a loga na potravinach
ovliviiuji v soucasnosti vétSinu spotrebitelt pfi vybéru potravin jen castecné.
Ackoliv by tyto znacky mély usnadnit orientaci zdkaznika na trhu potravin,
narazime zde na problematiku velkého mnozstvi takovy znacek, které svou cetnosti
zplisobuji spiSe ztratu prehlednosti. Kazdé logo garantuje jiné vlastnosti a pro
bézného spottebitele je ndroéné mit povédomi o tom, co kterd znacka garantuje a
jaké podminky musi vyrobek splnit pro jeji ziskani. Nékteré znacky se navic opiraji
o legislativni ramec a jsou udileny na ndrodni irovni, nékteré legislativni tpraveé

nepodléhaji.

Znacka kvality Regionalni potravina, ktera je pfedmeétem této prace, se objevuje na
trhu ceskych potravin letos patym rokem a z vyzkumu vyplynulo, Ze spotfebitelé ji
zaznamenali a akceptuji ji. Prizkum odhalil, zZe podpofend znalost znacky
Regionalni potravina Usteckého kraje je mezi spottebiteli tohoto kraje 64 %. Cty¥i
pétiny téch, ktefi znacku znaji, uvadéji, Ze jsou ochotni si za ocenéné vyrobky
priplatit, coz naznacuje znalost benefiti takovych vyrobkt ze strany spottebitelii a
jejich atraktivitu. Pocet spottebitel(i, ktefi takto oznacené vyrobky skutecné
i nakupuji, je o néco nizsi. Tato neshoda miize poukazovat na fakt, Ze ocenéné

vyrobky jim nejsou vzdy zcela dostupné a jejich pocet je limitovan.
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V souvislosti s kampani na podporu znacky Regionalni potravina prizkum odhalil
pozitivni dopad kampané na propagaci regionalnich potravin. Prostfednictvim
nekteré z forem propagace znacky spotifebitelé poznali ocenéné vyrobky a jejich
vyrobce a néktefi byli v jejim pfimém diisledku motivovani ke koupi regionalnich

potravin.
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4.2 PRUZKUM MEZI VYROBCI OCENENYCH POTRAVIN

Soudasti analyzy projektu Regionalni potravina v Usteckém kraji bylo také
dotaznikové Setfeni mezi drziteli ocenéni Regionalni potravina Usteckého kraje.
VSichni vyherci soutéze v letech 2010-2014 (tedy za celé dosavadni obdobi fungovani
projektu), kterych je v Usteckém kraji dohromady 34, byli zvani k vyplnéni
prizkumu prostfednictvim elektronické posty. Néktefi z nich byli jesté pred tim
kontaktovani osobné, aby se zvy$ila pravdépodobnost ndvratu dotaznikti. Prizkum
mezi spotfebiteli byl proveden dotazovadnim pres internet. Samovypliiovaci
dotaznik byl umistén ve formé formuldfe na docs.google.com. Sbér dat probihal
v pribéhu tnora a bfezna roku 2015. Cilem tohoto vyzkumu bylo ziskani zpétné
vazby od drziteli ocenéni Regiondlni potravina k fungovani tohoto projektu, jeho

vyznamu a naplnéni jednotlivych cil.

Dotaznik (viz pfiloha 5) obsahoval pouze tfi povinné uzaviené alternativni otazky a
jednu povinnou polouzavienou selektivni otdzku. Mensi rozsah dotazniku byl
zvolen se zdmérem vétsi ndvratnosti. Pro respondenty, ktefi byli ochotni se vyjadfit
obsahleji nebo chtéli vyjadfit sviij postoj k soutézi, byla zafazena jesté jedna
nepovinna oteviend otazka. Celkem se podarilo ziskat odpovédi od 19 respondentii

z celkového poctu 34 oslovenych.
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4.2.1 Prezentace vysledkl priizkumu mezi ocenénymi vyrobci

Dopad znacky Regiondlni potravina na prodej ocenénijch viyjrobkii

Prvni povinnd otdzka, na kterou ocenéni vyrobci regiondlnich potravin odpovidali,
byla zaméfena na dopad znacky Regiondlni potravina na prodej ocenénych vyrobkd.
Vétsina (85 %) vyrobcd regiondlnich potravin se domniva, Ze znacka Regionalni
potravina pozitivné ovlivnila odbyt ocenénych vyrobkt diky zvySenému zijmu
otyto vyrobky ze strany spotiebitelti. Jak vyplyva zgrafu 12, zbylych 15 %
dotdzanych nezaznamenalo zvySeny prodej ocenénych vyrobkt po ziskani ocenéni

Regiondlni potravina.

Graf 12: Dopad znacky Regionalni potravina na prodej ocenénych vyrobkt

Zaregistrovali jste po ziskani ocenéni Regionalni
potravina ze strany zakaznik( zvySeny zdjem o Vase
produkty?

Ne
15%

Ano
85%

Zdroj: vlastni Setfeni
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Dopad znacky Regiondlni potravina na znalost firmy

Nasledujici otdzka zkoumala dopad znacky Regiondlni potravina na zviditelnéni
firem, které takové potraviny produkuji. 85 % vyrobc, ktefi se prizkumu ztcastnili,
se domniva, Ze po ziskani ocenéni Regionalni potravina se zvysilo povédomi o jejich
firmé v ramci Usteckého kraje. Jak ukazuje graf 13, zbylych 15 % tento efekt

nezaznamenalo.

Graf 13: Dopad znacky Regionalni potravina na znalost firmy

Domnivate se, Ze se zvysilo povédomi o Vasi firmé v
nasem regionu (Ustecky kraj) diky marketingovym
aktivitam na podporu Regionalnich potravin?

Ne
15%

Ano
85%

Zdroj: vlastni Setfeni
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Zdjem o opakovanou ticast v soutéZi

Velmi pozitivné reagovali ztucastnéni na otdzku, zda zvazuji opakovanou ucast
v soutézi. Po ziskdni ocenéni Regiondlni potravina je vyrobce opravnén pouZzivat
logo Regionalni potravina na svych vyrobcich po dobu 4 let. Po uplynuti této doby
muZe byt vyrobek znovu pfihlaSen do soutéze. Vyrobce se také miiZze soutéze
ucastnit s vice vyrobky v rtiznych kategoriich. Jak ukazuje graf 14, naprosta vétsina
(92 %) ocenénych vyrobcti zvazuji opakovanou tcast v soutézi, z cehoz Ize usuzovat,

Ze se soutézi maji kladné zkuSenosti.

Graf 14: Zajem o opakovanou tcast v soutézi

Zvazujete opakovanou ucast v soutézi?

Ne
8%

N

92%

Zdroj: vlastni Setfeni
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Distribucni cesty regiondlnich potravin

Posledni povinna otdzka méla za cil odhalit, jaké distribuc¢ni cesty vyrobci pouZzivaji
k prodeji svych vyrobkt. Vétsina (93 %) vyrobct prodava své vyrobky tzv. ze dvora
nebo maji vlastni prodejnu. Neceld polovina dotdzanych nabizi své vyrobky na
farmarskych trzich, které jsou, zejména v poslednich letech, také velmi oblibenou
formou odbytu. Pfiblizné tfetina dotdzanych dodava své produkty i do
specializovanych kamennych prodejen. Stejné zastoupeni maji béZzné kamenné
obchody s plnym sortimentem (hypermarket, supermarket, diskont, samoobsluha
apod.). Nejméné vyuzivaji vyrobci k prodeji internet, ktery ani nemusi byt vhodnou
distribu¢ni cestou pro vSechny druhy produktii. Néktefi z vyrobcti dale uvedli do

odpovédi ,jiné” jako distribuéni cesty veletrhy a vystavy.

Tabulka 9: Distribuc¢ni cesty regionalnich potravin

Distribuce Pocet vyrobcit % ‘
Bézné obchody s plnym sortimentem 31
Specializované kamenné prodejny 31
Farmarské trhy 46
Prodej ze dvora a/nebo vlastni prodejna 93
Internet 15
Jiné 15

Zdroj: vlastni Setfeni
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Subjektivni vyjddieni vyjrobeii Usteckého kraje k projektu Regiondlni potravina

Dotaznik také obsahoval jednu nepovinnou otevienou otdzku, kterd znéla
nasledovné: ,,V ¢em soutéz (ne)splnila Vase ocekavani?”. Davala prostor vyrobctim,
ktefi byli ochotni vénovat dotazniku vice casu a chtéli se vyjadfit k projektu
vlastnimi slovy. Podle nésledujicich odpovédi projekt Regionalni potravina spliiuje

své cile, jelikoZ posiluje prodejnost vyrobki a zarucuje jejich kvalitu:

» ,Soutéz splnila ocekavani v tom, Ze bude vétsi zajem ze strany spotfebitel(i a
odbératelii o ocenéné produkty a to, Ze Sirsi vefejnost vi, Ze nase firma vyrabi

kvalitni produkty”;
» ,Zakaznici se podle znacky Regiondlni potraviny lépe orientuji a cesti
nakupéi na zahrani¢nich fetézcich reaguji aktivnéji a priznivéji nez
v minulosti”.
Projektu se od samotnych ocenénych vyrobcti ovSem dostala i kritika, kterou
dokazuji nasledujici anonymni vyroky dotdzanych:
» |, Propagace je chaotickd, o nékom je spot v TV, o nékom nic”;
= ,0Oba nase produkty, které vyhraly, jsou bohuzel sezonni. Zajem o jejich
distribuci ze strany RP (trucky na trzich atd.) byl hlavné na podzim a pfed

Vénoci, kdy je nemame. Ted na jafe, kdy jich mame dost, jsem zdjem

nezaznamenala. Tudiz se mijime s marketingem”.
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4.2.2 Interpretace vysledkl priizkumu mezi vyrobci

Dotaznikové Setfeni mezi drZiteli ocenéni Regiondlni potravina Usteckého kraje
prokazalo vesmés kladny postoj ocenénych k soutézi. Pozitivni dopad znacky
Regiondlni potravina na prodejnost ocenénych vyrobkii a zvySené povédomi
spotfebiteld o ocenénych vyrobcich i vyrobkach je zfejmy. Cilem projektu
Regiondlni potravina je motivovat spotfebitele k ndkupu regiondlnich potravin a
podpofit malé a stfedni domdci producenty lokalnich potravin. Z prizkumu tedy
vyplyva, Ze takové efekty vyrobci ocenénych potravin skutecné zaznamenali. Pfresna
kvantifikace téchto efekt(i neni zndma. Dle slov ocenénych vyrobcti dokdze znacka
Regiondlni potravina pfitdhnout vice spottebitelti a odbératelt a je vnimana jako
urcita garance kvality produkce daného vyrobce. Kladné zkusenosti se soutézi také

potvrzuje fakt, Ze naprosta vétsina dotdzanych zvazuje opakovanou ticast v soutézi.

Mezi ocenénymi vyrobci se ovSem najdou i taci, ktefi vySe zminéné efekty
nezaznamenali. Slova kritiky od vyrobcti zaznéla zejména ohledné marketingové
propagace znacky Regionadlni potravina a propagace samotnych vyrobcti. Objevila
se vytka, Ze kampan neposkytuje stejny prostor kazdému z vyrobcti. Dalsi kritika
sméfovala na prili§ obecny celondrodni charakter kampané, ktery neumoznuje
individualizaci propagace a napiiklad mtize znevyhodnit vyrobce sezdnnich

produktti.
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4.3  ZAVERY ANALYZY PROJEKTU REGIONALN( POTRAVINA V USTECKEM KRAJI

Projekt Ministerstva zemédélstvi CR Regiondlni potravina byl analyzovén na tizem{
Usteckého kraje prostiednictvim metody dotazovéni. Setfeni obsahovalo dvé &sti,
dotazovani byli jak spotiebitelé Ustecké kraje, tak vyrobci potravin ocenénych

znackou Regionalni potravina.

Setien{ prokézalo, Ze lokalni potraviny, které zpravidla spliiuji ndroéné pozadavky
na kvalitu a mistni ptivod, maji znacny potencial na poli potravinarskych vyrobki.
Jiz v soucasnosti mnoho spotfebitelti cilené lokalni produkci vyhledava a jeji
nabidku jesté pofad povaZuje za nedostatecné pocetnou a dostupnou. Trh lokalnich

potravin vnima vefejnost jako oblast otevienou dalSimu rozvoji.

Na rozvoj trhu slokdlnimi potravinami se zameéfuje i projekt Ministerstva
zemédélstvi CR Regiondlni potravina, ktery podporu malych a stfednich
potravinarskych podnikii realizuje prostfednictvim udélovani znacky kvality.
PrestoZe je na ¢eském trhu potravin v soucasnosti zavedena fada rtiznych znaceni
vyrobki, znacka Regionadlni potravina, pfitomna na trhu potravin od roku 2010, své
misto nasla a spotfebitele oslovila. Spotfebitelé ji vnimaji jako garanci kvality a
jasného ptvodu potravin, tedy dvou vyznamnych faktori ovliviiujicich jejich
spotfebni chovani. Spotfebitelim také neni lhostejna prosperita kraje, ve kterém Ziji.
Ukazuje se, Ze touto cestou radi podpofi mistni producenty. Ditkazem takového
tvrzeni je ochota spotiebiteli zaplatit za kvalitni regionalni produkty vyssi cenu.
Pozitivnim se takeé jevi fakt, Ze spotfebitelé znacku Regionalni potravina povazuji za

divéryhodny a statem garantovany ndstroj k posuzovani kvality potravin.

Smyslem projektu Regiondlni potravina je i motivovat spotfebitele k vyhledavani
regionalnich potravin a tim podpofit malé a stfedni domaci producenty lokalnich
potravin. Z provedeného Setfeni vyplynulo, ze zvoleny zpusob podpory
regionalniho podnikani v potravinarstvi prostfednictvim propagace znacky
Regionalni potravina k tomuto cili vede. Kampati MZe CR na podporu znacky

kvality Regiondlni potravina nepochybné obohacuje spotfebitele o nové znalosti
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v oblasti regionalnich potravin a je schopna ovlivnit jejich ndkupni chovani ve
prospéch regionalni produkce. Dale zvySuje prodejnost vyrobkii oznacenych logem

Regionalni potravina a povédomi o vyrobcich takovych produkt.

Priizkum odhalil i urcité rezervy projektu. Néktefi vyrobci ocenénych potravin
nezaznamenali zvySeny zajem ze strany spotfebitelti a odbératelti. I pres Siroké
portfolio marketingovych nastroji se néktefi domnivaji, Ze ne vSem vyrobkiim a
vyrobclim je pfi propagaci vénovan stejny prostor a kampan neodrazi individudalni

potfeby jednotlivych produktii a vyrobcti.

Stejné jako obecné u lokalnich potravin, i nabidka potravin nesoucich znacku
Regiondlni potravina je i pfes pétileté ptisobeni projektu stadle omezena. Nastavena
kritéria umoznuji rocné udélit znacku pouze deviti vitéznym vyrobkiim v jednom
kraji. Pfihlasené vyrobky, které na znacku nedosdhnou, ovsem mnohdy také spliuji
pozadavky na vysokou kvalitu a mistni ptivod. Takovym vyrobkiim se v ramci

kampané nedostane vyhod ocenénych produkti.

Projekt si také klade za cil motivovat zdkazniky k vyhleddvani regionalnich potravin
jak na pultech obchodd, tak na farmafskych trzich ¢ pfimo u vyrobcd. Prizkum
odhalil, Ze oblibenymi distribuénimi cestami regiondlnich potravin jsou vlastni
kamenné prodejny a formy pfimého prodeje, jako jsou farmarské trhy ¢i prodej ze
dvora. Tyto formy prodeje vytvareji tésnéjsi kontakt mezi spotfebitelem a vyrobcem,
coz vytvari zpétnou vazbu a podporuje dévéryhodnost ve vztahu zdkaznik -
prodejce. Néktefi dodavaji své produkty i do specializovanych kamennych
prodejen, takové prodejny se u spottebitelti t€si znacné oblibé, také narlist poctu
farmarskych obchodi je v poslednich letech patrny. Nabidka regionalnich potravin
v supermarketech a hypermarketech je spiSe omezend. Nékteré prodejny tohoto
typu vS8ak v soucasnosti na zménu spotiebitelského chovani reaguji a snazi se do

svého sortimentu regionalni potraviny zaradit.

Analyza projektu Regiondlni potravina metodou dotazovani prokdazala, ze znacka
Regiondlni potravina jako nastroj podpory lokalni produkce pfispiva klepsi
informovanosti spotfebiteltt o benefitech lokdlnich potravin a k podpofe malych
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a sttednich potravinafskych producentti. Spotiebitelé si prokazatelné kvality a
lokalniho ptivodu vyrobki ceni, proto by zajisténi vyhod podpory, kterou znacka
Regionalni potravina nabizi, mohlo do budoucna smeéfovat k SirSimu okruhu

vyrobcti, ktefi tato kritéria v ramci své produkce naplnuji.
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ZAVER

Projekt Ministerstva zemédélstvi CR s ndzvem Regiondlni potravina vznikl v roce
2010 jako odpovéd na vzrustajici poptavku ze strany spotfebiteli a odbératelti po
kvalitnich lokalnich potravinach. Klade si za cil pfedstavit spotfebiteltim kvalitni a
poctivé vyrobky z domaci produkce a motivovat spotfebitele k jejich vyhledavani na
pultech obchoditi, na farmarskych trzich ¢ pfimo u vyrobct. Projekt podporuje
formou soutéZe o znacku kvality malé a stfedni producenty lokalnich potravin.
Znacka kvality Regionalni potravina slouzi jako nastroj pro jejich zviditelnéni a jako
garance kvality a mistniho ptivodu vyrobku. Tato prace tedy nahlizi na znacku

Regionalni potravina jako na nastroj podpory lokalni produkce.

Cilem prvni kapitoly prace byl vybér a popis témat souvisejicich se zkoumanou
problematikou, tak aby si ¢tendf mohl téma prace zasadit do Sirsitho kontextu.
Projekt Regiondlni potravina cili podporu na malé a stfedni producenty potravin.
Z reserse literatury a dostupnych zdrojit vyplynulo, Ze pfinosy malych a stfednich
podnikti jsou patrné jak v oblasti ekonomické, tak spolecenské. Takové podniky jsou
zpravidla tésnéji provazany sregionem, ve kterém putsobi, efekty z vlastniho
podnikani tak zistdvaji na tzemi daného regionu. Rozvoj malého a stfedniho

podnikanti je v fadé regionti hlavnim nositelem zaméstnanosti.

V Ceské republice vzdy patfila a stale patfi vyroba potravin k vyznamnym
odvétvim zpracovatelského priimyslu. Co se tyce vztahu ceského zemédélstvi a
potravinafstvi, miizeme pozorovat rozpor mezi potencialem ¢eského zemédélstvi a
jeho vyuzitim domdcim potravinafskym priimyslem. Vysledkem jsou stale rostouci
vyvozy zemédélskych surovin a dovozy zpracovanych vyrobkii. Zahraniéni obchod
s potravinami je v ptipadé CR dlouhodobé deficitni. Dochazi k vytéstiovani

domaécich producentt z trhu s dopady na vysi jejich produkce.

Pozadavky na zajisténi vysoké urovné kvality a bezpec¢nosti potravin stoupaji na
zebficku hodnot zakaznikli stale vySe. Prizkum Ministerstva zeméd€lstvi z roku

2012 ukazal, ze Cesi zacali vénovat vétsi pozornost tomu, co konzumuyji, stejné jako
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plivodu potravin. Domaci produkty, a predevsim ty regiondlni, v maloobchodé
posiluji a pravdépodobné bude tento trend pokracovat i do budoucna. Radu
kvalitnich vyrobkti dodavaji na cesky potravinarsky trh pravé mali producenti,
rodinné farmy a malé potravinaiské firmy. Casté je oviem to, Ze takové podniky
nemaji dostatek prostfedkii na marketing. Z vySe uvedeného vyplyva, Ze podpora

drobnych domacich potravinarskych producentti je Zadouci.

Cesti spotiebitelé se mohou na ¢eském potravinaiském trhu setkat s fadou znacek
kvality, které garantuji riizné vlastnosti vyrobku dle charakteru znacky. Udélovani
téchto znacek slouZi jako marketingovy nastroj. Snadna orientace spotfebitele, jiZ
maji takové znacky napomadhat, vSak neni zarucena. Znacek kvality je velké

mnozstvi, kazda hodnoti vyrobek dle rtiznych kritérii a systému hodnoceni.

Se znackou kvality Regionalni potravina se mohou cesti spottebitelé setkat od roku
2010, kdy byl projekt Regionalni potravina spustén. Cilem druhé kapitoly prace bylo
vymezeni projektu Regionalni potravina na narodni trovni. Znacku Regionalni
potravina udéluje Ministerstvo zemédélstvi CR potravinafskym a zemédélskym
vyrobkiim, které zvitézi v soutéZich o znacku Regiondlni potravina na krajské
urovni. Soutéz o znacku Regiondlni potravina je urcena pro potravinariské nebo
zemédélské vyrobky, které pochazi od malych a stfednich potravinarskych podnikd,
tj. od subjektti s poctem maximalné 250 zaméstnancu. Podil surovin z regionu musi
tvofit minimalné 70%. Hlavni surovina musi mit 100% tuzemsky ptivod. Znacka
Regionalni potravina se udéluje celkem v deviti kategoriich, vyhrat v kazdé kategorii
miiZe jen jeden vyrobek. Regiony se pfitom pro tCely této soutéze rozumi jednotlivé

kraje CR.

Podpora prodeje regiondlnich potravin prispiva k zachovani tradi¢ni vyroby,
udrZeni a tvorbé novych pracovnich mist a k pfilivu financnich prostfedkti do
regionti. Kromé zaruceného lokdlniho ptvodu slibuji regionalni potraviny
nasledujici benefity: cerstvost, lepsi chuf a viini, ekologi¢nost, kvalitu a jedinecnost.
V neposledni fadé také zakaznik koupi regionalni potraviny podpofi sviij kraj.

Béhem dosavadnich péti let fungovani projektu bylo prozatim ocenéno 479
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produkti ze vSech krajii. V priibéhu casu se zvysuje zdjem o soutéz ze strany

vyrobcti, a tedy i pocet pfihlasenych vyrobkii roste.

Propagacni kampar na podporu znacky Regionalni potravina zajiStuje Ministerstva
zemédélstvi CR. Celostatni informacni kampati ma za cil predevsim podpotit
poptavku po regionalnich potravinach. Kampané na podporu regionalnich potravin
vyuzivaji Siroké spektrum marketingovych nastrojii. Ministerstvo zemédélstvi
investuje kaZdorocné do propagace Regiondlni potraviny nemalé financni
prostfedky. Financovani propagacnich kampani se setkalo s kritikou Nejvyssiho
kontrolniho afadu. Za vyznamny nedostatek shledali kontrolofi formulaci cilti
kampané, ktera podle nich neni dostatecné konkrétni a o to hiife se hodnoti mira

ucinnosti kampané.

Cilem treti kapitoly byla specifikace celonarodniho projektu Regionalni potravina na
Ustecky kraj. Zemédélské nebo potravinaiské vyrobky, které usiluji o ocenéni
znackou Regionalni potravina, musi byt vyrobeny v Usteckém kraji ze surovin
pochazejicich z Usteckého kraje. Vyrobek musi byt vyroben zcela na tzemi
Usteckého kraje, tzn., Ze podil regiondlni prace na vyrobé vyrobku musi byt

stoprocentni.

Od vzniku projektu Regionalni potravina, tedy od roku 2010, bylo v Usteckém kraji
ocenéno znackou Regionalni potravina celkem 39 vyrobkt. JelikoZ se néktefi vyrobci
ucastni soutéze ve vice kategoriich, pochdazi téchto 39 vyrobki od celkem 34 vyrobcii
zemédélskych a potravinaiskych produkti Usteckého kraje. Mezi témito vyrobci je

mnoho drobnych, ¢asto rodinnych podnikd, s dlouhou tradici.

Projekt Ministerstva zemédélstvi CR Regionalni potravina byl analyzovan na tizemi
Usteckého kraje prostiednictvim metody dotazovani. Priizkum obsahoval dvé ¢asti,
dotazovani byli jak spotiebitelé Ustecké kraje, tak vyrobci potravin ocenénych
znackou Regionalni potravina. Cilem této ¢asti prace byla prezentace a interpretace

vysledkt priizkumu a vyvozeni zavért z vlastniho Setfeni.
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Z dotaznikového Setieni v regionu Usteckého kraje vyplynuly nésledujici zavéry.
Lokalni potraviny, které zpravidla splfuji narocné pozadavky spotiebitelti a
odbératelti na kvalitu a mistni ptivod, pfedstavuji na potravinarském trhu oblast,
ktera je aktualni a oteviena dalSimu rozvoji. Jiz v soucasnosti mnoho spotfebitelii
cilené lokalni produkci vyhledava, ocenili by vsak jejich pocetnéjsi nabidku a

snadnéjsi dostupnost.

PrestoZe je na ceském trhu potravin v soucasnosti zavedena fada znacek kvality
potravin, znacka Regionalni potravina se mezi nimi neztratila a spotfebitele oslovila.
Je vnimana jako garance kvality a jasného plivodu potravin, tim v sobé spojuje dva
dtlezité faktory ovliviiujici ndkupni chovani spotfebitelii v oblasti potravin.
Spotrebitelé znacku Regiondlni potravina povazuji za dévéryhodny a statem
garantovany nastroj k posuzovani kvality potravin. VySe uvedené potvrzuje fakt, Ze

za ocenéné vyrobky jsou ochotni si priplatit.

DileZitym zjiténim priizkumu je i skuteénost, ze kampati MZe CR na podporu
znacky kvality Regiondlni potravina spliuje informativni charakter a je schopna
ovlivnit nakupni chovani spotfebitelt smérem k regionalni produkci. Vyrobci
ocenénych potravin potvrzuji zvysenou prodejnost vyrobkii oznacenych logem

Regionalni potravina a vzristajici povédomi o jejich pfitomnosti na trhu.

Pokud néktefi vyrobci ocenénych potravin nezaznamenali zvySeny zdjem ze strany
spottebitelt a odbérateld, pfisuzuji tento fakt domnénce, Ze ocenéné vyrobky nejsou
v ramci kampané zviditelfiovany stejnou mérou. Celonarodni povaha kampané také
nedava prostor propagaci umoznujici postihnout individudlni charakteristiky

jednotlivych typt produkti.

K problematice distribuce regiondlnich potravin zvyzkumu vyplynulo, Zze
oblibenymi distribuénimi cestami regionalnich potravin jsou vlastni kamenné
prodejny a formy pfimého prodeje, jako jsou farmarskeé trhy ¢i prodej ze dvora. Tyto

formy prodeje pomahaji vytvaret osobnéjsi vazby mezi spotiebitelem a vyrobcem.
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Z provedeného Setfeni vysSlo najevo, Ze nabidka regiondlnich potravin se
spotfebitelim zda i pres dosavadni pétilety priibéh projektu omezena. Takové
zjisténi mliZe souviset s nastavenou metodikou soutéZe umozZnujici rocné udélit

znacku pouze deviti vitéznym vyrobkiim v jednom kraji.

Analyza projektu Regionalni potravina metodou dotazovani prokazala, Ze znacka
Regionalni potravina pfispiva k podpofe malych a stfednich potravinarskych
producentti prostfednictvim informacnich kampani, které motivuji spotfebitele ke
koupi regionalnich potravin. Spotfebitelé si kvality a lokalniho ptivodu vyrobki
ceni, nabizi se proto prostor pro zamysleni, zda by zvyhodnéni formou certifikace a
propagace, kterou znacka Regiondlni potravina nabizi, nemohlo byt dostupné

SirsSimu okruhu vyrobct, ktefi tato kritéria v ramci své produkce napliuiji.

Cilem prace bylo ovérit, zda certifikace lokalnich vyrobkii znackou kvality
Regionalni potravina prispiva k podpofe lokalni produkce potravin.
Prostfednictvim dotaznikového Setfeni mezi spottebiteli Usteckého kraje a vyrobci
regionalnich potravin se podafrilo prokazat, Ze znacka kvality Regionalni potravina,
jako nastroj podpory regiondlni produkce, skutecné k podpore lokalnich vyrobcti
prispiva. NapInénim cili jednotlivych kapitol byla vytvofena analyza projektu
Regionalni potravina v Usteckém kraji, kterd je jako zpétna vazba piispévkem

k problematice lokalni produkce potravin z pohledu spotfebitel(i a producentu.
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Piloha 1: Loga znacek kvality na potravinach v Ceské republice

Logo znacky Ceska
kvalita

Logo znacky Klasa Logo znacky Cesky vyrobek

/ Cesky vyrobek
GARANTOVANO
KLAS 0 Potravinaiskou komorou CR

CESKA
KVALITA

Logo znacky Zdrava
potravina

Logo ceského BIO ,,Bio zebra” Logo EU BIO , Euro list”

PRODUKTY EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVi

Logo znacky Vim, co jim




Ptiloha 2: Abecedni seznam vyrobcl potravin ocenénych znackou RegiondIni potravina

Usteckého kraje v letech 2010-2014

Vyrobce Lokalita

Agrokomplex, spol. s r.o.
Alena Sedivé

APLICA s.r.o.

ASTUR-KA, s.r.o.

Barbora Maresova

Beatrice Zitkova

Bohusovicka mlékarna, a.s.
Bramborarna Bukovice, s.r.o.
Frantisek Dlask

H+B Jatky Zatec s.r.o.
IL.H.FARM, s.r.o.

Jaroslava Michalcova

Jakub Lausman

Karel Svambera

KM - PRODUKT s.r.o.
KREMEX s.r.0.

LIMMA food, a.s.

LoPe Fruit s.r.o.

Michal Rysavy

Mlékérna Varnsdorf spol. s r.o.
MOSTECKY KAHAN s.r.o.
Olga Syrovatkova

Pavlina Ptackova

Pivovar Kocour Varnsdorf s.r.o.
Polabské mlékarny a.s.

Radek Geletic¢

Robert Beranek
SEVEROFRUKT, akciova spolecnost
Stanislav Strympl

Uzenarstvi Chovanecek — Rodinna firma s.r.o.

VARNSDORFSKE UZENINY s.r.0.
Vojtéch Strauss

Zemédélské druzstvo Klapy
Zatecky pivovar, spol. s .0.

Vernetice

Krasna Lipa

Usti nad Labem
Martinéves

Bfvany

Varnsdorf
Bohusovice nad Ohfti
Teplice

Varnsdorf

Zatec

Louny

Roudnice nad Labem
Usték

LuZice

Krupka

Usti nad Labem
Ceska kamenice
Trebivlice

Racetice

Varnsdorf

Most

Chramce

Jitetin pod Jedlovou
Varnsdorf
Varnsdorf

Lovosice
Libochovice
Terezin

Usti nad Labem — Svadov
Litomérice
Varnsdorf

Most

Klapy

Zatec



Ptiloha 3: Seznam potravin ocen&nych znatkou RegionalIni potravina Usteckého kraje 2010-

2014
Obrazek Kategorie ‘ Rok ‘
Masné vyrobky
Spekécky Vojtéch Strauss tepelné opracované, | 2014
vcetné uzenych mas
Y orer 1, . Ovoce a zelenina v
o Zemédélské druzstvo . ,
Tresné ] Cerstvé nebo 2014
Klapy . «
zpracované formé
“ Pekatské vyrobk
Sadlovy kolacek Alena Sediva erarsee Vyrobky | 2014
vcetne testovin
Ovdi Cerstvy syr LH.FARM, s.r.o. Syry vetné tvarohu | 2014
Novobransky préut Uzenéfstvi Masné v¥robk
ovobran }Ipr u Chovanecek — asné Vy.ro, y 2014
—Karé . trvanlivé
Rodinna firma s.r.o.
. Alkoholické a
L1 vi1 1m0 MOSTECKY o
Polotmavy lezak 12 KAHAN sr.o. nealk,oh(?hcke 2014
napoje
Bramborové platky
< .
s se Sunkou, Bramborarna ,
& : . Ostatni 2014
smetanou a Bukovice, s.r.o.
pazitkou
I.)riovicl,q’f ovci Jakub Laugman Mlécné V}’ll‘,Obky 2014
jogurt bily BIO ostatni
Dortletka Jaroslava Michalcova Cukrafske vyrobky 2014

véetné cukrovinek




Zatecka vybérova

Masné vyrobky

$unka H+B Jatky Zatec s.r.0. | tepelné opracované | 2013
vcetné uzenych mas
Novob,ranske CHOVANECEK, as. Masné Vy.ro}oky 2013
koralky trvanlivé
Cerstvy kozi syr MareSova Barbora Syry véetné tvarohu | 2013
Legenda
s POLABSKE Mlééné vyrobky
BIO mdslo cihla MLEKARNY a.s. ostatni 2013
Pekafské vyrobk
Kvasovy chléb LIMMA food, a.s. Crarste VYTOPY | 2013
vcetne testovin
. Be,ranklrlv Robert Beranek Cljkravr ské Vyr?bky 2013
cokoladovy dort vcetné cukrovinek
 Sadafiiy most- Alkoholické a
12 ecnyos uz’mou LoPe Fruit s.r.o. nealkoholické 2013
odradovy .
"S AMPION" napoye
Ine. Stanislav Ovoce a zelenina v
Svadovské jahody & cerstvé nebo 2013
Strympl . «
zpracované formé
LuZické bramborové Karel Svambera Ostatni 2013

SiSky s makem




Verneficky zauzeny

Agrokomplex, spol.

Masné vyrobky

. g i tepelné opracované | 2012
Sunkovy salam S.I.0. S ,
vletné uzenych mas
Vernerticka Agrokomplex, spol. Masné vyrobky
Lo s , o 2012
paprikova klobasa S.I.0. trvanlivé
P y ¢ y 1éka f
asteveck,y Cerstvy | Mlékarna Varnsdor Syry véetné tvarohu | 2012
syr spol. s r.0.
Smetanovy krém Bohusovicka Mlééné vyrobky
0 . iy , 2012
Bobik s jahodami mlékarna, a.s. ostatni
COP Ceského Pavlina Ptackova | | CRaiske vyrobky o)
Svycarska vcetné téstovin
Dlasktv vétrnik Frantisek Dlask Cljkravr ské Vyr?bky 2012
vcetné cukrovinek
‘ <6 1oza | PIVOVARKOCOUR Alkﬁ(h(ﬁl?.(ej o2
ocour svétly leza VARNSDORE s.r.0. nea f) olické
napoje
SEVEROFRUKT Ovoce a zelenina v
Susend jablka ’ erstvé nebo 2012

akciova spolec¢nost

zpracované formé




R

Kvétovy med Radek Geleti¢ Ostatni 2012
. Masné vyrobky
Peceneklz)c:zno bez ASTUR-KA, s.r.0. tepelné opracované, | 2011
vcetné uzenych mas
Apetito klobaska Masné vy.ro})ky Masné Vy.ro})ky 2011
trvanlivé trvanlivé
. Y Pekatské vyrobk
Reznicky chléb 500g | Reznicky chléb500g | o ow Y rOPSY o011
vcetne testovin
Brusinkovy fez Beatrice Zitkova Cuvkrafske Vyr(?bky, 2011
véetné cukrovinek
Alkoholické a
Hruskova palenka Olga Syrovatkova nealkoholické 2011
st napoje
Biovihovy extra Ovoce a zelenina v
dierz Olga Syrovatkova Cerstvé nebo 2011
zpracované formé
pr— Knedliky v poh?de Bramborarna ’
s — bramborovy Bukovice. sr.0 Ostatni 2011
knedlik HROVICE, S0
163 A . Miléko a mlééné
Q 8 Cerstvy kozi syr bio Jakub Lausman ¢ (,) a medhe 2010
2 vyrobky




Pekarské a

Dolce Latte dort KREMEX s.r.o. o ., 2010
cukraiské vyrobky
S ateck bi Alkoholické a
Baronka Premium atecky prvovat, nealkoholické 2010
spol. s r.0. o
napoje
Cibule kuchyriska Michal Rysavy Ovoce a zelenina | 2010
Hermina - bageta KM-PRODUKT Ostatni vyrobky 2010

S.1.0.




P¥iloha 4: Dotaznik pro spotfebitele Usteckého kraje tykajici se lokdInich potravin a znagky
Regionalni potravina

Pruzkum - Regiondlni potravina

*Povinné pole

1. Nachazi se Vase trvalé bydlisté na izemi Usteckého kraje? -

@ ANO

© NE

2. Dotyka se jakymkoliv zpisobem projekt Ministerstva zemédélstvi CR
Regionalni potravina Vasi pracovni ¢innosti/podnikani? -

© ANO
@ NE

3. Na nasledujici stupnici vyjadiete, do jaké miry ovliviiuji uvedené faktory
Vase rozhodnuti p#i nakupu potravin. -

napovéda
Vibec Minimalné Castetné Znatné Zasadng
Pivod patraviny (] Q Q
Cena (9] Q Q Q ]
Kvalita (] Q Q Q @
Doporugeni Q Q Q Q @
Loga/znatky ) @ ) @ .

kvality na vyrobku

4. Kupujete alespoii ngkdy lokdlni potraviny (potraviny, které byly
vyprodukovany v Usteckém kraji)? «

© AND

© NE

O NEVIM

5. Pro¢ nekupujete lokilni potraviny? -
(mozna vice odpovédi)

O Nesleduji pivod potravin

[ Nemam dostatek informaci

O vyssicena

O Nedtivera

O line |




6. Pokud je to mozné, dite prednost lokdlnim potravinam pii Vasich
nikupech? -

O Ano

@ len u nékterych vyrobkd

O Ne

7. Kde nejeastéji nakupujete lokdlni potraviny? +

(@ Béiné abchody s pingm sortimentem (hypermarket, supermarket, diskont, samoobsluha apod.)
O Specializované kamenné obchady (napi. farmaiské, zdrava vyziva)

O Farmarské trhy

@ Pfimo u vyrobce

O Internet

] J|né:| |

8. Na nasledujici stupnici vyjadiete, jak hodnotite nabidku lokadlnich
potravin ve Vasem dostupném okoli. +

Dostatetné

MNulova Nedostateéna Omezena Uspokajiva N N
Siroka

Nabidka Q o o Q Q

9. Vyhledavate cilené lokalni potraviny pii Vasich nakupech? -
© ANO
© NE

10. Které z nasledujicich faktord Vas motivuji k nakupu lokalnich
potravin? +

(mozna vice odpaveédi)

O Cerstvost

O Lepsichut a viing

O Kvalita

O ledine¢nost

O Ekologitnost

O Padpora mistnich vjrabed (regionu)

] Jlné'| |

11. Znate znacku Regiondlni potravina (viz obrazek)? -

0 Ano
O Ne

Znac¢ka Regionalni potravina




12. Jste ochotni si za vyrobky se znackou Regionalni potravina piiplatit? -
O Ano
O Ne

13. Kupujete alespoii nékdy vyrobky se znackou Regiondlni potravina? +

O Ano
O Ne
& Nevim

14, Setkali jste se s néjakou formou propagace znaéky Regionalnich
potravin? +

(web, pojizdna prodejna, soutéze, ochutnavky, vystavy a veletrhy, spoty a videa, ..}

O Ano

O Ne

15. Jakym smérem propagace Regiondlnich potravin ovlivnila Vase
spotiebitelské chovani? +

(mozno vice odpoavedi)

@ Znalost ocenénjch virabkd

O Znalost ocengénych vijrabed

@ Koupé Regionalnich potravin

@ Nit z vjse uvedensgho

O dine:| |

A.Jaké je Vase nejvysii dosazené vzdelani?
@ Vysoka skola

O Vy2ii odbarna tkala

Q Stredoskolské s maturitou

@ Utebni obor

© Zakladni

B. Jak vysoky je mési¢ni piijem Vasi domdacnosti?
© Do 10000

© 10001 - 20 000

© 20001 - 40 000

@ 40001- 60 000

(&) B0 001 avice

C. Vaze pohlavi -
O Muz
Q@ Zena

D. Vas vek
Q <18

© 18-30

O 31-40

© 41-50

@ 51-60

@ b1+



Pfiloha 5: Dotaznik pro drzitele ocenéni Regiondlni potravina (2010-2014) tykajici se projektu
Regionalni potravina

Anketa - Regiondlni potravina

*Povinné pole

Zaregistrovali jste po ziskdni ocenéni Regiondlni potravina ze strany
zakaznika zvyseny zdjem o Vase produkty? -

@ ano

@ NE

Domnivite se, ze se zvysilo povédomi o Vasi firmé v nasem regionu (Ustecky
kraj) diky marketingovym aktivitim na podporu Regiondlnich potravin? +
@ ano

@ Ne

Zvazujete opakovanou i¢ast v soutézi? -

napi. s jinym produktem
O ano
O nE

V ¢em soutéz (ne)splnila Vase ocekavani?

Jaké distribueéni cesty vyuzivate pii prodeji Vasich vyrobka? «

[0 Bézné obchady s pingm sortimentem (hypermarket, supermarket, diskont, samoobsluha apod.)
[0 specializované kamenné prodejny (napf. farmarské, zdrava vyziva)

[0 Farmarske trhy

D Prodej ze dvora a/nebao viastni prodejna

O Internet

(] Jlné'|




