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Ndzev diplomové prdce:

Segmentace trhu literatury

Autor diplomové prdce:

ch. Jana Jaro$ovéa

Cil diplomové prdce:

Cilem préace je zhodnotit sou¢asny stav trhu literatury v Ceské Republice. Odkryt na tomto trhu segmenty spotiebiteld, které
by se vyznamné odliSovaly z hlediska jejich spotiebniho chovéni a navrhnout doporuceni, jak je oslovit.

HODNOCENi DIPLOMOVE PRACE
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Kritéria hodnocem (kazdé max 10 bodii) Pridélené body
1. Vymezen{ cile a jeho naplnéni{ 2 9
2. Adekvatnost pouzitych metod, zplsob jejich pouZiti 10
3. Ndro¢nost tématu na ziskdvan{ dal$ich znalost{ ¢i dovednosti 9
4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciflim) 10
5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace 10
6. Logicka stavba a clenéni price 10
7.]Jazykové a terminologicka troven 10
8. Formaln{ Uprava a nélezitosti price, rozsah 10
9. Vlastni ptinos k reSené problematice 9
10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii 9
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 96
Vyslednd zndmka ' , vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Cile a zaméreni diplomové prace byly jasné definovdny a ndsledné naplnény, a to jak v teoretické, tak i v praktické ¢asti.
V teoretické ¢asti se zpracovatelka podrobné vénovala zdkladnimu vymezen{ segmentace trhu v jeho celém spektru a
prokazala, Ze umi pracovat s popisovanymi metodami, zdroji informaci a vzdjemné je kombinovat.

V praktické ¢asti byla velka pozornost vénovana analyze stivajiciho stavu knizniho trhu, jeho ¢lenénf dle typ(i ¢tenai, jejich
profilu a zvyklosti. Vychozim bodem praktické ¢asti byl primarn{ vyzkum, zalozeny na dotaznikovém Seti‘en{ a analyza
reklamnich sdélen{ v oblasti kniznfho trhu. Otdzky v dotazniku byly uspotddany prehledné a zamétovaly se na vSechny
dtlezité informace nutné ke zpracovani nasledné analyzy, navic byly i zahrnuty otdzky dopliiujici profil ¢tendfa. V zdvéru
prace autorka doporucila skupiny trhu, na které by bylo vhodné se zamétit a dale s nimi pracovat. Pro jednotlivé skupiny
navrhla i konkrétni marketingovy mix.

V praktické ¢asti postraddm informace o trhu pfimo od vydavatelstvi, nakladatelstvi a knihkupcti, tak aby prace ptesné a
korektn& mapovala knizni trh v Ceské republice.

Zavér: Diplomova prace byla zpracovana piehledné a komplexné, definované cile prace byly naplnény a byly navrzeny
konkrétni kroky pro podporu prodeje knih dle jednotlivych-analyzovanych skupin kupujicich.

Otazky:

Kterou z analyzovanych skupin povazujete za nejatraktivnéjsi?

Jak vidite vyvoj knizniho trhu v priStich deseti letech, z pohledu elektronickych knih, ceny knih, knihoven apod.?
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