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Posudek vedouciho bakalarské prace Crost?

Ndzev bakaldr'ské prdce:

Reklama na YouTube a jeji vyznam na ¢eském trhu

Autor bakaldrské prdce:

Jan Borysek

Cil bakalarské prdce:

Predstavit sou¢asné moznosti reklamy na YouTube véetné vyhodnocenti jeji efektivity a zhodnoceni postojti internetovych
uzivatell k reklamé na YouTube v porovnani s reklamou v televizi. Dil¢im cilem je pak na zakladé komparace vybranych
medialnich ukazateli zhodnotit potencial YouTube a identifikovat zastupitelnost televiznich kanali timto video portalem.

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodi) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 10
2. Adekvatnost pouzitych metod, zpisob jejich pouZiti 10
3. Naroc¢nost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti 10

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim)

5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace 9

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 10
7.Jazykova a terminologicka uroven 9

8. Formalni tiprava a naleZitosti prace, rozsah 10

9. Vlastni prinos k eSené problematice 10

10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii 9
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 96
Vyslednd zndmka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Bakalaiska prace se zabyva velmi aktualni problematikou internetového marketingu. Teoreticka ¢ast prinasi zajimavy prehled
soucasnych moznosti reklamy na YouTube, v praktické ¢asti je pozornost vénovana jeji i¢innosti a postojim uzivateld k této
formé propagace. Velmi zajimavym momentem je pak srovnani YouTube s televizi, které je v soucasnosti zivé diskutovano. V
bakalai'ské praci je vyuzito adekvatnich metod, jsou analyzovéana data z reklamnich kampani na YouTube, a to jak za vybrany
soubor inzerentd agregované, tak v podrobném pohledu pro zvoleného inzerenta - znacku Litovel. Analyza je doplnéna o
prizkum postoji uzivatell internetu k reklameé na YouTube a televizni reklamé. Analyticka ¢ast prindsi v zavéru srovnani
zakladnich medialnich ukazatelti mezi YouTube a televizi, kdy je Cerpano ze sekundarnich dat. Dojem z prace misty snizuje
stylistika textu, po formalni strance nema prace nedostatky. Otazky:

1)Jak vychazi pro kampan znacky Litovel ukazatel CPM za sledované formaty? Srovnejte s vysledky studie InBorn. 2)Jaka
doporucenti pro uspéch v inzerci na YouTube byste inzerentiim navrhnul?
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