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Ndzev bakalar'ské prdce:
Reklama na YouTube a jeji vyznam na ¢eském trhu

Autor bakaldrské prdce:
Jan Borysek

Cil bakaldrské prdce:

predstavit sou¢asné moznosti reklamy na YouTube véetné vyhodnoceni jeji efektivity a zhodnoceni postoji internetovych
uZzivatelt k reklamé na YouTube v porovnani s reklamou v televizi. Dil¢im cilem je pak na zakladé komparace vybranych
medialnich ukazatelt zhodnotit potencial YouTube a identifikovat zastupitelnost televiznich kanalt timto video portalem

HODNOCENIi BAKALARSKE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 10

2. Adekvatnost pouZitych metod, zplsob jejich pouZiti 10

3. Narocnost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti 9

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 9

5. Prace s informacnimi zdroji a jejich citace 10

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 10
7.Jazykova a terminologicka uroven 10

8. Formalni tiprava a nalezZitosti prace, rozsah 10

9. Vlastni prinos k feSené problematice 10

10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii 9
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 97
Vyslednd znamka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Volba tématu prace odrazi soucasné odborné diskuse o vyznamu TV reklamy a jeji zastupitelnosti reklamou na internetu.
Prace je velmi prehledné usporadana s logickymi navaznostmi, orientace v ni je na velmi dobré trovni. V teoretické casti
jsou shrnuty zakladni poznatky k tématu. Tézisté je v praktické ¢asti. V metodologické ¢asti je relativné podrobné
vysvétlena pouzita metodika. Primarnimu vyzkumu ptredchazi prace se sekundarnimi daty, ta jsou dale pouzita i pro
vysvétleni a dokresleni vystupu analyz. Provedené analyzy jdou dostatecné do hloubky, vysledky jsou vzajemné provazané,
jsou vyvozeny logické zavéry. Praci charakterizuje promyslenost a zacileni na hledani odpovédi nastavenych v vodu.
Celkoveé obsah velmi dobie koresponduje s cili prace. Ocenuji prakti¢nost a praktickou vyuzitelnost.

Otazky k obhajobé: Odpovida struktura dotazovaného vzorku struktuie uzivateli internetu, ktefi sleduji YouTube? Mohlo
vysledky analyz ovlivnit, Ze zkoumana videa maji slouzit predevsim jako nastroj budovani znacky? Na str. 31 je uvedeno, Ze

CTR obou formatt reklam na YouTube je vyssi nez standardy v obsahové siti. Jaké jsou standardy?
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