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Jazykova a stylisticka uprava prace

Konkrétni pripominky a dotazy k praci:

PfedloZend diplomova prace je logicky strukturovana do ¢&tyf kapitol, kromé& uvodu a zavéru. V uvodnich
kapitolach prace autor vymezuje danou problematiku. Je zde patrna odpovidajici prace s odbornou
literaturou a dalSimi zdroji informaci, i kdyz by mozna mohla byt SirSi co do svého zabéru. V této Casti
nicméné trochu postradam kvantifikaci sou¢asného postaveni socialnich siti (médii) ve svété. Dale se
autor vénuje vymezeni problematiky marketingu a jeho specifik v oblasti cestovniho ruchu. Zde naopak
mozZna zase az moc zabiha do obecného vymezeni, ¢i v praktickém pojeti zase trochu mimo téma
(Booking.com — neni zde rozebiran jako recenzni systém, ale distribuéni kanal, coz je $koda vzhledem

k zaméfeni prace). Samotnému marketingu na socialnich sitich je tu vénovano relativné malo prostoru,
zcela postradam informace napf. o viralni reklamé apod.. Pfedposledni kapitola je vénovana jednotlivym
pfikladim, nicméné i zde by praci prospéla vétsi systemati¢nost, stanoveni zplsobu hodnoceni
jednotlivych kampani apod. Je Skoda, Ze autor prace nevyuZil k analyze néktery z volné dostupnych
nastroji pro monitoring socialnich siti (napf. socialbakers.com). Takto ma prace i v této ¢asti spiSe popisny
charakter. V posledni ¢asti se autor prace zamérfuje na vlastni Setfeni uzivatel( socialnich siti. Je zde ne
zcela jasné definovan cil (hypotézy zcela chybi)3etieni.

Po formalni strance mam ptipominku k psani v prvni osobé a &islovani Gvodu a zavéru. Caste¢né také

k obGasnému hovorovému pojeti prace. Taktéz obCas postradam lepsi identifikaci graft (napf. graf 2, kde
neni patrné o jaky vzorek jde). | pfes uvedené pfipominky prace spliuje pozadavky kladené na zpracovani
diplomovych praci.

Otazky k obhajobé: 1/ Vysvétlete pojem viralni reklama. 2/ Specifikujte zakladni hypotézy vlastniho Setfeni.

Zavér: Diplomovou praci doporuéuji k obhajobé.

Navrhovana vysledna klasifikace prace: 2
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