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Konkrétni pripominky a dotazy k praci:

Autorka si za téma své prace zvolila rozbor marketingovych moznosti socialnich siti, se zamé&fenim na
profesni socialni sit’ LinkedIn. Pro praktickou aplikaci poznatk( si vhodné vybrala firmu z oblasti

informacnich technologii (které ,pfirozené” maji k této problematice blizko), pfitom spolecnost sice jiz
LinkedIn vyuzivala, ale nikterak intenzivné.

Struktura prace je celkové logicka a pfehledna. Posledni (aplikani) kapitola je pomérné struéna, je vsak
nutno uznat, Ze to bylo ovlivnéno i skuteCnostmi ve firmé, které autorka nemohla ovlivnit (viz zhodnoceni
pfinosl prace nize). Celkovy rozsah textu je spiSe primérny, pozadavky na minimalni rozsah bakalarské
prace vsak byly i s ur&itou rezervou splnény.

V prvni kapitole se autorka vénovala zakladnimu rozboru problematiky (vymezeni pojmu socialni sit,
druhy, historie a vyvoj socialnich siti). V druhé kapitole se pak jiz piné zabyvala profesni socialni siti
LinkedIn. Treti kapitola obsahuje zakladni charakteristiku spolecnosti CertiCon a rozbor aktualniho stavu
vyuzivani LinkedIn. Ve &tvrté kapitole autorka hodnoti vybrané &asti marketingové strategie a pouzivanych
postupl (zejména pfi ziskavani zaméstnanci a klientt). Pfedevsim z dlvodu probihajicich vyznamnych
zmén ve spolecnosti (otevirani nové, druhé pobocky v Ostravé), nebyla spole€nost schopna ¢&i ochotna

v daném Case se zjisténimi a navrhy autorky blize zabyvat, resp. odloZila tyto ¢innosti na pozdéji.

Formalni a typograficka Uprava je celkové na dobré urovni, vytknout Ize jen par drobnosti. MenSi pocet
graft vhodné doplnuje text. Jazykova a stylisticka drover je rovnéz dobra, vyskytuji se jen mensi jazykové
prohfesky. Seznam pouzité literatury je pomérné dlouhy, coz je tfeba ocenit zvlasté s ohledem na malé
mnozstvi pramend, které by se zabyvaly specificky LinkedIn.

Celkové praci hodnotim na rozhrani mezi stupni ,vyborné” a ,velmi dobfe”, protoze vS§ak do formulare Ize
zapsat jen jednu hodnotu, uvadim tam ,vyborné“ (s pfihlédnutim k tomu, Ze prace autorky byla vyrazné
ovlivnéna faktory, které neméla pod svou kontrolou).

Otazky k obhajobé:
1. Z dlvodu otevirani nové pobocky spoleénost neméla ¢as se praci autorky zabyvat. Zménilo se
v tomto sméru néco od doby odevzdani prace?
2. Které specifické marketingové moznosti LinkedIn (ve srovnani s jinymi socialni sitémi) autorka
povazuje za nejvyznamnéjSi obecné a pro danou spolecnost?



Zavér: Bakalafrskou praci doporuéuji k obhajobé.
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