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HODNOCENIi DIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodi) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 10

2. Adekvatnost pouzitych metod, zpisob jejich pouZiti 10

3. Naroc¢nost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti 10

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 10

5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace 10

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 9
7.Jazykova a terminologicka uroven 10

8. Formalni tiprava a naleZitosti prace, rozsah 9

9. Vlastni prinos k eSené problematice 10

10. Vyuzitelnost vysledkt prace v praxi/teorii 10
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 98
Vyslednd zndmka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Préce se zabyva problematikou image oblibené turistické destinace. Za tu si studentka vybrala, dle mého nazoru velice vhodné
Recko, zemi, ktera v poslednich letech proZiva sloZité chvile, které se mohou projevit ve vnimani této zemé. Text je rozdélen na
teoretickou a praktickou ¢ast, obé slozky jsou ve vyvazeném poméru. Prvni ¢ast je dobte zvladnutym vhledem do
problematiky, jsou zde zachyceny podstatné momenty, cestovni ruch, destina¢ni marketing a znacka vztaZena k tzv. place
brandingu. Zde studentka nastudovala velké mnozstvi podkladovych material(, vCetné provedenych studii, a prokazala
schopnost se zdroji pracovat. Ocenuji skrze celym textem zpracovavat latku zamérenou piimo k tématu bez obecnych klicek.
Prakticka ¢ast je tvorena realnou deskripci marketingového mixu a marketingové komunikace zvolené zemé a dvéma
vyzkumnymi metodami, kvantitativni priizkumnou sondou v podobé dotaznikového Setfeni a kvalitativnim vyzkumem formou
focus groups. To vSe dava praci jasny prinos a vyuzitelnost ziskanych vysledki pro praxi. Hypotézy by mohly byt nazvané spise
jako vyzkumné otazky. Studentka provedla p¥i vyhodnocovani svého prizkumu analyzu prvniho i druhého stupné, coz
prispiva vétsi hloubce. Vysledky jsou prehledné prezentovany. Studentka spolupracovala s odbornymi a specializovanymi
organy, jako napt. Velvyslanectvi Recka v CR ¢ Reckou obci v Praze. Prace je na velmi dobré tirovni. Ot.: Jak byste fesila
problematiku sezénnosti destinace? Jaké by pravdépodobné byly, podle Vas, dopady zruseni formy stravy all inclusive? Jak
byste lépe podpotila mistni taverny? Cim si vysvétlujete rozdilné vnimani image Recka Reky a Cechy? Co z vystupii vizkumu
Vas nejvice prekvapilo a pro¢?
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