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HODNOCENIi DIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 10

2. Adekvatnost pouzitych metod, zptlisob jejich pouziti 10

3. Narocnost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti 10

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 10

5. Prace s informacnimi zdroji a jejich citace 10

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 8
7.]azykova a terminologicka troven 9

8. Formalni Uiprava a naleZitosti prace, rozsah 9

9. Vlastni prinos k reSené problematice 10

10. Vyuzitelnost vysledkl prace v praxi/teorii 10
Celkové bodové hodnoceni (max 100 boditi) 96
Vysledna zndmka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdazky k obhajobé:

Z mého pohledu velmi zdafila diplomova prace p¥inasi uceleny pohled na problematiku vnimani Recka a jeho image jako
turistické destinace v Ceské republice. Teoreticka i prakticka ¢ast na sebe velmi dobie logicky navazuji a jasné stanoveny
cil je naplnén predevsim diky skvéle zvladnuté metodice s propracovanou analyzou prvniho i druhého stupné. Rovnéz
ocenuji struény a vécny styl psani. Autorce bych pouze doporucila 1épe strukturovat praci, ktera je prili§ roz¢lenéna na
kapitoly a subkapitoly, a ponechat vétsi prostor pro vysveétleni odbornych termind. Naro¢nost prace na sbér informaci, jak
dokazuji rozhovory s odborniky z praxe nebo dvoji kvantitativni vyzkum doplnén o focus groups, prokazuje autorc¢inu
snahu o vlastni prinos a vyuzitelnost poznatki v praxi, coZ povaZzuji za jeden z nejvétsich klad celé prace.

Otazky k objahobé:

1. Jaké konkrétni nastroje digitadlni komunikace se jevi jako vhodné k zefektivnéni marketingové komunikace destinace
Recka v Ceské republice s ohledem na dvé riizné cilové skupiny - mlads$i a star$i generaci? Jaka nejvétsi tiskali by navrzena
digitalni komunikace mohla predstavovat?

2.V souvislosti s moznym navazujicim vyzkumem autorka naraZi na téma obsahové analyzy tisku. Nasnadé je otazka, jak
by v pripadé€ obsahové analyzy autorka postupovala a jakym dal$im smérem by se mohla rozsifena prace ubirat?

Jméno oponenta diplomové prdce:

Ing. Katefina Dragonova

Pracovisté oponenta diplomové prdce:

L’Oréal Ceska republika s.r.o. (junior product manager znacky Garnier)

Cestné prohlasuji, Ze nejsem ve spriznéném vztahu k autorovi diplomové prdce.

29. kvéten 2015

podpis oponenta diplomové prace



