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Autor diplomové prdce:
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Cil diplomové prdce:

Diplomova prace se zabyva moZnostmi a specifiky vyuziti internetového marketingu v kulturni a zejména pak divadelnf sfére.
Jejim cilem je navrZeni efektivni online marketingové strategie divadla v Reznické.

HODNOCENI DIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 7

2. Adekvatnost pouzitych metod, zpisob jejich pouziti 8

3. Naroc¢nost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti 10

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 10

5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace 6

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 10
7.Jazykova a terminologickd droven 10

8. Formalni tiprava a naleZitosti prace, rozsah 10

9. Vlastni piinos k feSené problematice 10

10. Vyuzitelnost vysledkt prace v praxi/teorii 10
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 91
Vyslednd znamka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Autorka diplomové prace si vybrala téma, ktera je vysoce aktualni v sou¢asném arts marketingu. Jak spravné poukazuje,
marketing uméni a potazmo kulturnich instituci bojuje se zakladnim rozporem, ktery je urc¢en podstatou marketingu a
podstatou umélecké tvorby. Jeji prace dokazuje, Ze sbliZzeni obou principti miiZe vést k vétsi efektivizaci propagace kulturni
organizace, aniz by vedla k devalvaci a laciné propagaci.

Autorka vykazuje hlubokou miru znalosti digitalniho marketingu a zaroveii chodu divadelnf instituce, coZ ji umoziiuje
vybudovat kvalitni marketingovou synergii. Autorka své metody a postupy opira o velky korpus domaci a zahrani¢ni
literatury, ktery textu, krom vysoké praktické hodnoty, dodava i vysokou hodnotu akademickou.

Je vsak velkou $kodou, Ze autorka velice nekvalitné pracuje s citacni normou - chybi tecky na konci citaci, ¢i chybi ¢islo stranky,
nékdy citace chybi (napt. 2), rizné typy citaéni normy ¢i jejich nespravna struktura, apod.

Celkové je vSak prace vysoce kvalitné strukturovang, logicky ¢lenénd a vystavéna. Spravné autorka pracuje s hypotézami.
zlistava autorka na pil cesty, protoZe ptes navrzené postupy digitalniho marketinku Divadla v Reznické se nejedn4 o strategii,
at' uZ mame na mysli rizné scénare a predpoklady, po stanoveni nakladli na takovou kampari, zpétnou evaluaci, apod. Presto je
nutné konstatovat, Ze se jedna o velmi kvalitni diplomovou praci s vysokou praktickou hodnotou pro kulturni instituce.
Otazky:

Jak Ize ur¢it idedlni vy3$i rozpoétu digitalni kampané navrhované v piipadé divadla v Reznické?

Jak velké pracovni vytiZeni zabere sprava a vedeni digitalni marketingové kampané takovéhoto divadla? Miize byt zvladnuta
indoorovym PR?
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