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Online marketing kulturního sektoru: Návrh online marketingové strategie Divadla v Řeznické

Bc. Olga Havlíčková
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Teoretická část práce shrnuje základní předpoklady digitálního marketingu, arts marketingu a marketingu konkrétně v oblasti 

divadel. Autorka prokázala schopnost práce s odbornou literaturou a její následné aplikace ve vlastní odborné činnosti. Práce 

se vyznačuje kultivovaným jazykovým projevem a je bezproblémová po stránce stylistické i gramatické, s výjimkou psaní 

procent, která jsou většinou psána špatně (bez mezery mezi číslem a znakem, jsou-li procenta ve funkci substantiva). Drobné 

nedostatky se objevují také ve způsobu citování (např. někdy jsou příjmení zvýrazněna kapitálkami, jindy ne, viz s. 13, někdy 

jsou zvýrazněna tučně, jindy ne, viz s. 39, dokonce je kombinována metoda poznámek pod čarou s harvardskou metodou, s. 40, 

chybí tečky na konci citací apod.). 

Realizované dotazníkové šetření hodnotím jako promyšlené a poctivě realizované, navrhované řešení online komunikace se 

jeví jako vhodné a adekvátní pro danou instituci. 

Otázka k obhajobě: Online marketing je dle mého subjektivního dojmu stále agresivnější a stále více obtěžující. Vnímáte situaci 

obdobně, nebo s tímto názorem nesouhlasíte? Lze navrhnout nějaké řešení, které by online marketing v tomto konkrétním 

případě učinilo příjemnějším?

H O D N O C E N Í  D I P L O M O V É  P R Á C E

Návrh online marketingové komunikační strategie divadla v Řeznické.


