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HODNOCENIi DIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodi) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 9

2. Adekvatnost pouzitych metod, zpisob jejich pouZiti 10

3. Naroc¢nost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti 9

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 10

5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace 5

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 10
7.]Jazykova a terminologicka uroven 9

8. Formalni uiprava a naleZzitosti prace, rozsah 10

9. Vlastni prinos k feSené problematice 8

10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii 10
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 90
Vyslednd zndmka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Teoreticka ¢ast prace shrnuje zakladni predpoklady digitalniho marketingu, arts marketingu a marketingu konkrétné v oblasti
divadel. Autorka prokazala schopnost prace s odbornou literaturou a jeji nasledné aplikace ve vlastni odborné ¢innosti. Prace
se vyznacuje kultivovanym jazykovym projevem a je bezproblémova po strance stylistické i gramatické, s vyjimkou psani
procent, ktera jsou vétSinou psana Spatné (bez mezery mezi ¢islem a znakem, jsou-li procenta ve funkci substantiva). Drobné
nedostatky se objevuji také ve zpisobu citovani (napf. nékdy jsou piijmeni zvyraznéna kapitalkami, jindy ne, viz s. 13, nékdy
jsou zvyraznéna tucné, jindy ne, viz s. 39, dokonce je kombinovana metoda poznamek pod ¢arou s harvardskou metodou, s. 40,
chybi tecky na konci citaci apod.).

Realizované dotaznikové Setfeni hodnotim jako promyslené a poctivé realizované, navrhované reseni online komunikace se
jevi jako vhodné a adekvatni pro danou instituci.

Otazka k obhajobé: Online marketing je dle mého subjektivniho dojmu stale agresivnéjsi a stale vice obtézujici. Vnimate situaci
obdobné, nebo s timto nazorem nesouhlasite? Lze navrhnout néjaké resent, které by online marketing v tomto konkrétnim
piipadé ucinilo piijemnéjsim?
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