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HODNOCENIi DIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 9

2. Adekvatnost pouZitych metod, zplsob jejich pouZiti 9

3. Narocnost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti 9

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 9

5. Prace s informacnimi zdroji a jejich citace 10

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 10
7.Jazykova a terminologicka uroven 10

8. Formalni tiprava a nalezZitosti prace, rozsah 9

9. Vlastni prinos k feSené problematice 9

10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii 8
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 92
Vyslednd znamka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Prace vyuziva obvyklé ¢lenéni na teoretickou a praktickou ¢ast. V teoretické ¢asti jsou dobie na zdkladé dostupnych zdroji
shrnuta teoreticka vychodiska problematiky guerilla komunikace, nékteré koncepty autorka blizZe priblizuje praktickymi
ukazkami. Prakticka ¢ast se zaméruje na zjisténi pohledu na guerillové komunikaéni kampané jak ze strany spotiebiteld,
tak ze strany firem. Postoje firem byly posuzovany na zakladé individualné vedenych rozhovorti se zastupci vybranych
spolecnosti a se zastupcem reklamni agentury, nasledné byly vhodné vyhodnoceny. Nazory spotiebiteld posuzovala
autorka prostirednictvim vyzkumné sondy zaméiené na vybranou cilovou skupinu s pomoci vhodné strukturovany
dotaznik. Pro analyzu sebranych dat byly vyuzity jednodussi statistické metody - frekvencni a kontingenc¢ni analyza. Pro
dokresleni vnimani guerillové formy komunikace autorka v databazi MML-TGI analyzovala nazory vztahujici se k
opacnému polu - k tradi¢nim formam komunikace. Vysledky provedenych analyz vytstily v marketingova doporuceni
obecnéjsiho sméru.

Otazka k diskusi: Jak hodnotite vyuzitelnost guerilla marketingovych kampani - je mozné ¥ici, Ze se hodi pro urcity typ
firem (organizaci) a pro jiny ne?
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