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Zjistit, jak je guerilla marketing v dnesni dobé rozsifeny a vyuzivany v Ceské republice z pohledu spole¢nosti, jaky maji
spolecnosti na jeho vyuziti nazor a jak plisobi na vnimani a chovani spotiebitele ve spojitosti s tim, co propaguje, v
porovndni s tradi¢nimi nastroji komunika¢niho mixu.

HODNOCENIi DIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodi) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 9
2. Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti 9
3. NaroCnost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti 10

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim)

5. Prace s informacnimi zdroji a jejich citace

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace

8. Formalni Uiprava a naleZitosti prace, rozsah

9. Vlastni prinos k reSené problematice

9
9
9
7.]azykova a terminologicka troven 9
8
9
9

10. Vyuzitelnost vysledkil prace v praxi/teorii

Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 90

Vysledna znamka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdazky k obhajobé:

Teoreticka ¢ast prace nejprve popisuje jednotlivé nastroje komunika¢niho mixu, a to jen v zdkladnich polohach, mohl byt
podrobnéji diskutovan vyznam tradi¢nich nastroju. Praci by zde neskodilo $irsi vyuziti odbornych ¢asopist. Kapitoly
tykajici se tématu guerilla marketingu jsou relevantni a vystizné, prinaseji adekvatni vhled do problematiky. Jen nazvy
kapitol misty postradaji logiku nebo neodpovidaji obsahu, napt. kap. 3 nese v nazvu "Guerilla marketing", pfitom se jim
nezabyva. Nazvem kap. 7 "Primarni vyzkum" autorka jednak nevyjadruje jeji obsah, zaroven skryva to, ze i kap. 5 je také
zaloZena na primarnim vyzkumu. Prace obsahuje drobné nedostatky v citacich, napt. netiplné zdroje pod obrazky a
schématy, z formalnich véci Ize vytknout jen drobnosti, napf. Spatné zarazeni seznamu zdroj, ktery ma byt za zavérem
prace. Hlavni kapitoly mohly zacinat na nové strané. Prakticka ¢ast prace je peclivé zpracovana, opira se o tii provedené
vyzkumy, jeden je zaloZen na analyze agenturnich dat, dalsi dva jsou vlastni primarni vyzkumy autorky. Prace ptrinasi
zajimavé pohledy na problematiku netradi¢nich forem komunikace. Otazky: 1) Ve vztahu k ciliim prace se pokuste
odpovédét, nakolik je guerilla marketing na ¢eském trhu rozsiteny. Je néjaké srovnani se zahrani¢nimi trhy? 2) Jak se
vyvijely inzertni vydaje do médii v poslednich 3 letech? Srovnejte s postoji zjiSténymi v primarnich vyzkumech Vasi prace.
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