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Jméno a příjmení diplomanta: Bc. Kristýna Holasová 

 

 

Název diplomové práce:  Strategie brand managementu ve službách 

 

 

Volba tématu:   1. Aktuální, málo frekventované téma práce 

2. Aktuální, časté téma práce 

3. Neaktuální téma práce 

4. Nevhodně zvolené téma 

 

Cíl práce a jeho naplnění:  1. Vhodně zvolený cíl, který byl naplněn 

2. Vhodně zvolený cíl, který byl částečně naplněn 

3. Vhodně zvolený cíl, který nebyl naplněn 

4. Nevhodně zvolený cíl 

 

Struktura práce:   1.  Pro dané téma velmi vhodná 

2.  Pro dané téma částečně vhodná 

3. Pro dané téma nevhodná 

 

Práce s literaturou:  1.  Vynikající, použity dosud neběžné prameny 

2.  Velmi dobrá, použity nejnovější dostupné prameny 

3.  Dobrá, použity běžně dostupné prameny 

4. Slabá, použity zastaralé prameny 

5. Nevyhovující – použito málo zastaralé literatury 

 

Vybavení práce tabulkami, grafy, přílohami: 

1. Výborné 

2. Velmi dobré, funkční 

3. Dobré – jen částečně odpovídá nutnému doplnění textu 

4. Nedostačující 

 

Přínosy DP:   1. Originální, inspirativní názory 

2. Ne zcela běžné názory, které jsou inspirativní 

3. Málo vlastních názorů nebo nedostatečně argumentačně podložené 

4. Vlastní názor chybí 

 

Uplatnění DP v praxi a ve výuce: 1. Práci lze výborně uplatnit v praxi 

2. Práci lze částečně uplatnit v praxi 

3. Práci lze výborně uplatnit ve výuce nebo výzkumu 

4. Práci lze částečně uplatnit ve výuce nebo výzkumu 

3. Práce nelze v podstatě využít ani v praxi, při výuce nebo výzkumu 

 

Grafická stránka:   1. Výborná 

2. Velmi dobrá 

3. Dobrá 

4. Nevyhovující 

 

Jazyková stránka   1. Stylistika:  a) Výborná 

b) Dobrá 

c) Nevyhovující 

 

2. Gramatika:  a) Výborná 

b) Dobrá 

c) Nevyhovující 



Příloha B 

 

Zásadní připomínky k DP: 1. nemám 

2. mám tyto: 

 

 

 

 

Další hodnocení: 

 

Studentka ve své práci velmi dobře shrnula teoretické aspekty brand managementu s důrazem na popis 

značkových programů v ČR a EU. V rámci praktické části studentka řádně zpracovala projekt marketingového 

výzkumu včetně vyhodnocení provedeného marketingového výzkumu a stanovených hypotéz. V závěru práce 

studentka stanovila doporučení pro šíření značky v případě získání chráněného zeměpisného označení „České 

pivo“. Po přečtení práce konstatuji, že předložená diplomová práce splňuje požadované náležitosti kladené na 

tento typ závěrečných prací, a proto ji doporučuji k ústní obhajobě. 

 

 

Práce splňuje základní požadavky kladené na tento typ prací, a proto ji doporučuji k ústní obhajobě: 

1. ano 

2. ne 

 

Navrhovaná klasifikace:  1. výborně 

    2. výborně nebo velmi dobře dle ústní obhajoby 

3. velmi dobře 

4. velmi dobře nebo dobře dle ústní obhajoby 

5. dobře 

6. dobře nebo nevyhověl dle ústní obhajoby 

7. nevyhověl 

 

Otázky k ústní obhajobě práce: 

 

1. Má v současné době pivovar Poutník registrovánu svou značku (ochrannou známku) u Úřadu průmyslového 

vlastnictví v ČR, když uvažuje o zapojení do chráněného zeměpisného označení „České pivo“? 

2. Jak reagovalo vedení pivovaru Poutník na Vámi stanovená doporučení v závěru práce, bude usilovat o získání 

chráněného zeměpisného označení „České pivo“? 
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