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Konkrétní připomínky a dotazy k práci:

Cílem práce bylo analyzovat marketingovou strategii neziskové organizace s důrazem na komunikaci
a navrhnout případná zlepšení, což autor splnil. V teoretické části se zabývá vymezením neziskového
sektoru, jeho financováním a odlišnostmi od ziskového sektoru v oblasti marketingu. V praktické části
autor analyzuje současnou marketingovou strategii a na základě dvou relativně rozsáhlých dotazníkových
šetření (každé na více jak 200 respondentů) identifikuje některé nedostatky v současné komunikační
strategii, především pak v oblasti on-line komunikace. Autor se mohl ve svých návrzích zlepšení zaměřit
i na cílovou skupinu netanečníků, na které provedl jedno z dotazníkových šetření. Též se mohl alespoň
trochu zabývat návrhy i v dalších oblastech marketingového mixu. Ale vzhledem k tomu, že se jedná
o bakalářskou práci, autor by pravděpodobně překročil rozsah této práce. Otázky k obhajobě 1. Ve svém
výzkumu zaměřeném na netanečníky jste identifikoval některé nedostatky v komunikaci neziskové
organizace CDO. Mohl byste specifikovat cíl komunikace na tuto cílovou skupinu a její hlavní formy
(komunikační kanály) 2. Navrhl byte CDO i některá opatření týkající se dalších oblastí marketingového
mixu (krom komunikace), jaká?

Závěr: Bakalářskou práci doporučuji k obhajobě.
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